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Wstep

odjety przeze mnie problem badawcey brzmi nastepujgco: zy pocho-

dzaca z centrum procesOow globalizacyjnych kultura prosumpgji, ktorej
awangardg sg fani, jest zréznicowana swiatowo (i zy w zwiazku z tym
mamy do czynienia z mnogoscig kultur prosumpcji)? U podstaw sformu-
towania problemu legta frustracja spowodowana obserwowanym w lite-
raturze przedmiotu brakiem rozwazan dotyczacych ograniczen i odmien-
nosci najnowszych trendéw popkulturowych polegajacych na wdrazaniu
prosumpcji. Zaistnienie tej ostatniej wiaze sie z zachecaniem konsumentow
do aktywnego tworzenia, reinterpretowania i redystrybucji popproduktéw.
W pochwatach emancypacji, jaka niosa ze soba te procesy, akademicy nie
dostrzegaja, ze rysowany przez nich obraz nie jest do konca trafny. Moéwi
sie (mniej lub bardziej bezposrednio) o wszechogarniajgcym charakterze
dacze nie zauwazaja, ze w roznych cesciach globu rozwija sie ona inaczej
- mamy do zynienia z réznym jej natezeniem oraz wieloscig pod wzgledem
formy. Wyjasnie, ze nie neguje zjawiska prosumpcji — niewatpliwie zaczyna
ona dominowac. Opisujac te zmiane, nie nalezy jednak popadac¢ w nieuza-
sadniony zachwyt i dostrzegac ja tam, gdzie jeszcze nie dotarta i gdzie, ze
wzgledu na rézne bariery, jej zasieg jest ograniczony.

Wazng zescig problemu badawczego jest zatozenie, ze stan kultury pro-
sumpcji da sie okresli¢ przez analize najbardziej zaangazowanego segmentu
odbiorcow, jaki stanowia fani', bedgcy awangarda owej kultury. Wielbi-
ciele tworza wspdlnoty majace wymiar lokalny - ukazujac to, praca ma
stanowi¢ wktad w dziedzine fan studies, do tej pory skizetnie pomijajaca
problem globalnych réznic badanego zjawiska. Ksigzka ma takze zachecic
do dalszego podejmowania tematu i rozwijania go w jednym z mozliwych
kierunkdéw, jakie zostang przedstawione zytelnikowi.

Gtowne zatozenia tomu wymieni¢ mozna w kilku punktach:

1. Kultura popularna tworzona jest w wyniku nastawionej na zysk pro-
dukcji przemystu kulturowego (korporacje i firmy medialno-rozryw-
kowe), co nie stoi w sprzeeznosci z nowymi trendami, ktore nazwac
mozna kulturg prosumpgji. Konsumenci nie sg bierni, cechuje ich za-

1 Obok terminu ,fan” uzywam zamiennie stow , wielbiciel”, ,mitosnik” oraz , entuzjasta” Ignoruje to, ze mozna si¢
sprzecza¢, zy wymienione pojecia sa tozsame - stosuje je na przemian ze wzgledow stylistyaznych.



angazowanie i roznorodna dziatalnos¢ twoércza. W stopniu wiekszym
niz kiedykolwiek wezesniej znajduja sie pod kuratelg koncernow, kto-
re drogi do sukcesu upatrujg w wyksztatceniu sie oddanej grupy na-
bywcow pracujacych na rzecz danego tekstu®. Nie zmienia to faktu, ze
przemyst nastawiony jest na zarobek — byt on priorytetem na dtugo
przed nastaniem epoki prosumpgji, jest nadrzednym celem takze dzisiaj.
Sprzyjajacy oddolnym aktywnosciom charakter wspodtczesnej kultury
popularnej nie ktdci sie z ekonomizmem przemystu kulturowego.

2. Swiat podzieli¢ mozna na obszary wyodrebnione ze wzgledu na
wptyw, jaki maja na powstanie globalnej popkultury - centrum,
potperyferie i peryferie (pomyst ten przyjatem za Wallersteinem)>.
Centrum (rdzen) stanowia panstwa bedgce swiatowymi nadawcami
kultury pop, jak réwniez podmiotami ksztattujacymi jej produkcje
i dystrybucje. Jako takie stajg sie punktem odniesienia w ocenianiu
rozwoju kultury prosumpcji na potperyferiach i peryferiach.

3. Rdzeniem sg przede wszystkim Stany Zjednoczone ,narzucajgce” naj-
nowsze trendy produkcyjne. Dlatego wtasnie model fanizmu funk-
cjonujacy w tym kraju uzna¢ mozna za typ idealny, od ktorego na
potperyferiach i peryferiach obserwuje sie odchylenia. Ich stopien
zalezy od dwdch czynnikow: zamoznosci i wolnego zasu konsumen-
tdw oraz kontekstu kulturowego, polityaznego, historyaznego, w kto-
rym oni funkcgjonuja. Mozna zatem mowi¢ o oddolnej glokalizacji
popkultury, czyli zjawisku odbierania popproduktéw przez pryzmat
lokalnych uwarunkowan. W pracy pokazane zostanie to w oparciu
o literature przedmiotu opisujacg mitosnikow z réznych «esci Swiata
oraz przeprowadzone badania.

Sprawozdanie z empiryaznych dociekan ulokowane jest w ostat-
niej, tizeciej «zesci, gdzie zdaje relacje z dwdch projektow podsta-
wowych i szeregu poboznych. Do pierwszego typu nalezg badania,
w ktdrych przeprowadzatem wywiady z akademikami zajmujgcymi
sie fanami. Chociaz nie postuzytem sie metoda delficka* (ekspercka)
tak, jak mowia wytyazne z nig zwigzane, to jednak metoda ta byta
gtownag inspiracja dociekan, gdyz zdecydowatem sie wykorzystac
wiedze, doSwiadezenie i opinie znawcdw z danej dziedziny. Za pod-
stawowy uwazam ponadto projekt majacy wykazac¢ specyfike pol-
skich wielbicieli science fiction, bedacych dla mnie egzemplifikacja
tego, jak lokalnos$¢ wptywa na fanizm.

2 Pod pojeciem ,tekst” rozumiem wszelkie popkulturowe produkgje, takie jak filmy, seriale, ksiazki itd. (tekstami
sq tez dla mnie gwiazdy filmowe, muzyazne czy sportowe).

3 |. Wallerstein, Koniec swiata, jaki znamy, Warszawa 2004.

4 Metoda delficka to metoda heurystyazna, wykorzystywana do okreslenia prawdopodobienstwa lub czasu zaj-
Scia przysztych zdarzen. Postawiona prognoze uzyskuje sie przez przeprowadzenie serii ankiet wsrod ekspertow.



4. Podstawowa jednostka roznicujaca odbior kultury popularnej jest pan-

stwo?, ktore za Janem Turowskim® rozumiem jako forme organizacji spo-
tezenstwa zaktadajaca istnienie ludnosci zyjacej na danym terytorium
i podlegajacej najwyzszej suwerennej wiadzy. Poza tym panstwo jest
tworem obejmujacym ,,catos¢ warunkéw materialnych, cywilizacyjnych
i spoteczno-kulturalnych”. Konsumowanie popproduktéw zdetermino-
wane jest takimi elementami panstwowymi, jak: stopien rozwoju go-
spodarczego, wartosci i normy kulturowe oraz prawne, Swiatopoglad
podzielany przez wigkszos¢ obywateli, kontekst polityczny czy historycz-
ny. To w panstwie koncentruja sie wszelkie réznicujace czynniki, ktore
wptywaja na to, jak przyjmuje sie teksty globalne oraz w jakim zakresie
i w jaki sposdb wdrazane beda najnowsze procesy produkcyjne.

Wybierajgc panstwo jako gtdwna jednostke dociekan, nie mam na
celu zaprzecza¢ wptywom determinant takich jak etniznos¢, klasa, reli-
gia, pte¢, wspdlnota jezyka. Dlatego wtasnie zatozenie, jakoby panstwo-
wos¢ determinowata odmiennosci w recepgcji kultury popularne;j, jest
wyrazniejsze dla panstw homogenicznych pod wzgledem narodowosci
zy pochodzenia etnicznego obywateli. Mimo to, nawet w sytuagji kiedy
na terenie jednego kraju koegzystuje wiele grup etnicznych, panstwo-
wosc jest nadizedng ramag organizujaca zycie ludzi. Na réznice kulturowe
naktadajg sie czynniki zwiazane z gospodarka, prawem, polityka, histo-
rig danego kraju (taki poglad zgodny jest z tym, co o narodzie, etnizno-
$ci i panstwie twierdzi Craig Calhoun)®. W wypadku heterogenicznych
narodowosciowo i etnicznie krajow nalezy by¢ wyczulonym na odmien-
nosci wewnetrzne, jednak przyja¢ mozna, ze panstwowos¢ kanalizuje
elementy rdéznicujace fanizm (i prosumpgje)’ — to w przypadku panstwa
mamy do czynienia ze wspomnianymi w punkcie trzecim kategoriami
czynnikow.

® N o wn

W tym sensie, wéwczas gdy uzywam terminu ,lokalno$¢”, mam przede wszystkim na uwadze panstwowosc.
). Turowski, Socjologia: Wielkie struktury spoteczne, Lublin 2000, s. 111.

Tamze.

Craig Calhoun, nawiazujac do koncepcji panstwa obywatelskiego, taczy pojecie panstwa z narodem w ten spo-

sob, ze rozdzielenie tozsamosci panistwowej od narodowej, a takze panstwa narodowego od emigranckiego (wielo-
narodowego, wieloetnicznego) pizestaje miec¢ sens (panstwo tworzy nardd, a nie na odwrét). W rozumieniu Calho-
una panstwo to ludzie z cata swoja kulturowa réznorodnoscia, na ktora naktada sie wtasnie tozsamos¢ panstwowa,
chociaz bedaca pochodna manipulacji polityznej, to jednak ksztattujaca codziennos¢ wszystkich obywateli w jak
najwiekszym stopniu. C. Calhoun, Nacjonalizm, Warszawa 2007.

9

Poglad o prymacie tozsamosci panstwowej nad innymi mozna réwniez opiera¢ na teoriach zwiazanych z wie-

lokulturowoscia, a mowiacych o tym, ze nawet w wypadku spotezenstw wieloetniznych mamy do czynienia
z pewna uniformizacjg gwarantujacg zwartosc spoteazna. Za owo ujednolicenie odpowiedzialne jest wtasnie pan-
stwo - to w jego przypadku nalezy podkresli¢ spajajaca role systemu wspoélnych wartosci ludzi zyjacych w danym
kraju. S. Mallavarapu, Globalization and the Cultural Grammar of ‘Great Power’ Aspiration, ,International Studies”
2007, vol. 44, nr 2, s. 87-102.

MEDIA

poczatku it wieku



12

Warto zaznaczy¢, ze rozwazania, ktérych celem bytoby zbadanie
globalnego wymiaru kultury prosumpgji i jednoczesnie uwzglednie-
nie wptywu wszystkich determinant mogacych ja réznicowac, skaza-
ne bytyby na porazke. Ze wzgledu na wielo$¢ wzajemnych kombinacji
i oddziatywan dostrizegam potrzebe wyodrebnienia jakiejs kategorii
nadrzednej. Panstwo jest dla mnie ,punktem zaczepienia”, co jest zro-
zumiate tym bardziej, ze w przypadku rozwazan o globalizacji czesto
jest jednostka réznicujacg sSwiat.

W swoim wyborze jednostki analizy chce unikna¢ czesto obecnej
w naukach spotecznych tendencji widoaznej w pracach Benjamina
R. Barbera'® zy Samuela Huntingtona". Przyjecie tezy o kilku kregach
Kulturowych majacych sie ze soba zderza¢ wydaje mi sie zbytnim re-
dukcjonizmem, a wybranie kategorii innej niz panstwo, ,nizszej” od
niej, sprawa zbyt komplikujacg rozwazania.

Panstwo jest elementem roznicujacym — wybranym przeze mnie i eks-
ponowanym ze wzgledu na konkretne inspiracje naukowe, szeroki zakres
podejmowanej problematyki, a takze che¢ wkroezenia na teren niezbyt
dobrze do tej pory zbadany. Poprzestanie tylko na stwierdzeniu, ze odbior
jest réznicowany lokalnie, wydato mi sie¢ zabiegiem mato konkretnym
i niewnoszacym zbyt wiele do dyskusji nad prosumpcjg i fanizmem, tym
samym w zaden sposob nieposuwajacym owej dyskusji do przodu.

5. W zwiazku z odmiennosciami w zaleznosci od panstwa mato prawdo-
podobne jest powstanie globalnych i ponadpanstwowych spoteczno-
sci fanowskich (pierwsze grupowac majg mitosnikéw z catego sSwiata,
drugie z kilku krajow - na przyktad tych najbogatszych)™. Warunkiem
wystarczajacym do ukonstytuowania sie¢ takowych nie jest samo
zainteresowanie danym zjawiskiem popkulturowym - bycie fanem
jest zawsze naznaczone kontekstem lokalnym. Owa teze konstruuje
w opozycji do ezestych w fan studies rozwazan przedstawiajacych cos,
co nazywane jest globalna wspdlnota fanéw (global fan communi-
ty). Wielu autoréw, ktorzy o takich spoteaznosciach pisza, wtasciwie
ich nie definiuje, poprzestaje na wyjasnieniach, jakoby byty to gru-
py osob o takich samych zainteresowaniach. Jesli zatem uznac, ze
wspolnotowosc jest rwnowazna z czyms, co okresli¢ mozna mianem
transnarodowosci, zyli zwiekszonej dzieki internetowi komunikacji
miedzy osobami z catego Swiata, to owszem - globalne spotezno-

10 B.R. Barber, Dzihad kontra Mcswiat, Warszawa 2001.

1 S.P Huntington, Zderzenie cywilizacji, Warszawa 2008.

12 Podkresle, iz Swiadomy jestem, ze czynniki takie jak religia, pte¢ zy klasa licza sie przy wskazywaniu réznic
miedzy odbiorcami z tego samego panstwa. W literaturze przedmiotu pokazuje sie, ze konsumenci ulokowani na
roznych szazeblach drabiny ekonomiazno-spoteaznej, w réznym wieku czy roznej ptci podejmuja inne dziatania
odbiorcze - mimo wszystko ludziom z danego kraju blizej jest do utworzenia spoteznosci niz osobom z réznych
stron Swiata.
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sci fanowskie powstaja. Jednakze w moim ujeciu wspolnotowosci
taki sieciowy kontakt nie jest wystarczajacy, nieobecne sa elementy
potizebne do nawigzania znazacych i mocnych relacji. Spotecznosci
bazuja na podobienstwie warunkéw, w ktéorych przyszto ludziom
funkcjonowac¢ (owo podobienstwo warunkuje obiektywne zaleznosci
i stosunki, obopdlnos¢ oddziatywania, respektowanie zasad wspot-
dziatania, trwatos¢ kontaktu itd.). Grupy wielbicieli ujmuje obiek-
tywistyaznie® (zyli w przeciwienstwie do spojrzenia w kategoriach
wspdlnot wyobrazonych, opartych na podzielanym poczuciu przyna-
leznosci) i podkreslam, ze w réznych panstwach przybieraja odmien-
ne formy - wskutek odchylen od idealnego modelu amerykanskiego
nie moga zaistnie¢ podstawowe elementy spajajace ludzi.

Niezwykle wazne jest to, ze od tezy o braku ponadpanstwowych grup
entuzjastdw znalez¢ mozna (rzadkie) wyjatki zwiazane z tak zwany-
mi popkulturowymi kosmopolitami, czyli ludzmi, ktorzy w recepcji
Swiatowej kultury popularnej zdolni sa wychodzi¢ poza lokalne uwa-
runkowania. Ich przeciwienstwem sg lokalsi, znaznie przewyzszajacy
lizebnie kosmopolitdw. Ujecie fanizmu przez pryzmat z jednej stro-
ny postawy kosmopolitycznej, z drugiej tej charakterystyaznej dla lo-
kalsow, jest novum w zakresie fan studies. Poza tym wskazanie na
kosmopolitdw ma w wypadku ksigzki specyfizne zadanie dotyczace
poszukiwania negatywnego przypadku, ktéry zmodyfikowat moja
pierwotna teze — pozatkowo zakladatem, ze o réznicowaniu odbio-
ru mozna mowic¢ bez jakichkolwiek wyjatkow. Badanie empiryazne
przeprowadzone wsrdd fandw kosmopolitdéw podkresla kontrast mie-
dzy nimi a lokalsami - okazuje si¢, ze kosmopolici twardo zderzaja
swoje stanowisko z tym reprezentowanym przez lokalséw.
Niemoznos$¢ powstania globalnych i ponadpanstwowych spotezno-
sci wielbicieli pozwala wnioskowac¢ o planetarnym zréznicowaniu
kultury prosumpgji. Ocena fanizmu w danym kraju umozliwia wyro-
kowanie, jak rozwineta sie w jego obrebie owa kultura.

W przypadku Polski mozna mowi¢ o lokalnym wymiarze zjawiska fani-
zmu. Nasze panstwo znajduje si¢ poza centrum i dlatego przewaza w nim
recepcja dobr popkulturowych, a nie produkowanie ich na skale globalna,
co powoduje, ze kultura prosumpcji rozwini¢ta jest stabiej niz w rdzeniu.
Poza tym na odmiennos$¢ polskich mitosnikéw (od tych z centrum) wpty-
waja uwarunkowania kulturowe czy historyazne. Krajowy przyktad jest

13 W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na trzy funkcje pojecia spoteznosci: poznawaa, ideologizna i meto-
dologiczna. B. Cova, Community and Consumption: Towards a Definition of Linking Value of Products and Services,
,European Journal of Marketing” 1997, vol. 31, nr 3-4, s. 297-316. Abstrahujac od dwdch pierwszych, w ksiazce nawia-
zuje do ostatniej, zyli tej, gdzie wspolnote traktuje sie jako typ idealny. Spoteczno$c jest dla mnie w znaznej mierze
konstruktem metodologicznym, ktéry ma za zadanie ukazac réznice migdzy mitosnikami z catego Swiata.

B



potwierdzeniem tez postawionych wczesniej i jako taki stanowi nowos¢
- do tej pory rodzimi entuzjasci opisywani byli w kontekscie amerykan-
skiego ujecia, tak ze nie uwzgledniano lokalnej specyfiki zjawiska.

Struktura wywodu

W zesci pierwszej zapoznam czytelnika z podstawowymi definicjami i kon-
cepcjami wykorzystywanymi w ksiazce, a odnoszacymi si¢ do kultury po-
pularnej, globalizacji kulturowej oraz kultury prosumpgji.

W drugiej «zesci scharakteryzowany zostanie (amerykanski) typ ideal-
ny fana - zjawisko fanizmu ukaze przez pryzmat trzech wymiarow: kon-
sumowania, wspolnotowosci i produktywnosci. Wielbiciele to awangarda
kultury prosumpcji - wtasnie w tej grupie najwesniej zaczety sie przeja-
wiac zachowania i aktywnosci dla niej charakterystyczne. Badacze mitosni-
kow funkcjonujacych przed epoka prosumpgcji widzieli w nich subkultury,
ktdrych aztonkowie przeciwstawiajg sie¢ dominujacej kulturze, ucielesnio-
nej w dziataniach przemystu kulturowego. Dzisiaj, kiedy przemuyst ten sie
zmienia i stawia na nabywcdédw najbardziej aktywnych, fani nie opierajg sie
w dawnym tego stowa znaczeniu. To, co kiedys nazwane zostato oporem,
pozostato — wielbiciele dalej tworza wtasne znaczenia, redystrybuuja teksty,
przeksztatcaja je i dopasowuja do wtasnych potrzeb i doSwiadczen - inaczej
jest to jednak traktowane. Wtasnie wskutek sprzeciwiania sie mitosnicy
zazynaja by¢ konsumentami waznymi, opor zostat ,,oswojony”, zaczyna sie
go ceni¢, jest coraz powszechniejszy, koncerny czerpia z niego korzysci.

W zesci trzeciej pokazuje, ze mato prawdopodobne jest zaistnienie global-
nych i ponadpanstwowych spotecznosci fandéw — w zwigzku z tym nie mozna
mowic o jednej Swiatowej kulturze prosumpgji, lecz o kulturach. Fanizm jest
réznicowany panstwowo — narodzit sie w rdzeniu i rozprzestizenia do krajow
potperyferii i peryferii. Im dalej od centrum, tym bardziej ograniczony jest
materialnymi warunkami bytowania ludzi. Dodatkowo, nawet jesli w przy-
sztosci dosztoby do zniesienia globalnych nieréwnosci, fanizm i tak bedzie
zréznicowany wskutek kontekstu kulturowego, polityaznego czy historycz-
nego. Poniewaz wielbiciele sg awangarda kultury prosumpgji, przyjac nalezy,
ze jest ona inna w réznych «esciach Swiata z tych samych powoddw, z ja-
kich odmienny jest fanizm. W omawianym fragmencie ksigzki przedstawiam
empiryazne badania, ktore maja potwierdzi¢ moje tezy — ukazuje dociekania
przeprowadzone w obrebie akademikow z kregu fan studies. Ponadto w cze-
$ci trzeciej analizuje rowniez polskich mitosnikéw jako egzemplifikacje pomy-
stu o réznicach w zaleznosci od panstwa (skupiam si¢ przede wszystkim na
entuzjastach science fiction). Za pomoca badan rodzimych fanow pokazuje,
jak fanizm i kultura prosumpcji funkgjonuja na potperyferiach oraz w jaki
sposob wptywac na nie moga czynniki historyczne.
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d zasow rewolucji przemystowej, analizujgac gospodarke, skupiano si¢

przede wszystkim na produkcji, ktéora wptywac miata na inne dziedzi-
ny ludzkiego zycia'. Ten stan rzeczy znalazt odbicie w koncepcjach gtosza-
cych, ze wytwarzanie determinuje ksztatt, jaki przybiera zycie spotewne.
Dominacje produkowania podwazac zaczeto po drugiej wojnie Swiatowej
- badawze coraz «esciej wskazywali, ze sytuacja sie zmienia. Wzmozona
dziatalnos¢ fabryzna, bedaca wynikiem wysitku wojennego, ciezka sytu-
acja materialna, zaciskanie pasa spowodowane konieznoscig przeznaczania
znaaznych srodkow na wydatki zwigzane z konfliktem spowodowaty, ze
ludzie w czasie wojny nie konsumouwali zbyt wiele. Na przekdér temu, zego
doswiadczyli w trakcie najkrwawszego konfliktu XX w., zaraz po jego za-
konezeniu rzucili sie w wir nabywania. Tesknota za kupowaniem nie byta
jedynym czynnikiem intensyfikacji konsumpcji. Duze znazenie miaty tutaj
rowniez nowe technologie masowej produkgji, ktore wprowadzane w zycie
nakrecaty popyt i zaangazowanie konsumentow?.

Stopniowo, w drugiej potowie XX w., wytwarzanie przestawato byc sfe-
ra gospodarki ulokowana centralnie, zego przejawem byto ciggle zmniej-
szajgce sie znazenie przemystu ciezkiego, ktdrego pozycja zagrozona byta
przez rosngcy w site sektor ustug. I cho¢ trudno powiedzie¢, kiedy doktad-
nie sie to stato, na naczelne miejsce wskoczyta konsumpcja, co nierozerwal-

1 Zob.Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 95-101.
2 G. Ritzer, N. Jurgenson, Production, Consumption, Prosumption: The Nature of Capitalism in the Age of the
Digital ‘Prosumer’, ,,Journal of Consumer Culture” 2010, vol. 10, nr 1, s. 13-36.
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nie wiazato sie z mndéstwem szeroko opisywanych w literaturze zjawisk,
chociazby powstaniem tak zwanych Swiatyn konsumpgji’, czyli wszelkie-
go rodzaju hipermarketow, centrow handlowych, baréw szybkiej obstugi.
O tym, ze nabywanie stato si¢ gtdwna kategorig ekonomii (i zycia spotecz-
nego w ogole), Swiadczyta rowniez komercjalizacja przestizeni publicznej?,
a takze wzrost znazenia marketingu, PR, reklamy, procesdw budowania
marki itp.’> Centralne ulokowanie kupowania zauwazyt miedzy innymi
Jean Baudrillard®, kiedy ogtosit powstanie spoteczeristwa konsumpcyjne-
go, ery dostatku, epoki ludzi otaczajacych sie zatrwazajaca liczbg dobr, na
ktdre stac¢ ich miedzy innymi dzieki coraz wyzszym kredytom zaciaganym
z ogromna intensywnoscig. Konsumpcja na state zakorzenita si¢ w zyciu
jednostek, obejmujac coraz rozleglejsze jego potacie’.

Mimo ze badanie konsumpcji dalej jest niezwykle wazne dla zrozumie-
nia tego, co dzieje sie ze spotezenstwem (ludzie nie przestali przeciez ku-
powad), to jednak ujmowanie zycia spoteznego jedynie przez jej pryzmat
staje sie rownie nieaktualne jak analiza tylko z perspektywy produkgji.
Konsumpcja przestaje byc¢ kluzem majacym otworzy¢ drzwi wszelkich na-
ukowych dociekan. Dzi$ coraz zesciej mOwi sie o prosumpcji, ktdrg wpro-
wadzit do nauk spoteznych Alvin Toffler®, duzo miejsca poswiecajac jej
w Trzeciej fali. Badacz zauwazyt, ze prosumpcja dominowata w spoteczen-
stwach przedindustrialnych, nazwanych przez niego pierwszg fala. Zastapita
ja fala druga, przynoszac ze soba utowarowienie, ktdre wbito klin w sam
srodek prosumpgji, rozszczepiajac jg na dwie potowki — stad podziat na pro-
dukcje i konsumpcje, kategorie bedace tak naprawde aberracjg stanu naj-
wezesniejszego, odchyleniem od pierwotnej formy ekonomii. Futurologicz-
na wizja Tofflera pokazata swiat tizeciej fali, w ktdrym zapory oddzielajgce
obie klasy zjawisk ulegaja erozji, spotezenstwo (a raczej jego gospodarka)
powraca do stanu wiasciwego, sytuacji reintegracji, braku separacji miedzy
wytwarzaniem i nabywaniem.

Czy to juz ten moment? Czy Tofflerowska wizja ziscita sie na naszych
ozach? Wydaje sie, ze w duzej czesci tak, o zym sSwiadczy¢ moga catkiem

3 Zob. G. Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji, Warszawa 2001, s. 76-79.

4 Zob. T. Szlendak, Supermarketyzacja: Religia i obyczaje seksualne mtodziezy w kultuze konsumpcyjnej, Wro-
ctaw 2008, s. 65-69.

s Zob. A. Arvidsson, Brand Management ant the Productivity of Consumption, [w:] Consuming Cultures, Global
Perspectives: Historical Trajectories, Transnational Exchanges, red. ). Brewer, F. Trentmann, Oxford 2006, s. 71-94;
J.H. McAlerander, J.W. Schouten, H.F. Koenig, Building Brand Community, ,Journal of Marketing” 2002, vol. 66,
nr1,s.38-54.

6 ). Baudrillard, Spoteczeristwo konsumpcyjne, Warszawa 2006.

7 Zob. T. Szlendak, Leniwe maskotki, rekiny na smyczy: W co kultura konsumpcyjna przemienita mezczyzn i ko-
biety, Warszawa 2006.

8  A.Toffler, Tizecia fala, Warszawa 1986.
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do tej pory nieznane zjawiska, jak rowniez poglady wspétazesnych badaczy.
Georg Ritzer? wskazat, ze nawet w okresie, kiedy rewolucja przemystowa
sSwiecita swoje najwieksze sukcesy, rozdzielenie produkgji i konsumpgji nie
byto permanentne, co z kolei oznacza, ze prosumpcja nie tylko jest pierwot-
ng forma, ale réwniez, ze wspdétazesnie do niej wracamy i ze powinna ona
by¢ w centrum rozwazan od zawsze. Chociaz takie stanowisko jest novum
w mysli znanego amerykanskiego socjologa, juz w dziele Mcdonaldyzacja
spoteczenistwa'® znalez¢ mozna zapowiedz tego rodzaju tez. Przede wszyst-
kim w opisie sposobu dziatania baréw szybkiej obstugi, w wypadku ktd-
rych konsument jest w pewnej zesci producentem positku, jest przeciez
sam sobie kelnerem dostarczajacym jedzenie czy tez sprzatajacym, skizetnie
ozyszazajacym miejsce, gdzie spozywat, wyrzucajacym odpadki do kosza,
odktadajgcym tace we wtasciwe miejsce. ,Zatrudnianie” nabywcow do
pracy dostizegt Ritzer" takze w wypadku: nalewania sobie benzyny na sa-
moobstugowych stacjach, wyptacania gotdwki w bankomatach, uzywania
elektroniznych dyspozytoréw na lotniskach czy w hotelach w celu doko-
nania odprawy zy rezerwacji pokoju, wykorzystywania medyaznych udo-
godnien typu ,zrob to sam”, takich jak przyrzady do mierzenia cisnienia czy
testy ciazowe, czyli wszystkich narzedzi pozwalajacych pacjentom na wy-
konanie zadan tradycyjnie przeznaczonych dla lekarzy. Inne wymieniane
przez Ritzera prosumenckie zajecia to uczestnictwo w reality shows, a takze
tworzenie amatorskiego porno.

W kontekscie opisanej tutaj ciagtej obecnosci prosumpgcji wielu mysli-
cieli cierpi na cos$, co nazwa¢ mozna obciazeniem produkcyjnym lub kon-
sumpcyjnym, zyli nadmierne skupianie si¢ na ktdrejs z kategorii posred-
nich i mato istotnych. Na pierwszg dolegliwos¢ utyskiwac powinien caty
zastep marksistéw, na skaze druga narazeni sg krytycy konsumpgiji, tacy jak
wspomniany Baudrillard. Od obcigzen wolni sg ci patrzacy przez pryzmat
prosumpcji, czy to podkreslajacy tak zwana wspoétkreacje wartosci (value
co-creation) danego towaru przez kupujacych®, czy wikinomie (wikinomics).
Koncepcje tej ostatniej przedstawili Don Tapscott i Anthony D. Williams®,
opisujac nowy schemat biznesowy zaktadajacy zaprzegniecie konsumentow
do pracy nad konkretnym dobrem. Colin Campbell* méwit o konsumen-

9 G. Ritzer, N. Jurgenson, Production..., s. 13-36.

10 G. Ritzer, Mcdonaldyzacja spoteczenstwa, Warszawa 1997.

1 G. Ritzer, N. Jurgenson, Production..., s. 13-36.

12 Zob. D. Beer, R. Burrows, Consumption, Prosumption and Participatory Web Cultures: An Introduction, ,,Journal
of Consumer Culture” 2010, vol. 10, nr 1, s. 3-12; C.K. Prahalad, V. Ramaswamy, Co-Creation Experiences: The Net
Practice in Value Creation, ,Journal of Interactive Marketing” 2004, vol. 18, nr 3, s. 5-14.

13 D. Tapscott, A.D. Williams, Wikinomia: O globalnej wspdtpracy, ktdra zmienia wszystko, Warszawa 2008.

14 C. Campbell, The Craft Consumer: Culture, Craft and Consumption in a Postmodern Society, ,,Journal of Consu-
mer Culture” 2005, vol. 5, nr 1, s. 23-42.
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cie zemieslniku (craft consumer), ktory nie jest marionetka manipulowanag
przez zewnetizne sity, lez nabywa z wewnetrznej potrzeby zaangazowania
sie w akty kreatywnej ekspresji i przez to partycypuje w produkowaniu
tego, co jest kupowane.

Georg Ritzer i Nathan Jurgenson' doszli do wniosku, ze oto na naszych
oczach narodzit sie nowy rodzaj kapitalizmu, juz trizeci w dziejach ludzkosci.
Pierwszym byt klasyazny, o ktérym pisat Karol Marks i ktory definiowa-
ny jest przez relacje wtascicieli-przedsiebiorcow i robotnikéw. Centralnym
miejscem byta tutaj fabryka, czyli przestrzen poswiecona produkowaniu
- stad nadrzednos¢ produkcji, uznanie, ze nawet jesli pracujacy konsumuja,
robig to tylko po to, aby wytwarza¢. Jak pokazatem wyzej, z zasem palma
pierwszenstwa przypadta konsumpgji i chociaz byta to dramatycezna zmia-
na, do opisania nowych stosunkow ekonomiaznych réwniez uzyto pojecia
kapitalizmu, mowigc o konsumpcyjnej jego odmianie. O ile w wypadku
kapitalizmu klasyznego tatwo byto moéwic¢ o wyzysku, wskazujgc na na-
ganne traktowanie robotnikéw, o tyle w przypadku kapitalizmu drugiego
na eksploatacje wskazac juz byto trudniej. Zte warunki pracy, niedostatecz-
ne wynagrodzenie, zbyt duze obciazenia godzinowe to wskazniki wyzysku,
ktdére nie mogty juz zostac¢ zastosowane. Mimo wszystko wielu teoretykow
ukazywato wzrost konsumpcji w negatywnym sSwietle, jako wpychanie lu-
dzi w kotowrdét kupowania, z ktérego trudno sie wyrwac i ktéry ,urabia”
tak, ze nie mozna méwi¢ o nizym innym niz tylko bezmysinym, pozba-
wionym refleksji nabywaniu stuzacemu wytaznie powiekszaniu zyskow'™
kapitalistow". Ritzer i Jurgenson zadali sobie nastepujace pytanie: czy kapi-
talizm Kklasyazny i konsumpcyjny obejmuja nowa kategorie, jaka stanowia
prosumenci? Odpowiedz jest negatywna, powstaje zupetnie nowa forma
ustroju gospodarczego, ktdrg nazwac¢ mozna kapitalizmem prosumpcyjnym
(prosument capitalism)'®.

Ukazujac jego powstanie, badacze zaznaczyli, ze nalezy odrézni¢ wspo-
mniane waesniej stare przejawy prosumpcji, na przyktad te zwiazane z ba-
rami szybkiej obstugi, od jej nowego obliza. Nie dos¢, ze wspotczesnie
konsumpcja z produkcja taaza sie w stopniu dotychazas niespotykanym,

15 G. Ritzer, N. Jurgenson, Production..., s. 13-36.

16 Oczywiscie, mozna wskazac tych, ktdrzy o konsumpcji wyrazali sie dobrze, ale ogdlnie przewazaty w naukach
spoteznych poglady krytyazne, bez wzgledu na to, zy mowiono o spoteczenstwie konsumpcyjnym, kulturze kon-
sumpgji, zy kapitalizmie konsumpcyjnym. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Moda, wolnos¢ i kultura konsumpcji, [w:]
Rozkoszna zaraza: O rzgdach mody i kulturze konsumpgji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Wroctaw 2007, s. 7-26.

17 Zob. Z. Bauman, Konsumenci w spoteczenstwie konsumentdw, [w:] Od kontestacji do konsumpcji: Szkice o pize-
obrazeniach wspdtczesnej kultury, red. M. Kempny, K. Kicinski, E. Zakizewska, Warszawa 2004, s. 86; Z. Bauman,
Spoteczeristwo w stanie oblezenia, Warszawa 2006, s. 57-58; T. Leszniewski, Moda i toZzsamos¢ - dylematy wspdtcze-
snego cztowieka w Swiecie konsumpcji, [w:] Rozkoszna zaraza. O rzgdach mody i kulturze konsumpygji..., s. 51.

18 G. Ritzer, N. Jurgenson, Production..., s. 20-22.
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to jeszcze przebiega ten proces w sposob jakosciowo odmienny niz kiedys.
Kapitalista jest nastawiony na ,miekkie” kierowanie konsumentem, wy-
korzystanie jego potencjatu spoteznego oraz kompetencji. Rozwoj produk-
tu, jego innowacyjnosc¢ chce sie osiggnac¢ przez uwolnienie kryjacych sie
w kazdym nabywcy mozliwosci zwigzanych z afektywnym podejsciem do
kupowanej rzeczy. Praca kupujgcego jest wtasnie afektywna, a takze oparta
na wiedzy oraz na wspdtdziataniu z innymi® - ceni sie nie tyle przewidy-
walnos¢ dziatan, ile eksperymentowanie i nastawienie na zabawe (playful-
ness). Nalezy oddac ster w rece konsumentow, jesli wyrazi¢ oni majg swoja
opinie, a ich produkcja ma ruszyc¢ petna parg. O ile w wypadku kapitalizmu
produkcyjnego i konsumpcyjnego korporacje chciaty zachowa¢ nad tym,
co produkuja, catkowita kontrole, o tyle w kapitalizmie prosumpcyjnym
sie wycofujg, pozwalaja , hasa¢” nabywcom. Trzeba usunac si¢ im z drogi
i zebrac plon, ktéry wyrdést przez wykorzystanie ich intelektu oraz dostar-
zzenia im technologicznych zasobow stymulujacych powstanie optacalnych
form partycypacji konsumenckiej*. Dobrowolnie oddaje sie wtadze”, aby
zapewnic sobie zysk - owo zrzezenie si¢ wtadzy czesto przebiega zgodnie
z logika ekonomii uwagi. Termin ten stworzyli Thomas H. Davenport oraz
John C. Beck®. Poglady badaczy trafnie zrelacjonowat Tomasz Zaglewski?,
ktdry napisat, ze ,w «asach kiedy zewszad gtosi si¢ tezy o przyttaczajgcej
lizbie informacji, nadizedna walutg kazdego biznesu staje sie (...) uwaga.
Rola strategii marketingowych polega teraz bardziej niz kiedykolwiek na
zwrdceniu uwagi potencjalnych nabywcéw na dany produkt” Uwage za-
pewni¢ moga miedzy innymi rozmaite zabiegi prosumpcyjne.

Przyktadem sg opisani przez Johna W. Schoutena i Jamesa McAlesandra®
uzytkownicy motocykli Harley Davidson (HD). Obydwaj naukowcy badali
ich metoda obserwacji uzestniczacej (prowadzono ja przez jakies tizy lata),
co umozliwito odkrycie praw 1rzadzacych konsumpcjg motocykli. Harle-
yowcow cechuje niezwykle silne oddanie konkretnemu produktowi — prze-
jawia sie¢ ono miedzy innymi tworzeniem technologiznych i estetycznych

19 Zob. A. Arvidsson, Creative Class or Administrative Class? On Advertising and the ,Underground”, ,,Ephemera:
Theory & Politics in Organization” 2007, vol. 7, nr 1, s. 8-23.

20 Zob. A. Arvidsson, Brands: A Critical Perspective, ,Journal of Consumer Culture” 2005, vol. 5, nr 2, s. 235-238.
21 Postawi¢ mozna pytanie, zy mniejsza kontrola (oddanie wtadzy w rece prosumenta) oznacza wieksze mozli-
wosci oporu przed naduzyciami kapitalizmu (na przyktad probami zwiekszenia zyskow przez szkodliwe dla nabyw-
cow dziatania). Ozywiscie, wezesniej pracownicy i konsumenci rowniez mogli si¢ opierac — pierwsi przez zwiazki
zawodowe, drudzy przez rézne organizacje bronigce praw konsumenckich. Obydwie formy sg dzisiaj niezbyt sku-
tezne, w przypadku prosumentow o wiele bardziej sprawdza sie opor polegajacy na odmdéwieniu zaangazowania
w produkgje.

22 T.H. Davenport, J.C. Beck, The Attention Economy: Understanding the New Currency of Business, Boston 2001.
13 T Zaglewski, Ta tropie emeferéw, http://www.piotrsiuda.pl/2011/01/na-tropie-emeferow.html (odczyt: 8.01.2011).
24 JW. Schouten, J.H. McAlesander, Subcultures of Consumption: An Ethnography of the New Bikers, ,Journal of
Consumer Research” 1995, vol. 22, nr 1, s. 43-61.
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udoskonalen maszyn®. W zwiazku z ta amatorska produkcja ich wtasciciele
maja szazegolng wartos¢ dla firmy, ktéra moze wdrazac¢ innowacje podpa-
trzone u motocyklistdw i w ten sposob lepiej reaguje na potizeby nowych
klientow?®. Ozywiscie nalezy zdawac sobie sprawe, ze ,zgapione” modyfi-
kacje zesto musza by¢ w odpowiednim stopniu zmigkczone. Surowe, pro-
dukowane przez nabywcoéw przedmioty trzeba dostosowa¢ do wymogow
szerszego rynku, zanim zaaznie si¢ je rozprowadzac¢ na skale masowa. Aby
zobrazowac ten proces, mozna przywotac przyktad zwiazany z hip-hopem.
Jego pierwotna forma, czyli ta, ktérg stworzyta mtodziez amerykanskich
gett murzynskich, zostata odpowiednio skomercjalizowana, zmigkczona
(mniej przeklenstw, tagodniejsza tematyka piosenek), tak ze gatunek stat
sie odpowiedni do wykorzystania w produkcjach popkulturowych.

Szazegdlnie wazna z marketingowego punktu widzenia jest niespotyka-
na lojalnos¢ wobec marki Harley Davidson, bedgca nastepstwem szybkiego
reagowania na zachcianki uzytkownikow. Wiernos¢ dziata zwykle, jeszcze
zanim dokona sie¢ zakupu motocykla - mozna powiedzie¢, ze mamy tutaj do
zzynienia z socjalizacja antycypujaca, czyli wdrazaniem do grupy, ktorej nie
jest sie ztonkiem, lez do ktorej pragnie sie przynaleze¢ do tego stopnia, ze
nasladuje sie normy i zachowania innych?. W wypadku harleyowcéw so-
cjalizacja ta zaczac sie¢ moze juz kilka lat przed zakupem pierwszej maszyny.
Wiele oséb badanych przez Schoutena i McAlexrandra opisywato, jak przez
bardzo dtugi zas marzyty o zakupie Harleya Davidsona i ze chciaty 6w
motocykl posiada¢, praktyaznie ,,od kiedy pamietajg” Wiekszos¢ informato-
row nie potrafita wskaza¢ okreslonego momentu w przesztosci, w ktérym
narodzit sie pomyst posiadania HD.

Swoje przywiazanie do harleyow badani ttumaczyli zesto tak nieracjo-
nalnymi pobudkami jak dzwiek wydawany przez maszyne czy trudne do
wyrazenia stowami odczucie, jakie ma osoba, ktéra nia jedzie. Tego rodza-
ju argumenty sg niewatpliwie racjonalizowaniem ogromnego zaangazowa-
nia zy usprawiedliwieniem tego, ze na motocykl przeznacza si¢ sporg sume.
Przyazyniaja sie one do tworzenia aury mistycyzmu wokadt marki - ktos, kto
jezdzi HD, to cztowiek wolny, patriota cechujacy si¢ stylem macho (ekspo-
nowanie swojej meskosci). W kultywowaniu tego wizerunku bardzo mocno
nawiazuje sie do obrazu i ideatu ,motocyklisty wyjetego spod prawa”, co jest
ozywiscie wzmacniane przez zabiegi marketingowe oraz rozliczne dziatania

25 Oproez osdb, ktére kochaja motocykle, Schouten i McAlesander wspominajg takze o innych konsumentach
stosujacych podobne praktyki. Wymieniaja surferéw, skateboardzistow, posiadaczy motocykli marki Hot Rodder,
jak rowniez tak zwanych deadheads, czyli fanow zespotu Grateful Dead.

26 J.W.Schouten, J.H. McAlesander, Market Impact of a Consumption Subculture: The Harley-Davidson Mystique,
[w:] European Advances in Consumer Research Volume 1, red. F. Van Raaij, G.). Bamossy, Provo 1993, s. 389-393.

27 P Sztompka, Socjologia: Analiza spoteczenstwa, Krakow 2002, s. 402.
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firmy, takie jak organizacja zjazdow zy rajdow. Umocnieniu aury sprzyjaja
produkty okotomotocyklowe — kubki, krawaty, zaktadki do ksiazek (wszystko
z odpowiednim logo). Stuzy jej takze zazdros¢ innych ludzi zwiazana z faktem
posiadania, jakkolwiekby patize¢, niezbyt taniego sprzetu. Poza tym aura jest
niezwykle korzystna dla firmy - jest zywa wsrod osob, ktdre nie sa posiadacza-
mi maszyn, przebija do ogolnej opinii publiznej, przyczyniajac sie do wzro-
stu popularnosci marki oraz do zwiekszenia liczby sprzedanych harleyéw?.

O tym, ze kapitalizm wkrozyt w nowa faze, Swiadizg jeszcze inne prze-
stanki. Dzisiaj towary badz ustugi coraz zesciej oferuje sie za darmo, czego
przyktadem jest wiele serwisow internetowych. Wymiana przebiega zatem
w odmienny niz kiedys sposéb — w zamian za swoja prace prosument do-
staje darmowy produkt (wspottworzony przez siebie). Z jednej strony obser-
wujemy niechec firm do ptacenia zaangazowanym w produkcje amatorom,
z drugiej prosumenci wolg w zamian za swoje dziatania nie ptaci¢ (lub
ptaci¢ niewiele)®” - obydwie strony dopetniaja sie w swoich oczekiwaniach,
tworzac w ten sposob podwaliny pod nowy rodzaj kapitalizmu.

Web 2.0

Ritzer i Jurgenson zauwazyli, ze kluzem do powstania kapitalizmu pro-
sumpcyjnego jest internet, a szczegolnie jego oblicze nazywane Web 2.0,
ktorego istota jest niespotykana do tej pory skala dzielenia sie przez inter-
nautow informacjami oraz tak zwany user-generated content, czyli zawar-
tos¢ tworzona przez uzytkownikow?*’. Opisujac to zjawisko, nie bede zagte-
bia¢ sie w technizne szczegoty ani zarzuca¢ zytelnika masg przyktadow,
gdyz pojecie Web 2.0 stato sie obecnie tak popularne, ze bez trudu odnalez¢
mozna na jego temat mndéstwo publikacji czy to naukowych, czy popular-
nonaukowych. Przescigaja sie one w udowadnianiu, dlaczego dane siecio-
we miejsce, konkretny serwis zy narzedzie mozna uznac za przynalezace do
najnowszej generacgji.

28 Inne ciekawe przyktady podobnej aury zwiazane sa z amatorami wspinaczki gorskiej czy surfingu. R.W. Belk,
J.A. Costa, The Mountain Man Myth: A Contemporary Consuming Fantasy, ,Journal of Consumer Research” 1998,
vol. 25, nr 3, s. 218-240; R. Canniford, A. Shankar, Marketing the Savage: Appropriating Tribal Tropes, [w:] Consumer
Tribes, red. B. Cova, RV. Kozinets, A. Shankar, London - New York 2007, s. 35-48. Obydwie grupy w swojej pasji
kieruja sie obrazem zaczerpnietym z przekazow medialnych, odpowiednio archetypiznego zdobywcy gor i wolne-
go, bedacego poza prawem surfera.

29 Zob. C. Anderson, Free: The Future of a Radical Price, New York 2009; J. Banks, S. Humphreys, The Labour of User
Co-Creators: Emergent Social Network Markets?, ,Convergence: The International Journal of Research into New
Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 4, s. 401-418.

30 Zob.S. Collins, Digital Fair. Prosumption and the Fair Use Defence, ,,Journal of Consumer Culture” 2010, vol. 10,
nr 1, s. 37-55; T.M. Harrison, B. Barthel, Wielding New Media in Web 2.0: Exploring the History of Engagement with
the Collaborative Construction of Media Products, ,New Media & Society” 2009, vol. 11, nr 1-2, s. 155-178.
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Wazne jest, ze sam termin stworzony zostat przez marketingowcow chca-
cych nadac¢ produktom internetowym nowy smak, podkresli¢, ze oto mamy
do czynienia ze specyfizna rewolucjg. W rzeczywistosci takie postawienie
sprawy nieco mija sie z prawda - to, na zym opiera sie Web 2.0, istnieje od
momentu powstania sieci®, cho¢ rzezywiscie wraz z jej popularyzacja, ko-
mercjalizacjg oraz pojawianiem si¢ nowych technologii poszerzajg si¢ moz-
liwosci zwigzane z budowaniem zawartosci. Konstruowanie tej ostatniej
staje sie duzo tatwiejsze niz kiedys ze wzgledu na brak koniecznosci posia-
dania specjalistyaznych umiejetnosci. Jesli zatem postuzytem si¢ terminem
Web 2.0, to nie dlatego, by pokaza¢, ze oto nagle wytonit sie nowy rewo-
lucyjny sposob tworzenia elektronicznej pajeczyny drastyaznie przeksztatca-
jacy kapitalizm - uzywam tego pojecia, aby zasugerowac ciagte przemiany
w sferze internetu. Takie podejscie jest zdecydowanie rozsadniejsze, zwa-
zywszy, ze powoli styszy sie juz o nowym hasle marketingowcéw - tym
razem mowig oni o Web 3.0 majacym oznaczac jeszcze dalej posunigte pro-
cesy budowania zawartosci®%.

Wiazg sie¢ one z Korzystaniem ze spoteanosci wirtualnych, okreslonych
przez Howarda Rheingolda mianem zbiorowosci, ktore ,formuja sie w sieci,
kiedy wystarczajaca liczba oséb kontynuuje dyskusje na tyle dtugo i z ta-
kim emocjonalnym zaangazowaniem, aby w cyberprzestizeni uksztattowa-
ty sie sieci osobistych relacji”**. Definicja ta sformutowana zostata co praw-
da na dtugo przed tym, zanim pojawit si¢ termin ,Web 2.0”, ale doskonale
oddaje to, co dzieje sie dzi$ na portalach spoteznosciowych grupujacych
ludzi o konkretnych zainteresowaniach czy tych rozbudowujacych swoja
liste znajomych na podstawie kontaktow pozasieciowych**. Spotecznosci in-
ternetowe sa dzisiaj bardzo zréznicowane — mogg powstawac zardOwno wo-
kot portali, jak i w ramach wirtualnych swiatéow (na przyktad Second Life)
konstruowanych przez uzytkownikéw tworzacych w ich obrebie specyficz-

31 Zob. D. Best, Web 2.0 Next Big Thing or Next Big Internet Bubble?, http://page.mi.fuberlin.de/~best/uni/WIS/
Web2.pdf (odezyt: 10.10.2010); S.D. Kotuta, WEB 2.0 - wspdtczesny paradygmat Internetu, [w:] Oblicza Internetu:
Architektura komunikacyjna Sieci, red. M. Sokotowski, Elblag 2007, s. 181-188; P. Siuda, Jakos¢ zycia i cyberwyklu-
czenie w dobie Web 2.0, [w:] Tolerancja. Studia i szkice, red. A. Rosot, M.S. Szazepanski, Czestochowa 2007-2008,
s.309-322.

32 Zob. )T. Pollock, Semantic Web for Dummies, Indianapolis 2009; L. Yu, Introduction to the Semantic Web and
Semantic Web Practices, London - New York 2007,

33 H. Rheingold, The Virtual Community. Homesteading on the Electronic Frontier, Cambridge 1993, s. 5.

34 Zob. M. Bielenia, R. Grajewski, Uczestnicy listy dyskusyjnej internetowego serwisu gietdowego Parkiet jako
przyktad spotecznosci wirtualnej oraz ich sposéb komunikacji, [w:] Oblicza Internetu. Architektura komunikacyjna
Sieci..., s. 253-260; M. Klimowicz, Spotecznosci sieciowe i Nasza-klasa.pl, ,Kultura Popularna” 2008, nr 1, s. 83-94;
P. Siuda, Spotecznosci wirtualne. O wspdlnotowosci w spoteczeristwie sieciowym, [w:] Oblicza Internetu, Internet
w przestizeni komunikacyjnej XXI wieku, red. M. Sokotowski, Elblag 2006, s. 179-186; K. Stachura, Serwisy spotecz-
nosciowe w perspektywie swiatow spotecznych, [w:] Media i spoteczeristwo. Nowe strategie komunikacyjne, red.

M. Sokotowski, Torun 2008, s. 343-353.
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na cyberkulture zy cybergospodarke®. Wspdlnoty wirtualne istnieja nawet
w przypadku zwyktych serwisow, takich jak chociazby sklepy internetowe,
gdzie uzytkownicy zostawi¢ moga komentarze zwiazane z produktami, ich
recenzje zy opinie o ich przydatnosci.

Przyktadem innych najzesciej uzywanych do tworzenia zawartosci na-
1zedzi sg tak zwane wiki, zyli strony WWW, ktére mozna nie tylko ogladac,
ale rowniez edytowac, postugujac sie wytaznie przegladarka internetowa
- najlepszym przyktadem jest opisywana w literaturze Wikipedia®*®. Dos¢
zesto pisze sie takze o blogach, zyli dziennikach komentowanych przez
innych obywateli sieci*. Coraz popularniejsze staja sie tak zwane mikro-
blogi, w wypadku ktdrych wpisy majg ograniczong dtugosc¢, a poszczegolne
profile blogerow uformowane sg w sie¢ kontaktdw (podobnie jak na por-
talach spoteznosciowych). Internauci cenia sobie réwniez serwisy funk-
cjonujace na zasadach folksonomii, bedgce agregatorami ocenianych mate-
riatéw - zdjec, filmow, odsytaczy do innych miejsc cyberprzestizeni (wiele
tego rodzaju stron, obok portali, stato si¢ wycenianymi na astronomiczne
sumy przedsiewzieciami). Innymi, moze nieco mniej obecnie popularnymi,
ale rownie waznymi uzytecznosciami sa mashupy, powstajace przez wspot-
dziatanie wielu firm i prosumentéw. Wykorzystuja one dostepne juz gdzie
indziej dane oraz uzywaja réznych technik i zasobow do tworzenia wizuali-
zacji. Najbardziej obecnie znanym mashupem jest Google Earth, na ktérym
internauci umieszzajq dziennie setki tysiecy zdje¢ miejsc na ziemi i aby je
opisa¢, podlinkowuja dane z Wikipedii czy innych zrédet.

Piszac o narzedziach pozwalajacych budowac zawartos¢, nie nalezy sie
zbytnio do obecnie istniejgcych typow przywiazywac. Powszechnie wiado-
mo, ze internet to srodowisko zmienne — pewne uzytecznosci znikaja bez-
powrotnie (kto dzi$ jeszcze pamieta o niegdys popularnym systemie grup
dyskusyjnych USENET czy czacie IR(?), inne majq sie dobrze, ale wkrétce
poznamy zapewne szereg kolejnych (to samo powiedzie¢ mozna o interne-
towych firmach). Zmiennosc¢ ta jest jednym z powodow, dla ktorych zde-
cydowatem sie nie podawac przyktadow. W wypadku sieci nie sg one tak

35 Zob. S. Bardzell, W. Odom, The Experience of Embodied Space in Virtual Worlds: An Ethnography of a Second
Life Community, ,Space and Culture” 2008, vol. 11, nr 3, s. 239-259; M. Jakobsson, Virtual Worlds and Social In-
teraction Design, http://mjson.se/doc/virtual_worlds.pdf (odczyt: 22.10.2010); N. Miczek, Online Rituals in Virtual
Worlds, Christian Online Services between Dynamics and Stability, ,Online - Heidelberg Journal of Religions on
the Internet”, vol. 03.1, s. 147-169, http://archiv.ub.uni-heidelberg.de/volltextserver/frontdoor.php?source_opus=8293
(odezyt: 22.10.2010).

36 Zob. A. Lih, The Wikipedia Revolution: How a Bunch of Nobodies Created the World'’s Greatest Encyclopedia,
New York 2009.

37 Zob. M. Liiders, L. Prgitz, T. Rasmussen, Emerging Personal Media Genres, ,New Media & Society” 2010, vol.
12, nr 6, s. 947-963; J. Quiggin, Blogs, Wikis and Creative Innovation, ,International Journal of Cultural Studies”
2006, vol. 9, nr 4, s. 481-496.
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wazne, liczy sie zwrocenie uwagi na ogolny trend - konstruowanie tresci
przez internautow, dzielenie si¢ i manipulowanie przez nich informacjami,
zarzadzanie wtasnymi sieciami spoteznymi.

Coraz zesciej mamy do zynienia z budowaniem zawartosci przez wiele
jednostkowych aktow, ktdre dopiero w potaczeniu daja widozny efekt.
Badacze roznie nazywajg te ukryta w elektroniaznej pajeczynie zdolnosc
kolektywnej pracy internautdw. Axel Bruns®® pokazat formy wspodlnoto-
wego tworzenia serwiséw dziennikarstwa obywatelskiego, przy czym okre-
sla on owa kreacje mianem strzezenia bram (gatewatching) polegajacego
na wspodlnej obserwacji tego, o zym donosza rozne zrodta dziennikarskie
w celu szybkiego identyfikowania interesujgcego materiatu. Innego rodza-
ju zespotowa praca jest crowdsourcing, czyli model rozwiazywania pro-
blemdéw przy uzyciu ttumu internautéw, niebedacych w danej dziedzinie
ekspertami*’. W praktyce przyjmuje to najczesciej postac¢ nastepujaca: firma
decyduje sie wykorzysta¢ niezdefiniowana, najazesciej bardzo duzg grupe
ludzi przez umieszazenie w sieci otwartego wezwania do pracy nad jakims
projektem. Dla najbardziej aktywnych uczestnikow pracujacej zbiorowo-
sci lub dla autoréw najlepszych pomystow przewidziana moze byc (choc
nie musi) symboliczna forma wynagrodzenia, chociazby nagroda rzezowa.
Korporacja staje si¢ wtascicielem pomystu i wdraza go w zycie, nierzadko
zerpiac z tego tytutu spore zyski. Jako przyktad wskaza¢ mozna opisang
przez Darena C. Brabhama® wspolnotowa prace internautéw nad projek-
tem niedZzwiadka maskotki - zadanie zlecito przedsiebiorstwo produkujace
pluszowe zabawki.

Dlaczego crowdsourcing przynosi firmom tyle korzysci, a jego zastoso-
wanie okazuje si¢ o wiele lepsze niz oparcie na zespole profesjonalistow?
Badacze podaja rozmaite powody. James Surowiecki w ksiazce The Wisdom
of Crowds", analizujac kilkadziesiat przyktadéw dziatania ttumu, stwierdzit,
ze mozna w jego przypadku mowi¢ o specyficznej madrosci, ktora jest tym
wieksza, im wiecej oséb zaangazowanych jest w rozwiazywanie problemu.
Wynika to nie z usredniania wktadu poszczegdlnych jednostek, ale jego
agregadji.

Na madros¢ zbiorowosci wskazat réwniez Pierre Lévy®, upatrujac w niej
zegos, co przenika wszystkie sfery ludzkiej egzystencji, dzis$ bowiem ,nie-

38 A. Bruns, Gatewatching: Collaborative Online News Production, New York 2005.

39 Zob. D.C. Brabham, Crowdsourcing as a Model for Problem Solving. An Introduction and Cases, ,,Convergence:
The International Journal of Research into New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 1, s. 75-90.

40 Tamze.

41 ). Surowiecki, The Wisdom of Crowds: Why the Many Are Smarter then the Few and How Collective Wisdom
Shapes Business, Economies, Societies, and Nations, New York 2004.

2 P Lévy, Collective Intelligence: Mankind's Emerging World in Cyberspace, Cambridge 1997.
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mozliwym stato sie ograniczenie wiedzy i jej mobilnosci jako dostepnych
tylko dla Kkast specjalistéw (...). Nasza wiedza i umiejetnosci zaczynaja byc
traktowane jako podstawowe zrodto bogactwa”. W tym stanie upatruje
Lévy mozliwosci przeksztatcenia istniejgcych struktur spotecznych - jego po-
myst musi byc¢ potraktowany jako utopia, ktéra moze byc osiggnieta przez
rozwoj srodkéw technologicznych (gtdwnie internetu) woéwczas, gdy ludzie
w petni zdadza sobie sprawe z mozliwosci, jakie one oferuja. Francuz poka-
zat, jak umozliwione przez elektronizna pajezyne odseparowanie wiedzy
od terytorium oraz utatwiona komunikacja skutkowac¢ moga rozwojem no-
wej sfery publizznej. Na naszych ozzach powstajg tak zwane spotecznosci
wiedzy (knowledge communities) — dobrowolne, tymczasowe grupy definio-
wane przez wspolne intelektualne przedsiewziecia ztonkdw oraz ich emo-
¢gjonalne zaangazowanie. Uczestnicy moga zmienia¢ swoja przynaleznosc,
a takze partycypowac w kilku wspdlnotach naraz. To, co trzyma ich razem,
to zespotowa produkcja wiedzy oraz dzielenie sie informacjami - ,szukanie,
kontaktowanie sig, konsultowanie, eksplorowanie (...). Pytania pozostawio-
ne bez odpowiedzi beda w ich ramach [spoteznosci wiedzy — PS.] budzity
napiecia oraz chec ich przezwyciezenia przez wspolna innowacje”*.

Lévy jest niezwykle optymistyznie nastawiony do wykorzystywania
technologii internetowych przez ttum ludzi. Aby opisac ich wspoétdziatanie,
wprowadzit pojecie kolektywnej inteligencji (collective inteligence), przez
ktdra rozumie ,sprawiedliwie dystrybuowang madros¢, ciagle udoskonala-
ng, koordynowana w zasie rzezywistym, skutkujacg efektywna mobiliza-
¢ja sit i umiejetnosci”®. Jest ona niezwykle przydatna, skoro ,nikt nie wie
wszystkiego, lez wszyscy wiedza cos, cata wiedza spozywa w umystach
ludzi”*. Kolektywna inteligencja nie wymaga konformizmu, przeciwnie
- jest napedzana ,,wieloscig tego, w jaki sposdb mozna co$ wiedzie¢” W tym
sensie stoi w sprzeznosci z wezesniej przyjetymi sposobami dziatania i dys-
trybucji wiedzy - tymi opartymi na biurokratyeznych hierarchiach i zakta-
dajacymi scista kontrole nad przeptywem informacji. Promowany przez ko-
lektywna inteligencje dynamiczny, zbiorowy, wzajemny sposéb wymiany
tych ostatnich podminowuje tradycyjne formy ekspertyzy.

W wydobywaniu potencjatu kolektywnej inteligencji, madrosci ttumu,
crowdsourcingu (uzy¢ mozemy tutaj dowolnej nomenklatury, ktéra opisu-
je tak naprawde to samo zjawisko) niezwykle pomocne okazujg si¢ nowe
technologie, na zele z internetem i Web 2.0. Nie moze byc¢ inaczej, skoro
wykorzystanie mozliwosci tkwigcych w zbiorowosci opiera si¢ na zrézni-

4 Tamze,s. 9.

44 Tamze,s. 217.
45 Tamze, s. 13.

46 Tamze, s. 13-14.
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cowaniu pogladow, niezaleznosci, decentralizacji i agregowaniu niezliczo-
nych pomystow. Sie¢ zapewnia takie warunki z tego wzgledu, ze jest do-
skonatym narzedziem komunikacji. Poza tym hipertekstualna architektura
elektroniznej pajezyny odwzorowuje sposéb, w jaki ludzie mysla¥, nic
zatem dziwnego, ze poruszajac si¢ po cyberprzestizeni, chca by¢ aktorami,
kreatorami, innowatorami, chca partycypowac w przeptywie wiadomosci,
a nie tylko byc¢ jego sSwiadkami. Tworzenie zawartosci, zespotowa nad nig
praca staje sie w zwigzku z tym przyjemnoscia i zabawa, a nie ucigzliwym
i odstreczajacym zadaniem™®.

W wypadku Web 2.0 méwi¢ mozna o wyraznej prosumpcji. Nasilenie
zjawisk, ktére obserwowac¢ mozna od powstania internetu, stymuluje im-
plozje produkgji i konsumpgji. Z pewnoscia prosumpgcja nie zostata wymy-
slona w momencie zaistnienia Web 2.0 - biorgc jednak pod uwage maso-
wos¢ zaangazowania sie internautow w budowanie tresci (Swiadazy o niej
popularnos¢ najnowszych rozwiazan sieciowych), zaryzykowac¢ mozna
stwierdzenie, ze obecnie internet jest najwazniejszym miejscem, w ktéorym
prosumpcja si¢ objawia i za pomocg ktdrego dalej si¢ rozwija.

Przemyst kulturowy i aktywnos¢ odbiorcow popkultury

Asel Bruns* na okreslenie najnowszych trendéw powiazanych z elektronicz-
na pajeczyng uzyt terminu produsage, przez ktdry rozumie forme produkgji
powstata wskutek przeksztatcenia sie uzytkownikdw mediéw masowych
z konsumentow poddanych rezimowi tradycyjnych strategii biznesowych
w nowych aktywnych wytwdrcow. Wszystko oczywiscie dzieki technolo-
giom informacyjnym, bedacym narzedziami wspoétdzielenia wiedzy i two-
rzenia zupetnie nowych jej poktadow. Poglady Brunsa zbiezne sg z tymi
przedstawionymi wezesniej — cho¢ bardzo trudno przettumaczyc termin pro-
dusage, uzna¢ mozna, ze jest on po prostu innym sposobem na okreslenie
tego, co rozumie sie przez prosumpcje. Mysl Brunsa odrdznia od uprzednio
zobrazowanych tez skupienie sie wytacznie na odbiorcach medidow. Pokaza-
nie produsage ma stuzyc nie tyle opisaniu ogolnych trendéw zwiazanych
z zaistnieniem nowego rodzaju kapitalizmu, ile ukazaniu zasad rzadzacych
zachowaniem odbiorcow mediéw masowych.

47 Zob. D.C. Brabham, Crowdsourcing..., s. 81; M. Deuze, Towards Professional Participatory Storytelling in Jour-
nalism and Advertising, , First Monday” 2005, vol. 10, nr 7, http://firstmonday.org/htbin/cgiwrap/bin/ojs/index.php/
fm/article/view/1257/1177 (odczyt: 4.11.2010).

48 D. Beer, R. Burrows, Sociology and, of and in Web 2.0: Some Initial Considerations, ,Sociological Research On-
line” 2007, vol. 12, nr 5, http://www.socresonline.org.uk/12/5/17Zhtml (odczyt: 31.10.2010).

49 A. Bruns, Blogs, Wikipedia, Second Life and Beyond: From Production to Produsage, New York 2008; tenze,
Towards Produsage: Futures for User-Led Cotent Production, [w:] Proceedings: Cultural Attitudes towards Communi-
cation and Technology, red. F. Sudweeks, C. Ess, Perth 2006, s. 275-284.



Przemyst kulturowy i aktywnosc¢ odbiorcow popkultury

W skupieniu si¢ na nich Bruns jest zdecydowanie blizej tego, zym sam
zamierzam sie zajac¢, czyli prosumpgcji zachodzacej w kulturze popularnej,
ktdra zwigzana jest z dziatalnoscia przemystu kulturowego. Terminu ,,pop-
Kultura” uzywam za teoretykami szkoty frankfurckiej*® i dlatego traktuje
ow przemyst jako wazna zes¢ systemu kapitalistyaznego, jego fragment
wytwarzajacy dobra pop w taki sam sposdéb, w jaki produkowane sg inne
towary konsumpcyjne. Celem jest nie tyle tworzenie sztuki, lecz zysk - biz-
nesowym zadaniem przemystu Kkulturowego jest produkcja tekstow, kto-
re przyciaggng konsumentow i przez to zyskajg wsparcie reklamodawcow,
co ostateaznie przetozy sie na pienigdze. Mimo iz zaczerpnatem termin od
frankfurtzykow, nie mam takiego samego nastawienia jak oni — gtéwnie
dlatego, ze ich spojrzenie nacechowane jest wspomnianym juz wczesniej
obciazeniem konsumpcyjnym. Zdaniem przedstawicieli Frankfurter Schule
dobra kulturowe wytwarzane przez profesjonalistéw niczym na tasmie fa-
bryaznej trafiajg do 0oséb zajmujacych sie tylko nabywaniem.

Theodor Adorno, Maxs Horkheimer czy Herbert Marcuse ujmowali od-
biorcdw popkultury jako pasywne ofiary manipulowane przez przemyst
majacy utrwali¢ istniejgce nierdwnosci spotezne. Frankfurtczycy twierdzi-
li, zZe wspodtzesna kultura promuje konsumpcje do granic absurdu, a przy
tym indoktrynuje ludzi, tak aby posuwali si¢ do coraz skrajniejszych aktéw
zwiazanych z konsumpcjg. Adorno pisat o muzyce popularnej, przedstawia-
jacja jako rozrywke dla infantylnych i zdziecinniatych, tak zwanych regre-
sywnych odbiorcow. Wedtug mysliciela owa muzyka opiera si¢ na powta-
rzalnych schematach - kazda piosenka zdaje si¢ inna, ale tak naprawde jest
niezwykle podobna (mamy zatem o czynienia z pozorami indywidualizacji).
Popowi przeciwstawiat muzyke powazna - oryginalna, nieprzewidywalna,
prawdziwag sztuke dla elit. Szkota frankfurcka (przede wszystkim Herbert
Marcuse) rozwijata rowniez koncepcje fatszywych potizeb - wedtug niej
ludzie chca by¢ tworezy i niezalezni oraz autonomiaznie kontrolowac swoje
zycie, nie moze to byc jednak realizowane wskutek istnienia potrzeb fatszy-
wych. Na przyktad: prawdziwe pragnienie bycia wolnym jest we wspoét-
zesnym kapitalistyznym spoteczenstwie zastepowane fatszywa potrzebag
wolnosci wyboru konsumowanych débr, co jest oczywistym praniem mo-
zgu, jakie serwuje przemyst®.

Frankfurter Schule postizegata odbiorcéw jako ubezwtasnowolnio-
ng mase¢ — od tego stanowiska zaazeto stopniowo odstepowac, co widac
w ewolucji pogladéw przedstawicieli amerykanskich i brytyjskich studiow

so Zob. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998, s. 15-49.
51 Zob. P. Siuda, Od dewiacji do gtdwnego nurtu - ewolucja akademickiego spojizenia na fandw, ,Studia Medio-
znaweze” 2010, nr 3 (42), s. 87-99.
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kulturowych, ktdrzy sktonni sg uznawac nie tyle biernos¢, ile aktywnos¢
konsumentow. Oczywiscie w obrebie cultural studies rozumie si¢ owa ak-
tywnos¢ jako zdolnos¢ widzéw, stuchaczy, czytelnikow do interpretowa-
nia i tworzenia znaczen zgodnych z osobistym doswiadczeniem, potizebami
i postawami. Odbior i rozumienie przekazow medialnych opieraja si¢ nie
na narzucanych znaczeniach, ale na negocjowaniu wtasnych*. Jak wskazuje
eS¢ naukowcow, zmiana sposobu patizenia napedzana byta radykalnymi
populistycznymi ruchami politycznymi (Nowa Lewica, ruchy hipisowskie).
To one spowodowaty, ze standardowym zatozeniem studiéw kulturowych
(ale tez medioznawstwa, nauk o kulturze itd.) stato si¢ z zasem uznanie, ze
znazenia zaleza od nabywcow dokonujacych indywidualnych interpreta-
ji**. Tego rodzaju teza jest o wiele bardziej istotna dla mojego rozumienia
przemystu kulturowego (i odbiorcow) niz to, co o nim mieli do powiedzenia
frankfurtzycy — moze ona pomodc w zrozumieniu prosumpgji zachodzacej
w obszarze kultury popularnej. Warto zatem pokrotce przyjrzec sie¢ pogla-
dom reprezentantdw studiow kulturowych.

W latach 50. i 60. XX w. badacze tacy jak Joseph T. Klapper, Paul F. Lazars-
feld zy Elihu Katz** argumentowali, Zze nie mozna méwi¢ o jednolitym od-
dziatywaniu medidw. Ich wptyw sie zmienia w zaleznosci od jednostki oraz
sytuacji, w jakich si¢ ona znajduje, a szzegdlnie w zwiazku ze stosunkami
spoteznymi, jakie nawigzuje. Tak rozumiany koncept aktywnych odbiorcow
byt dalej rozwijany przez przedstawicieli teorii uzytkowania i korzysci, po-
kazujgcych, ze konsumenci medidw sa w stanie dokonywac jak najbardziej
swiadomych i racjonalnych wyboréw tego, co ogladac, zyta¢ czy czego stu-
cha¢, kierujac sie wtasnymi potrzebami i pragnieniami. Poza tym potrafig
rozpoznawac swoje doswiadezenia i sktonni sa o nich rozmawiac®.

O aktywnosci nabywcow pisali rowniez inni teoretycy. Stuart Hall*® sta-
rat si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, jaki przekaz medialny dociera do odbior-
céw. Czy wszyscy podzielaja to samo ,,odczytanie” tekstu? Aby to wyjasnic,
przebadat ludzi pod katem interpretowania tresci mediow i na tej podsta-
wie wyroznit trzy typy odbioru: dominujacy (polega na akceptowaniu prze-
kazu w ksztatcie zaproponowanym przez przemyst), negocjowany (to, co sie
odbiera, tolerowane jest potowianie) i opozycyjny (catkowite odrzucenie
przekazu). Konsumenci kultury popularnej byli przez Halla traktowani jako

52 Zob. E. Tincknell, P Raghuram, Big Brother: Reconfiguring the ‘Active’ Audience of Cultural Studies?, ,,European
Journal of Cultural Studies” 2002, vol. 5, nr 2, s. 200-201.

s3  Zob. P. Harkin, The Reception of Reader-Response Theory, ,College Composition and Communication” 2005,
vol. 56, nr 3, s. 410-425.

s4  E. Katz, Badania komunikowania od czaséw Lazarsfelda, ,Przekazy i Opinie” 1990, nr 3-4.

ss  Zob. B. Kottun, Teoria ,uzytkowania i korzysci” - fazy rozwoju, podstawowe zatozenia, [w:] Nauka o komuni-
kowaniu: Podstawowe orientacje teoretyczne, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2001, s. 56-73.

s6 S. Hall, Kodowanie i dekodowanie, ,Przekazy i Opinie” 1987, nr 1-2, s. 58-71.
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bardziej aktywni niz w jakimkolwiek wezesniejszym ujeciu, dekodujacy juz
nie tylko jednostkowo, ale takze podzielajacy pewne znaczenia w obrebie
warstwy spotecznej. Aktywnos¢ podobnie ujmowat David Morley¥, kto-
ry rozszerzyt rozwazania i zasugerowat, ze mozliwe sa wiecej niz trzy od-
zytania, s one bowiem warunkowane zardwno przez przynaleznos¢ do
okreslonej warstwy, jak i kontekst rodzinny (dyskusje z ztonkami rodziny)
zy wspodlnotowy (na przyktad interpretacja podzielana przez dana spotecz-
nos¢ lokalna). Jeszcze raz obraz odbiorcow jawit sie w sposdb podkreslaja-
cy wieksza aktywnos¢, cho¢ caty «as nie byta ona bezwarunkowa. Dalej
w radykalnosci pogladéw poszedt John Fiske®®, postulujac niezwykle inten-
sywna aktywnos¢ nabywcoéw popkultury, zdolnych interpretowac teksty
w sposob wreaz nieograniczony. Podobne tezy stawiata Janice Radway®
w swoim klasyaznym juz studium tego, jak kobiety odbieraja powiesci z ga-
tunku romanséw. Autorka zasugerowata, ze znaczenia wytwarzane w toku
ich konsumowania sa dla czytelnizek ucieczka od codziennej egzystencji
,kury domowej”

Prébujac znalez¢ podobienstwa i punkty styazne w pogladach przedsta-
wicieli studiow kulturowych, zauwazy¢ nalezy, ze powszechnie zaktadano
1zez nastepujaca: znazenia determinowane sg przez odbiorcow. Oazywi-
scie nie wszyscy muszg przejawiac ten sam poziom aktywnosci zwigzany
z tworzeniem znaczen, co wiecej, moga sie one rézni¢ u kazdego aktora
spoteznego, choc istnieja takie, ktdre sa podzielane przez grupy. Aby od-
kry¢, w jaki sposéb dochodzi do powstania odmiennych znaczen, badacze
muszg poznac kontekst odbioru, zagtebic¢ si¢ w codzienne zycie i zrozumiec
doswiadezenia ludzi (moga temu pomoc jakosciowe i etnograficzne metody
badawcze). Tekst i to, co z nim robia konsumenci, sa zawsze zdeterminowa-
ne zewnetrznym otozeniem. Recepcja produktu popkulturowego i sposob
dziatania przemystu (znaczenia przezen promowane) to dwie oddzielne sfe-
ry, wzajemnie na siebie wptywajace, ale mogace pozostawa¢ w znacznym
rozdzwieku.

W rozumieniu cultural studies odbiorcy ujmowani sa przez pryzmat rela-
¢ji z zastanym tekstem — nabywca wchodzi z danym popproduktem w swo-
istego rodzaju intelektualng gre, lecz nie ma tu mowy o zadnej interwencji
w tekst, interakcje z nim odbywaja sie tylko na ptaszczyznie konsumowa-
nia. Jakakolwiek zmiana dobra kulturowego, jakiekolwiek jego przeksztat-

57 D. Morley, The ‘Nationwide’ Audience: Structure and Decoding, London 1980; tenze, ‘The Nationwide Audience’
- A Critical Postscrip, ,Screen Education” 1981, vol. 39, s. 3-14; tenze, Cultural Transformations: The Politics of Resistan-
ce, [w:] Language, Image, Media, red. H. Davis, P Walton, Oxford 1983, s. 104-117.

ss ). Fiske, Television Culture, London 1987; tenze, Reading the Popular, London - New York 2003; tenze, Under-
standing Popular Culture, London - New York 2005.

s9 ). Radway, Reading the Romance: Women, Patriarchy and Popular Literature, Chapel Hill 1991.
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cenie zachodzi tylko w umystach ludzi. Mozna powiedzie¢, ze w przypad-
ku reprezentantow studidw kulturowych caty zas mamy do czynienia ze
znazacym rozdzieleniem produkcji od konsumpcji - zndw trzeba tu méwic
o obciazeniu, tym razem jednak zarowno produkcyjnym, jak i konsumpcyj-
nym. W tym ujeciu, jakkolwiek aktywni moga by¢ widzowie <y czytelnicy
w tworzeniu znaczen, nie maja bezposredniego wptywu na rozprowadzany
przez przemyst tekst. Nawet u najbardziej radykalnego w pogladach Fiskego
odbiorcy sa w swojej aktywnosci ograniczeni (badacz sam to przyznawat)
- nie mogg tworzy¢ materiatu popkulturowego, kontrolowac jego zawar-
tosci, nie majg nic do powiedzenia na temat tego, kiedy produkt pojawi
sie na rynku (pozostaje im tylko amatorska dziatalnos¢, w zaden sposob
niezmieniajaca przemystu).

Kultura prosumpgiji

Stanowisko przedstawicieli studidw kulturowych nie odzwierciedla obecne-
go stanu rzeczy — w dobie kapitalizmu prosumpcyjnego sytuacja przedsta-
wia sie inaczej. Odbiorcy maja coraz wiekszy wptyw na to, jak wygladajg
produkty ze sfery Kultury popularnej®°. Przemyst stara sie z nimi wspdtpra-
cowac: gazety i zasopisma maja dziaty, w ktérych wypowiedzie¢ moga sie
zytelnicy, dziennikarze coraz «zesciej wykorzystujg amatorska dziatalnos¢
sprawozdawcza®, programy telewizyjne, w tym na przyktad reality TV, za-
zynaja sie opierac na opiniach ogladajacych®, gry i programy komputerowe
posiadaja edytory pozwalajgce dokonywac modyfikacji. Wspotkreacje pro-
duktu znaczgco stymuluje sie¢ — rankingi i recenzje tworzone przez internau-
tow maja duze znazenie dla budowania danej marki medialnej. Obserwuje
sie rozkwit tak zwanego marketingu szeptanego czy wirusowego, polega-

60 Zob. M. Deuze, Corporate Appropriation of Participatory Culture, [w:] Participation and Media Production:
Critical Reflections on Content Creation, red. N. Carpentier, B. De Cleen, Newcastle upon Tyne 2008, s. 27-40; tenze,
Media Industries, Work and Life, ,European Journal of Communication” 2009, vol. 24, nr 4, s. 467-480; G.S. Enli,
Redefining Public Service Broadcasting: Multi-Platform Participation, ,,Convergence: The International Journal of
Research into New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 1, s. 105-120.

61  Zob. ). Bardoel, L. d’Heenens, Public Service Broadcasting in Converging Media Modalities. Practices and Re-
flections from the Netherlands, ,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies”
2008, vol. 14, nr 3, s. 351-360; 1.J. Erdal, Cross-Media (Re) Production Cultures, ,Convergence: The International Jour-
nal of Research into New Media Technologies” 2009, vol. 15, nr 2, s. 215-231; N. Thurman, B. Lupton, Convergence
Calls. Multimedia Storytelling at British News Websites, ,,Convergence: The International Journal of Research into
New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 4, s. 439-455.

62 Zob. G.S. Enli, Mass Communication Tapping into Participatory Culture: Exploring ‘Strictly Come Dancing’
and ‘Britain’s Got Talent, , European Journal of Communication” 2009, vol. 24, nr 4, s. 481-493; J.M. Jones, Show
Your Real Face. A Fan Study of the UK ‘Big Brother’ Transmissions (2000, 2001, 2002): Investigating the Boundaries
between Notions of Consumers and Producers of Factual Television, ,New Media & Society” 2003, vol. 5, nr 3,

s. 400-421.
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jacego na stymulowaniu oraz obserwacji dyskusji toczacych sie¢ w ramach
spoteznosci wirtualnych. Rozmowy sa przeciez forma konsultacji - dzieki
nim bada sie, na co jest zapotizebowanie i w jaki sposéb stale udoskonala¢
swoj produkt. Dzieki podgladaniu prosumentdw przewidywac¢ mozna wzo-
ry konsumpgji, szacowac, jak wygladac ona bedzie w przysztosci, sprawdzac,
zy tekst przyjmie sie w danej grupie docelowej. Pzemyst docenia wage
informacji gromadzonych w zwiazku z dziatalnoscig prosumentéw, jak réw-
niez produkty wychodzace spod ich dtuta. Te moga by¢ witazone w obreb
tworow profesjonalnych (dobrym przyktadem sg modyfikacje gier kompute-
rowych wykonane przez programistow amatorow) lub wykorzystane w zu-
petnie inny sposob. Nastawiony na wspoétprace prosument jest niezwykle
wazny - strategie marketingowe zaczyna si¢ dzisiaj coraz «zesciej ustalac od
okreslenia, w jaki sposob skorzysta¢ mozna z jego ustug®.

Henry Jenkins® uwaza, ze w wypadku wspotczesnego krajobrazu me-
dialnego mamy do ezynienia z tak zwana konwergencja. Chodzi o dziatal-
nos¢ koncernow stymulujacych aktywnos¢ odbiorcow dla wtasnych celow
- zwiekszenia zyskow, poszerzenia rynku, wzmocnienia lojalnosci. W obre-
bie przemystu kulturowego obserwujemy tendencje centralizacyjne: firmy
sie taza, wspotpracuja ze sobg, dana marka rozwijana moze byc przez Kkil-
ka korporacji naraz, zwykle kazda dostarcza produkty na rézne platformy
medialne (komiksy, filmy, ksiazki itd.). Konglomeraty nie dziatajg juz tak
jak kiedys, to znaczy nie koncentrujg si¢ na jednej tylko dziatce, lez chca
kontrolowac¢ coraz wieksze potacie rynku. Znaczacy jest przyktad Holly-
wood i funkcjonujacych w jego obrebie korporacji, ktore nie tylko wytwa-
1zaja filmy przeznaczone do projekcji kinowych, ale takze odpowiedzialne sg
za produkcje telewizyjne, muzyke, gry, serwisy WWW, zabawki i gadzety,
parki rozrywki, ksiazki, gazety, komiksy itd.®> Tego rodzaju tendencje powo-
duja, ze ludzie angazujg si¢ w odbidr konkretnego przekazu w sposob bar-
dzo specyfizny. Wezmy telefon komoérkowy - narzedzie pierwotnie prze-
znaczone do komunikacji z innymi dzi$ pozwala uzytkownikowi na granie
w gry, Sciaganie plikow z internetu i ogladanie filmdéw czy seriali.

Konwergencja uwzglednia tkwigce w odbiorcach potizeby: samoreali-
zacji, tworezego spetniania sig, socjalizowania z innymi, budowania swojej

63 Zob. S. Ford, Fanning the Audience’s Flames: Ten Ways to Embrace and Cultivate Fan Communities, http://con
-vergenceculture.org/research/c3_fanning_the_flames.pdf (odazyt: 24.12.2010); tenze, Fandemonium: A Tag Team
Approach to Enabling and Mobilizing Fans, http://convergenceculture.org/research/c3_fandemonium.pdf (odczyt:
24.12.2010).

64 H. Jenkins, The Cultural Logic of Media Convergence, , International Journal of Cultural Studies” 2004, vol. 7,
nr1,s.33-43.

65 Koncentracja mediow jest zdaniem Jenkinsa wrecz alarmujaca. H. Jenkins, The Cultural Logic..., s. 33-43. W co-
raz wiekszym stopniu mamy do zynienia z sytuacja, w ktdrej tylko garstka firm przoduje we wszystkich sektorach
przemystu kulturowego.
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tozsamosci itp. Ci, ktérzy konsumuja media, robig to dla wtasnego dobra
- chcg poddac¢ przekazy wtasnej kontroli, pragna uczestniczy¢ w tworzeniu
kultury. Jenkins podaje przyktad nastolatka, ktdry odrabiajac prace domo-
wa, jednoczesnie surfuje po pieciu serwisach WWW traktujgacych o ulubio-
nym serialu, stucha muzyki, sciaga kolejna, czatuje z przyjaciotmi na temat
wspomnianego juz serialu, a w przerwie zastanawia si¢, czy nie napisac
zwiazanego z nim amatorskiego opowiadania. Przejawem konwergencji
medidw sg zatem ,zachowania (...) publiznosci medialnej, przemieszcza-
jacej sie praktyaznie dowolnie w poszukiwaniu pozadanej przez siebie roz-
rywki”®®. Te dwa procesy - taczenie sie koncerndw i swoiste ,rozproszenie
uwagi” nabywcow - wzajemnie si¢ wzmacniaja oraz stymuluja techno-
logizna, kulturowaq i spotezng zmiane w sposobie cyrkulacji medidw, co
z kolei znazaco przyczynia sie do zatarcia granic miedzy produkcjg i kon-
sumpcjg. Podobny (do koncepcji konwergencji) pomyst przedstawit John
Hartley®, ktdéry pisat o przemysle kreatywnym (creative industry) funkcjo-
nujacym dzieki potazeniu kreatywnej dziatalnosci tworezej (indywidual-
nego talentu) z produkcja na skale masowa®.

Konwergencja przyczynia sie do wzbudzenia «zegos, co nazwa¢ mozna
Kulturg prosumpcji. Tym mianem okreslam wspotzesny sposob dziatania
przemystu kulturowego charakterystyazny dla zaczynajacego dzis swoje pa-
nowanie kapitalizmu prosumpcyjnego. Ow sposéb dziatania to specyficzna
kultura korporacyjna - nastawienie przedsiebiorstw na konkretny rodzaj
produkgcji, dystrybucji i marketingu w zakresie kultury popularnej. Wyko-
rzystanie partycypacji amatorow, ludzi niezatrudnionych, staje sie¢ dominu-
jacym modelem biznesowym, ktory nierzadko pociaga za sobg zwiekszenie
transparentnosci®®, to jest ujawnienia sposobow tworzenia’®, oraz oddanie
w rece konsumentdéw kontroli nad tekstem. Kultura prosumpgji zaczyna
dominowa¢ miedzy innymi wskutek rozwoju nowych technologii, umozli-
wiajacych nieprofesjonalistom prace nad konsumowanymi dobrami.

Przez prace prosumenta rozumie si¢ zarowno konstruowanie znaczen, jak
i tworzenie konkretnych produktéow - obydwa rodzaje aktywnosci sa cen-
ne z punktu widzenia przemystu. Znaczenia ,wypracowywane” w gtowach
odbiorcow zaswiadazyc¢ moga o tym, na co jest w danej chwili zapotizebo-
wanie, poza tym przetozyc sie mogag na roznorodne dziatania, w tym wspot-

66  H.Jenkins, Kultura konwergencji: zderzenie starych i nowych medidw, Warszawa 2007, s. 256.

67  Creative Industries, red. ). Hartley, Malden 2005, s. 5.

68  Zob. W. Uricchio, Beyond the Great Divide. Collaborative Networks and the Challenge to Dominant Concep-
tions of Creative Industries, ,International Journal of Cultural Studies” 2004, vol. 7, nr 1, s. 79-90.

69 Zob. M. Deuze, Convergence Culture in the Creative Industries, , International Journal of Cultural Studies” 2007,
vol. 10, nr 2, s. 247-248.

70 Przyktadem sa coraz zesciej udostepniane wywiady z aktorami i pisarzami, ukazywanie zdje¢ typu behind-
-the-scenes, czyli takich, ktore daja wglad w proces tworzenia filmu azy serialu.
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kreacje danego tekstu. I to wtasnie w tym wzgledzie opisane wzesniej
rozwazania przedstawicieli studidw kulturowych sa istotne, a ich poznanie
kluzowe dla zrozumienia kultury prosumpgcji. Nie nalezy sie oczywiscie
oszukiwac, tylko jeszcze raz podkresli¢, ze konsumenckie interpretacje licza
sie dla koncerndw, tylko jesli idzie za nimi jakies konkretne dziatanie na-
bywcdw, ktdrzy podja¢ musza wyznaczong im role. Powinno sie ja rozumiec
w szerokim zakresie — prosument moze byc¢ tworca, marketingowcem, spe-
gjalista od PR, dystrybutorem itd.

Kulture prosumpcji uyjmowac tizeba nie tylko przez to, co robia firmy me-
dialno-rozrywkowe (cho¢ jest to niewatpliwie jej podstawa i katalizator),
lez réwniez przez dziatania kupujgcych. W tym sensie omawiana kultura
to specyfizna kultura odbioru - aby sie rozwijata, musi natrafi¢ na podat-
ny grunt w postaci chetnych do wspodtpracy konsumentow. Wspotkreacja
nastapi¢ moze woéwcezas, gdy prosumenci emocjonalnie ,zaangazujg sie
w produkt” W tym wzgledzie pozwala sie odbiorcom na bardzo duzo - im
mocniej zawtaszczajg oni dany tekst, tym lepiej, im bardziej czynic¢ go beda
swoim przez wtasne produkcje, interpretowanie, dystrybuowanie, tym bar-
dziej przedstawiciele przemystu kulturowego zacierac¢ beda rece. Wtasciwie
wszystko, co sprzyja propagowaniu i reklamowaniu popproduktu oraz po-
woduje, Ze sig 0 nim rozmawia «zy pisze, jest z punktu widzenia konglome-
ratow dobre.

Dlatego wtasnie z coraz wiekszg intensywnoscia wybierajg one jako
grupe docelowa swych dziatan odbiorcow wykazujacych che¢ zaangazo-
wania sie, zyli takich, ktérzy moga pochwali¢ si¢ aktywnag recepcja danej
popmarki i sktonni sg podazac za nig na roznych platformach medialnych
(filmy, ksigzki, komiksy itd.). Wskutek wykorzystania tych ostatnich zmie-
nia sie popkulturowa estetyka, coraz czesciej mamy do czynienia z intertek-
stualnoscia polegajaca na budowaniu wielowatkowych narracji. Konstru-
owane sg one tak, ze manifestacje danego Swiata przedstawionego obecne
na roznych platformach stuza zrozumieniu tego uniwersum i przez to po-
gtebieniu odbioru. Badacze réznie te nowa estetyke nazywaja, Jenkins”
nadat jej miano opowiadania transmedialnego (transmedia storytelling),
Will Brooker” postuzyt sie terminem overflow (w wolnym ttumaczeniu
- zalanie), a Mizuko Ito” uzyta pojecia media mix. Autorka opisata pierwsze
jej zdaniem produkty tego rodzaju - japonskie animacje Pokémon i Yugioh,
ukazujgce sie nie tylko w postaci rysunkowych filméw, ale réwniez gier

71 H.Jenkins, Kultura konwergencji...

72 W. Brooker, Living on Dawson’s Creek: Teen Viewers, Cultural Convergence and Television Overflow, ,Interna-
tional Journal of Cultural Studies” 2001, vol. 4, nr 4, s. 456-472.

73 M. Ito, Technologies of the Childhood Imagination: Media Mixes, Hypersociality, and Recombinant Cultural
Form, [w:] Structures of Participation in Digital Culture, red. ). Karaganis, New York 2007, s. 31-34.
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karcianych, gier komputerowych i towaréw takich jak T-shirty, kubki czy
przybory szkolne (wszystko powiazane ze soba tak, aby odkrywato nowe
warstwy fikcyjnego Swiata). Opowiadania transmedialne czy media, miksy
roznig sie od starych form synergii popkulturowej, w wypadku ktdrych
teksty z rozmaitych platform medialnych, osadzone w danym wymuyslo-
nym uniwersum, nie byty ze sobg skojarzone - mozna je byto konsumowac
osobno - na przyktad przezytanie ksiazki w zaden sposob nie przyczyniato
sie do zrozumienia tego, co zobawzyto sie na filmie.

Kultura prosumpcji zmienia sposob, w jaki przemyst sprzedaje produkty.
Coraz popularniejszy jest tak zwany micropayment, czyli obnizenie kosztow
zakupu przez mozliwos¢ wybrania dowolnego fragmentu towaru - chociaz-
by przez internet kupi¢ mozna nie caty sezon serialu, tylko konkretny od-
cinek, nie cata ptyte z muzyka, ale wybrane piosenki. Niezwykle ciekawy
jest przyktad Radiohead - zespotu, ktéry jeden ze swoich albuméw umie-
scit w sieci, umozliwiajac internautom pobieranie utworow za ceng, jaka
uznali za wiasciwa (de facto mozna byto Sciagnac¢ caty album za darmo)™.
W nowym srodowisku medialnym, kreowanym przez kulture prosumpgji,
zmieniac zaczyna si¢ rowniez podejscie do praw ochrony wtasnosci intelek-
tualnej — wraz ze zwiekszajacym sie udziatem konsumentéw w tworzeniu
tekstow zniesione zosta¢ musza drakonskie restrykcje stanowigce o zakazie
uzywania tego, co stworzone zostato przez profesjonalistow. Przemyst kultu-
rowy nie ma wyjscia — zmiana w modelu biznesowym powinna pociagnac
za sobg ztagodzenie prawa autorskiego, a by¢ moze nawet wypracowanie
nowych regulacji chroniacych wszelka dziatalnos¢ prosumencka’.

Istota kultury prosumpgji, czyli zaangazowanie konsumentow w produk-
gje, jest w literaturze przedmiotu oceniana zardwno pozytywnie, jak i ne-
gatywnie’™. Przewaza nastawienie pierwsze — podkresla sie, ze zatrudnienie
odbiorcow w specyfiaznej spoteznej fabryce (social factory)” jest dla nich

7 Oczywiscie nie miato to nic wspdlnego z dziatalnoscia filantropijna - specjalisci od marketingu dostizegli
w dziataniach muzykéw doskonale obmyslona strategie promocyjna, majaca wywotac rozgtos, pobudzi¢ internau-
tow do dyskusji i w ten sposéb przyczynic sie do zwiekszenia zyskdw z koncertow oraz ze sprzedazy nastepnego
albumu, ktéry wydany zostat juz tradycyjnym sposobem. G. Morrow, Radiohead’s Managerial Creativity, ,,Conver-
gence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2009, vol. 15, nr 2, s. 161-176.

75 Zob. L. Lessig, Wolna kultura, Warszawa 2005; M. Sieniko, Internet jako szansa dla kultury wolnej, [w:] Oblicza
Internetu: Internet w pizestizeni komunikacyjnej XXI wieku..., s. 241-249; K. Siewicz, Zarys systemu normatywnego
spotecznosci wolnego oprogramowania, [w:] Re: internet - spoteczne aspekty medium: Polskie konteksty i inter-
pretacje, red. . Jonak, P Mazurek, M. Olcon, A. Przybylska, A. Tarkowski, J.M. Zajac, Warszawa 2006, s. 77-99;
A. Tarkowski, ,Open source” rewolucja informatyczna i nowa twdrczosc¢ ludowa, , Kultura i Spoteczenstwo” 2004,
nr 4, s.201-205.

76 Zob. ). Banks, M. Deuze, Co-Creative Labour, ,International Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 5,
S. 419-431.

77 T. Terranova, Free Labour: Producing Culture for the Digital Economy, ,Social Text” 2000, vol. 18, nr 2 (63),

s. 33-58.
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dobre - praktyki zwiazane z prosumowaniem skutkujg swoistym wyzwole-
niem (empowerment)”. Kontrola przechodzi po «zesci na strone nabywcéw,
ktdrzy zyskuja mozliwos¢ wptywu na decyzje przemystu oraz rozstrzygaja,
co robi¢ z produktami. Poza tym podkresla sie, ze prosumpcja jest dobra,
bo pozwala zaspokoi¢ rozmaite potizeby - ekspresji, podejmowania znacza-
cych interakgji, rozrywki, uzyskiwania informacji, uznania ze strony innych,
samorealizacji, ujawniania swoich stanéw emocjonalnych”. Ich spetnienie
powoduje, ze aktorzy angazuja sie¢ dobrowolnie oraz zerpia z tego, co robia,
ogromna satysfakcje.

Nie wszyscy jednak podzielaja ten optymistyazny punkt widzenia®®
- krytycy wskazuja, ze korzystanie z zasu wolnego ludzi, zbijanie kapita-
tu na podejmowanych w tym casie aktywnosciach, jest forma wyzysku.
Produkujacy konsumenci nie dostajg przeciez wynagrodzenia, co jest tym
bardziej niecne, ze pieniadze zarabiane przez koncerny pochodza ze sprzeda-
zy innym kupujacym towaréw wspottworzonych przez odbiorcdw. Swoisty
outsourcing, zapewniany przez kulture prosumpcji, zesto dotyczy tradycyj-
nie kosztownych dziatan — na przyktad marketingu. Dodatkowo nabywcy
to sita roboza autonomiazna, elastyazna oraz kreatywna, co staje si¢ wazne
dla firm, ktdre zmuszone sa konkurowa¢ na rynku wymagajacym szybkiej
innowacyjnosci w zwiagzku z zesto zmieniajacymi sie cyklami wymiany
produktow. Wykorzystywanie pracy prosumentow jest eksploatacjg row-
niez dlatego, ze nie przektada sie na ich zdolnos¢ do kupowania wigkszej
lizby rzezy. Mato tego, zasami (cho¢ zdarza si¢ to rzadko) za mozliwos¢
prosumowania trzeba nawet zaptacic.

W oczach krytykow praca amatorow jest forma kontroli. Zatarcie podzia-
tow miedzy produkcjg i konsumpcja jest ,,sztuczka” majgca uspokoic ludzi,
da¢ im namiastke wolnosci zy wskazanego wyzej wyzwolenia. Tak na-
prawde jest ono niewiele warte, stosunki miedzy przemystem i konsumen-
tami nie zmieniaja si¢, w tym sensie, ze ci drudzy nigdy nie uzyskaja wpty-
wu na to, jak funkcjonuje rynek zy dany koncern®. Wspdtkreacja wcale nie
oznacza dzielenia sie kontrolg (zdaniem krytykow). Nalezy jg raczej trakto-

78 Zob. E.P. Bucy, K.S. Gregson, Media Participation. A Legitimizing Mechanism of Mass Democracy, ,New Media
& Society” 2001, vol. 3, nr 3, s. 357-380; A. Flinn, Independent Community Archives and Community-Generated
Content: ‘Writing, Saving and Sharing Our Histories’,,,Convergence: The International Journal of Research into New
Media Technologies” 2010, vol. 16, nr 1, s. 39-51; J. Hartley, Facilitating the Creative Citizen, http://www.onlineopi-
nion.com.au/view.asp?article=5036 (odezyt: 711.2010); E. Siapera, From Couch Potatoes to Cybernauts? The Expen-
ding Notion of the Audience on TV Channels’ Websites, ,New Media & Society” 2004, vol. 6, nr 2, s. 155-172.

79 Zob. L. Leung, User-Generated Content on the Internet: An Examination of Gratifications, Civic Engagement
and Psychological Empowerment, ,New Media & Society”, vol. 11, nr 8, s. 1327-1347.

80  Zob. D. Zwick, S.K. Bonsu, A. Darmondy, Putting Consumers to Work: ‘Co-Creation’ and Marketing Govern-
-Mentality, ,,Journal of Consumer Culture” 2008, vol. 8, nr 2, s. 163-196.

81 Zob. H. Postigo, America Online Volunteers: Lessons from an Early Co-Production Community, ,, International
Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 5, s. 463-467.

MEDIA

poczatku xxr wieku

37



38

Popkultura - od ubezwtasnowolnienia po prosumpcje

wac¢ w kategoriach gramscianskiej hegemonii® «zy tez koncepcji rzadzenia
na dystans Michela Foucaulta®, co oznacza, ze postawa prosumenta nie
ma zadnego pordwnania z ,,prawdziwa”, osadzong w polityznej sferze, pu-
bliznej dziatalnosci aktywisty kontrkulturowca. Nawet jesli twdrca amator
jest krytyazny wobec tego, co odbiera, i nawet jesli 6w krytycyzm sktania
do podjecia produkgji, nie podwaza sie systemu®. Kultura prosumpgji jawi
sie w tym sensie jako niewielkie ustepstwo, na ktore poszli kapitalisci, aby
utrzymac poddanych w ryzach. Jest ono niezwykle korzystne — powoduje,
ze energia, ktéra przeznaczona mogtaby byc¢ na dziatania polityazne stuza-
ce podwazaniu obowigzujacego porzadku, skierowana zostaje na czynnosci
tak naprawde go podtrzymujace. W ten sposéb likwiduje sie ryzyko, ze
aktywnosci konsumenta rozwing si¢ inaczej, niz zyazytby sobie przemyst.
Uzyskana ,wolnos¢” ma ewoluowa¢ w kierunku przynoszacym zarobek
korporacjom®.

Czy jednak takie pesymistyczne spojrzenie ma sens? Ocazywiscie nie
ulega watpliwosci, ze konglomeraty medialno-rozrywkowe zerpia z pra-
cy amatorow zysk. Kreatywnos¢ odbiorcow wykorzystywana jest po to,
aby sprzedawac produkt, promowac go, przeprowadza¢ badania na temat
jego popularnosci. Przedstawione wyzej stanowisko krytykéw jest jednak
zbozeniem w strone nieraz juz wspomnianego obcigzenia konsumpcyjne-
go. Jest ono dodatkowo nacechowane ideologiznie — z pogladami taki-
mi trudno jest nawet polemizowac. Krytyce trzeba zaprzeczy¢, tak samo
zresztg jak i radykalnej obronie prosumpcji - traktowanie sprawy w sposob
»albo wyzysk i zniewolenie, albo emancypacja i wolnos¢” mija sie z prawda
i z pewnoscig nie wnosi wiele do zrozumienia kapitalizmu prosumpcyjne-
go. Nie ma sensu biadoli¢ i roztacza¢ czarnych wizji zwigzanych z nowym
sposobem konsumowania. Nie mozna rowniez wpada¢ w zachwyt i pod-
kreslac, ze od tej pory interesy nabywcow to swietos¢, ktéra przemyst ceni
ponad swoja korzys¢. Warto zaznaczyc¢, ze takie wywazone podejscie jest
zbiezne z moim celem badawcaym bardziej niz jakiekolwiek skrajne. Kapi-
talizm prosumpcyjny w obszarze przemystu kulturowego interesuje mnie

82 D. Strinati, Wprowadzenie..., s. 134-139.

83 M. Foucault, Nadzorowac i karac: Narodziny wiezienia, Warszawa 2009.

84 Najlepszym dowodem na to, ze prosumenci nie maja realnej influengji, sa zdaniem krytykow portale WWW,
gdzie internauci zyskuja tylko pobiezna kontrole nad tresciami. Reguluja ja za pomoca narzedzi dostarczanych przez
firmy, nie maja natomiast wptywu na to, co lezy u podstaw serwisu, zyli na kod zrodtowy (dopiero kontrola nad
nim databy prawdziwe wyzwolenie). Kod jest tymzasem catkowicie zamkniety (closed source w przeciwienstwie
do tak zwanego open source) - koncerny niezwykle skrupulatnie strzega do niego dostepu.

85 Zob. M. Andrejevic, The Kinder, Gentler Gaze of Big Brother: Reality TV in the Era of Digital Capitalism, ,New
Media & Society” 2002, vol. 4, nr 2, s. 251-270; tenze, Watching Television without Pity: The Productivity of Online
Fans, ,Television & New Media” 2008, vol. 9, nr 1, s. 24-46; ). Teurlings, Media Literacy and the Challenges of Con-
temporary Media Culture: On Savuvy Viewers and Critical Apathy, ,European Journal of Cultural Studies”, vol. 13,

nr 3, s. 359-373.
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jako model produkgji i recepcji kultury popularnej — nie chce zagtebiac sie
w ideologiznie nacechowane rozwazania wskazujgce z jednej strony na
eksploatacje, z drugiej na wyzwolenie. O wiele bardziej niz analizowanie tej
Kkwestii interesuje mnie, jak na 6w model wptywaja procesy zwiazane ze
wspotazesnag globalizacja. Zagadnienie to jest kluczowe dla ksiazki i dlatego
w nastepnym rozdziale przyjize sie temu, jak wygladaja sprawy na polu
planetarnej popkultury.
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Rozdziat 11

Globalizacja popkultury

Homogenizacja i hybrydyzacja

spotazesny swiat podlega radykalnej zmianie spoteznej. Zwiazana

jest ona z galopujaca globalizacja, w wyniku ktorej kapitat, techno-
logie, ludzie, idee i informacje przemieszczaja sie z zawrotng szybkoscia, nie
baczac na ograniczenia przestizenne'. Oczywiscie miedzynarodowy handel,
przekazywanie technologii czy migracje ludnosci nie sa procesami nowymi.
Globalizacja w ksztatcie, jaki przybiera dzisiaj, uformowana zostata przez
historyaznie wezesniejsze zjawiska?, takie jak na przyktad powstanie i roz-
woj imperiow kolonialnych, proces dekolonizacji zy upadek bipolarnego
porzadku spotecznego wyznaczonego przez zimnowojenny konflikt®. Wspot-
zesng globalizacje rézni od waesniejszych jej faz niezwykta intensywnos¢
przejawiajaca sie w wielu sferach ludzkiego zycia®.

Jedna z nich stanowi kultura - tematowi jej globalizacji poswiecono juz
sporo opracowan podejmujacych problematyke ksztattowania sie zegos,
co nazwac¢ mozna globalna kulturg. Wyrdzni¢ mozna sprzezne stanowiska
mowiace, po pierwsze, o homogenizacji, czyli ujednoliceniu wedle jednego

1 To samo zreszta powiedzie¢ mozna o barierach zasowych. Dzi$§ mozemy moéwi¢ o kompresji zaréwno prze-
stizeni, jak i zasu. Nowe technologie komunikacyjne doprowadzity do unicestwienia ,tyranii” terytorium, jak
rowniez znazaco wptynety na przyspieszenie ludzkiego zycia. T.H. Eriksen, Tyrania chwili, Warszawa 2003;
H. Rosa, Social Acceleration: Ethical and Political Consequences of a Desynchronized High-Speed Society, [w:]
High-Speed Society: Social Acceleration, Power, and Modernity, red. H. Rosa, W.E. Scheuerman, New York 2009,
s. 77-111.

2 Niektérzy wskazuja, ze poczatkow globalizacji upatrywac nalezy juz w czasach prehistoryaznych, zego naj-
wyrazniejszym przyktadem jest powstanie wielu starozytnych imperiéw. Inni z kolei twierdza, ze ,dopiero”
okres sredniowiecza charakteryzowat sie swobodnym przeptywem ludzi i towarow miedzy granicami, a nawet,
ze ich ,przepuszczalno$¢” byta nieporownywalnie wieksza niz wspoétezesnie. Globalization in World History, red.
A.G. Hopkins, London 2002, s. 4.

3 Zob.S. Mallavarapu, Globalization and the Cultural Grammar..., s. 88-90; E. Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepo-
ki: globalizacja, demokracja, paristwo narodowe, Krakdw 2004, s. 23-27.

4 Zob. R. Holton, Globalization’s Cultural Consequences, ,The ANNALS of the American Academy of Political
and Social Science” 2000, vol. 570, nr 1, s. 140-153.
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wzorca (zwykle mowi sie o amerykanskim)’, po drugie, o hybrydyzacji, czyli
powstaniu planetarnej kultury wskutek wymieszania rozmaitych lokalnych
wzorow kulturowych®. Te dwa podejscia przytacza sie zwykle w kontekscie
rozwazan na temat swiatowej kultury, ktéra rozumie sie jako transkulturo-
wa tozsamos¢, zestaw takich samych wartosci i norm.

Moje rozwazania nie stoja w jednej linii z takim spojrzeniem — zwiazane sa
z opisanym w poprzednim rozdziale dziataniem przemystu kulturowego. Skon-
centruje sie na globalizowaniu popkultury, postugujac sie koncepcjami uzywa-
nymi w analizach kultury w jej rozumieniu ogélnym (wartosci i normy), czyli
pogladami o homogenizacji oraz hybrydyzagji (globalna kultura jako uniwersal-
ne wartosci i normy a planetarna kultura pop to dwa rézne poziomy analizy).

Jaka jest zatem Swiatowa popkultura? Z jednej strony mozna by twier-
dzi¢, ze zachodzi homogenizacja utozsamiana z amerykanizacjg. Ujmujac rzecz
w sposob potoezny i obrazowy, powiedzie¢ mozna, ze bez wzgledu na to,
w jakiej zesci globu sie znajdziemy, ogladac¢ bedziemy w kinie te same holly-
woodzkie filmy, po wtaczeniu odbiornika telewizyjnego zaatakuje nas ame-
rykanski serial, idole muzyczni, ktorymi fascynujg sie wszyscy wokoto, row-
niez pochodzi¢ beda ze Stanow Zjednoczonych. Kultura popularna to wazna
zes¢ globalnej gospodarki i dlatego rysuja sie w jej wypadku nierdwnosci
charakterystyazne dla planetarnej ekonomii. Do zobrazowania dysproporgji
postuzy¢ moze propozycja Immanuela Wallersteina’, ktéry podzielit Swiato-
wa gospodarke na trzy poziomy: pierwszym sg panstwa stanowiace rdzen
(centrum) procesdw globalizacyjnych; dalej wyrézni¢ mozna potperyferie, na
koncu zas$ kraje usytuowane na peryferiach. O lokalizacji okreslonego pan-
stwa na jednym z tizech szczebli decyduje pozycja, jaka ekonomia tego kraju
zajmuje w planetarnym podziale pracy. ,,Peryferie uzaleznione s ekonomicz-
nie od krajow rdzenia i s przez te ostatnie eksploatowane. Obszary zaliczane
przez Wallersteina do potperyferii sa takze eksploatowane przez centrum, ale
zarazem biorg udziat w eksploatacji peryferii”®.

s Zob. A. Appadurai, Disjuncture and Difference in the Global Cultural Economy, [w:] Global Culture: Nationalism,
Globalization, and Modernity, red. M. Featherstone, London 1995, s. 295-310; U. Hannerz, Cosmopolitans and Locals
in World Culture, [w:] Global Culture: Nationalism, Globalization and Modernity..., s. 237-251; Z. Mlinar, Individu-
alization and Globalization: The Transformation of Territorial Social Organization, [w:] Globalisation and Territorial
Identities, red. Z. Mlinar, Aldershot 1992, s. 15-34.

6 Zob. R. Frank, G. Stollberg, Conceptualizing Hybridization: On the Diffusion of Asian Medical Knowledge to
Germany, ,International Sociology” 2004, vol. 19, nr 1, 5. 71-88; R. Giulianotti, R. Robertson, Forms of Glocalization:
Globalization and the Migration Strategies of Scottish Football Fans in North America, ,Sociology” 2007, vol. 41, nr 1,
s.133-152; M.M. Kraidy, Globalization avant la letter? Cultural Hybridity and Media Power in Lebanon, [w:] Global
Media Studies: Ethnographic Perspectives, red. PD. Murphy, M.M. Kraidy, New York - London 2003, s. 276-296;
tenze, Hybridity, or the Cultural Logic of Globalization, Philadelphia 2005; M.C.E. Van der Bly, Globalization and
the Rise of One Heterogeneous World Culture: A Microperspective of a Global Village, , International Journal of
Comparative Sociology” 2007, vol. 48, nr 2-3, s. 234-256.

7 |. Wallerstein, Koniec swiata...

8 E. Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepoki.., s. 31.
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Jesli chciec przedstawione powyzej poglady odnies¢ do sfery kultury po-
pularnej, stwierdzi¢ tizeba, ze globalizacja wiaze sie z upowszechnianiem
zasad wolnorynkowych i zalezy od strategii wielkich koncernow medial-
no-rozrywkowych ulokowanych w panstwach centrum, a wtasciwie w jed-
nym - Stanach Zjednoczonych. Zgodnie z przedstawiana koncepcjg obok
rdzenia istniejg rowniez popkulturowe peryferie i potperyferie. Pierwsze
obejmuja kraje o lokalnym (panstwowym) oddziatywaniu. Drugie to te,
ktérych wplywy sa nieco szersze — dla firm z potperyferii rynkiem zbytu
jest nie tyle caty glob, ile pewien ograniczony zbiér panstw. Najlepszym
przyktadem jest Francja, ktdrej kolonialna przesztos¢ gwarantuje doskonaty
rynek w postaci wielu obszardw Afryki Zachodniej, gdzie obowigzujacym
jezykiem jest francuski. Znaaznie utatwia on absorbcje francuskiej muzyki,
seriali, filmow, wydarzen sportowych (liga pitkarska). Istnienie pdtperyfe-
rii wcale nie likwiduje ani nie ogranicza wptywdéw centrum — Koncerny
z tego obszaru caty <zas majg przewage (do zagadnienia tego powrdce jesz-
e w dalszej zesci rozdziatu).

Czy jednak rzeczywiscie popkulturowa sita lezy tylko po stronie rdzenia?
A moze w ogoble nie mozna moéwic o takowym? Czy mamy do czynienia z wie-
locentryaznoscia, a nie sztywnym przeptywem dobr kulturowych z zasobnej
Potnocy (USA) do biednego Potudnia (lub pdt-Potudnia, nawiazujac do ter-
minologii Wallersteina)? By¢ moze globalna kultura pop powstaje przez wta-
zanie do niej produktdw z réznych rejonow sSwiata? Odwotujgc sie do kon-
cepqji hybrydyzagji, twierdzi¢ mozna, ze tak jak w biologii hybrydy powstajg
przez potaczenie odmiennego materiatu genetyaznego, tak samo w przypadku
globalizacji — do Kksztattowania popkultury znanej wszystkim mieszkaricom
planety przyczyniajg sie materiaty rozmaitego pochodzenia. Sztandarowym
przyktadem sg w tym wzgledzie Indie ze wzgledu na filmy okreslane mia-
nem bollywodzkich. Do azesto przytaczanych egzemplifikacji naleza takze takie
teksty, jak pochodzace z Ameryki tacinskiej telenowele, azjatyckie kreskowki
i komiksy, filmy akcji rodem z Hongkongu®, poprockowa muzyka zmieszana
z lokalnym folklorem'®, niemieckie techno i industrial", skandynawski heauvy

9 S.S. Rajgopal, The Politics of Location: Ethnic Identity and Cultural Conflict in the Cinema of the South Asian
Diaspora, ,Journal of Communication Inquiry” 2003, vol. 27, nr 1, s. 49-66; D. Shim, Hybridity and the Rise of Ko-
rean Popular Culture in Asia, ,Media, Culture & Society”, vol. 28, s. 25-44; G. Wang, E. Yueh-yu Yeh, Globalization
and Hybridization in Cultural Products: The Cases of Mulan and Crouching Tiger, Hidden Dragon, ,International
Journal of Cultural Studies” 2005, vol. 8, nr 2, s. 175-193; Y. Zhu, Transnational Circulation of Chinese Language
Television Dramas, ,,Global Media and Communication” 2008, vol. 4, nr 1, s. 59-80.

10 M. Regev, Ethno-National Pop-Rock Music: Aesthetic Cosmopolitanism Made from Within, ,Cultural Sociolo-
gy” 2007, vol. 1, nr 3, s. 317-341.

11 R. Boomkens, Global Sounds and Local Audiences: The Coming of Age of Pop Music, ,,European Journal of
Cultural Studies” 2004, vol. 7, nr 1, s. 5-7.

- R 00

43



44

Globalizacja popkultury

metal” zy world music, czyli produkt medialny, ktory angazuje wykonawcéw
muzyki etnicznej z réznych kregéw Kkulturowych®. To, ze do popkulturowego
obiegu wchodzg towary z innych panstw niz Stany Zjednoczone, takze tych
ubozszych i stabiej rozwinigtych ekonomicznie, wynika¢ ma z dziatalnosci re-
gionalnych koncerndw, jak réowniez skomplikowanych wielowymiarowych
powiazan firm z catego swiata.

Dominacja popkulturowego rdzenia

Abstrahujac jeszcze od rozwazan zwiazanych z globalna popkultura, przy-
pomne, ze obydwie koncepcje - zarowno ta mowigca o homogenizacji, jak
i wskazujaca na hybrydyzacje - stosowane sa najczesciej do opisu kultury
w rozumieniu ogdlnym (wartosci, normy, style zycia). Analizowanie tej ostat-
niej przez pryzmat wspomnianych Koncepcji zwigzane jest z btedem - za-
réwno pierwszy, jak i drugi sposéb patrzenia trafnie ujmujg jedynie pewne
aspekty procesu powstawania planetarnej kultury (rozumianej jako uniwer-
salne wartosci i normy), nie przedstawiajgc catosciowego opisu zjawiska.
Trudno jest tak naprawde mowi¢ o kompletnym podporzadkowaniu jakie-
mus$ konkretnemu wzorcowi kulturowemu'™. Dos$¢ nieprawdopodobne jest
réwniez totalne wymieszanie sie poszczegdlnych kultur wskutek przepty-
wow zaréwno z Pdétnocy na Potudnie, jak i z Potudnia na Pdtnoc. Watpli-
we jest powstanie takiego miksu, ktory nie pozwoli mowi¢ o jakiejkolwiek
odrebnosci kulturowej™. Powyzsze perspektywy nie uwzgledniaja sity oraz
zywotnosci lokalnosci'®, cho¢ oczywiscie nie jest ona statycwzna, lecz zmienia

12 ). Makeld, Alterations: The Case of International Success in Finnish Popular Music, , European Journal of Com-
munication” 2009, vol. 12, s. 367-382.

13 M. Golka, Kultura w przestizeni globalnej, [w:] Spoteczne problemy globalizacji, red. Z. Blok, Poznan 2001.

14 Zob. N.J. Pieterse, Globalization as Hybridization, [w:] Globalization: Critical Concepts in Sociology, vol. 1: Ana-
lytical Perspectives, red. R. Robertson, K. White, London - New York 2003, s. 277; U. Schuerkens, The Sociological
and Anthropological Study of Globalization and Localization, ,Current Sociology” 2003, vol. 51, nr 3-4, s. 209-222.
15 Zob. A. D’Arma, Italian Television in the Multichannel Age: Change and Continuity in Industry Structure, Pro-
gramming and Consumption, ,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies”
2010, vol. 16, nr 2, 5. 201-215; A. Imre, National Intimacy and Post-Socialist Networking, ,European Journal of Com-
munication” 2009, vol. 12, nr 2, s. 219-233; A. O’Connor, Punk and Globalization: Spain and Metico, ,International
Journal of Cultural Studies” 2004, vol. 7, nr 2, s. 175-195.

16 Nie mozna jednak w tym wzgledzie popadac w inna skrajnos¢ i gtosic¢ poglady zgodne z tezami o polaryzacji
globalnej kultury, powstawaniu centrow promujacych odmienne wzorce. Propozycje bedaca przyktadem polary-
zacyjnej skrajnosci przedstawit Benjamin R. Barber, ktory pisat o bipolarnym porzadku ucielesnionym w istnieniu
tak zwanego Mcswiata i dzihadu. B.R. Barber, DZihad... Pierwszy to kraina lansujaca konsumpcjonizm - sa to kraje
Pétnocy, wspominanego juz wallersteinowskiego centrum. Panstwa z obszaru drugiego nastawione sa na ochrone
kultur narodowych - przyktadem moga byc kraje popierajace islamski fundamentalizm religijny. Inna koncepcja
polaryzacyjna mowi o zderzeniu cywilizacji - jej autor Samuel Huntington twierdzit, ze wspotazesny Swiat podzieli¢
mozna na kilka kregédw kulturowych, rywalizujacych ze sobg i niemogacych sie zgodzi¢ co do rdzennych, funda-
mentalnych wartosci lezacych u podstaw zycia spotenego. S.P. Huntington, Zderzenie...
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sie pod wptywem oddziatywan globalnych (mamy do «zynienia z ciaglym
oddzialywaniem kulturowej lokalnosci i globalnosci)””. Aby zrozumie¢, dla-
zego lokalnosc nie zanika, odwotac sie mozna do pogladow twierdzacych, ze
planetarna integracja wecale nie redukuje ludzkiej potizeby posiadania lokal-
nej tozsamosci. Proby jej zaspokojenia przez identyfikacje ze Swiatowa ludzka
cywilizacja skazane sa na porazke - jak napisat Bohdan Dziemidok'®, dzieje
sie tak miedzy innymi dlatego, ze ciezko utozsamiac si¢ z szescioma miliarda-
mi ludzi, poza tym identyfikacja taka jest trudna, poniewaz nie ma grupy ob-
cej wobec ludzkosci. Opisywanie globalnej kultury (w rozumieniu wartosci
i norm) za pomoca wskazanych podejs¢ jest zatem problematyane.

Nadaja sie one jednak do przedstawiania procesow w obrebie globalnej
popkultury ze wzgledu na oderwanie tego, co wchodzi na Swiatowy rynek,
od wszelkich kontekstdw kulturowych (wartosci i normy). Scott Robert Ol-
son' pisat o narracyjnej transparentnosci (narrative transaparency), czyli
pozbawianiu planetarnych popproduktéw jakichkolwiek cech kultur naro-
dowych. Koichi lwabuchi?*® kwestionowat japonskos¢ tekstow wytwarza-
nych w Kraju Kwitnacej Wisni i eksportowanych na globalny rynek. Podat
przyktad Pokémona jako produktu bezwonnego (odorless), kulturowo , wir-
tualnego”, zyli nieosadzonego w zadnym kontekscie? — tylko taki moze
odniesc¢ sukces na Swiatowej arenie. Ozywiscie dekontekstualizacja wcale
nie przeszkadza w reklamowaniu dobra pop jako pochodzacego z konkret-
nego panstwa - egzotyka moze by¢ marketingowym narzedziem stuzacym
zwiekszaniu sprzedazy.

Tworzenie globalnej kultury rozumianej jako uniwersalne normy i war-
tosci jest zupetnie innym procesem niz powstawanie planetarnej kultu-
ry pop, jesli te druga rozpatrujemy jako dziatanie przemystu kulturowego
(oraz majaca w nim swoje zrodto). Ulokowanie rozwazan w analizie spo-
sobu jego funkcjonowania pozwala mi przedstawi¢ wtasny pomyst na to,
jak tworzy sie wspotczesna globalna kultura popularna - opowiadam si¢ za
teza o homogenizacji, przy zym nieco jg modyfikuje.

17 Zob. N. Long, Globalization and Localization: New Challenges to Rural Research, [w:] The Future of Anthropo-
logical Knowledge, red. H.L. Moore, London - New York 1996, s. 47; L.EM. Mendonga, The Local and the Global in
Popular Music: The Brazilian Music Industry, Local Culture, and Public Policies, [w:] Global Culture: Media, Arts, Poli-
cy, and Globalization, red. D. Crane, N. Kawashima, K. Kawasaki, New York - London 2002, s. 105-117; J. Tomlinson,
Globalization and Culture, Chicago 1999, s. 107.

18 B. Dziemidok, ToZzsamos¢ narodowa a sztuka i nowe media w epoce globalizacji, ,Kultura i Spoteczenstwo”
2002, nr 1, s. 60-61.

19 S.R. Olson, Hollywood Planet: Global Media and the Competitive Advantage of Narrative Transparency, Mah-
wah 1999.

20 K. lwabuchi, How ‘Japanese’ Is Pokémon, [w:] Pikachu’s Global Adventure: The Rise and Fall of Pokémon, red.
J. Tobin, London 2004, s. 53-79.

2t Zob. D. Surman, Pokémon 151: Complicating Kawaii, [w:] Games of Locality: Gaming in the Asia-Pacific Region,
red. L. Hjorth, D. Chan, New York - London 2010, s. 158-178.

MEDIA

poczatku xxr wieku

45



46

Globalizacja popkultury

W poprzednim rozdziale wspominatem juz o koncentracji przedsiebiorstw
medialnych. Przebiega ona na tizy odmienne sposoby: horyzontalny, wer-
tykalny i diagonalny®. W przypadku pierwszego chodzi o taczenie sit przez
media jednego rodzaju. Skupianie wertykalne natomiast to zestawienie
firm dziatajacych w réznych branzach, co utatwia rozprowadzanie produktu
- na przyktad wytwdrnia, ktéra nakrecita dany film, staje si¢ wtascicielem
stacji telewizyjnej i emituje odcinki serialu powstatego na bazie owego
obrazu. Przejawem trzeciego rodzaju koncentracji jest chociazby tak zwany
product placement, czyli sytuacja, kiedy w filmie lub innym tekscie poja-
wia sie zakamuflowana reklama jakiego$ produktu®. Egzemplifikujac: jesli
gtéwni bohaterowie dzieta pija piwo danej marki, z duza doza prawdo-
podobienstwa mozna sadzi¢, ze wytwornia nawiazata wspotprace z firma
wytwarzajgca napoje alkoholowe. Ten typ koncentracji nie interesuje mnie
tak bardzo jak dwa pierwsze, zesto zresztg ze soba powiazane. Zajeta si¢
nimi Anna Sugier-Szerega, ktora napisata, ze ,najsilniejsi rozszerzaja dziatal-
nos¢ przez likwidacje, ograniczanie lub przejecie kontroli nad konkurencja.
Stabsze firmy sa wchtaniane przez silne. Wejscie na rynek nowych przed-
siebiorstw staje sie¢ niemozliwe ze wzgledu na wysoki poziom inwestycji
poazatkowych i zbyt duze ryzyko ze strony istniejacych juz oligopoli. (...)
Ekspansji ponadnarodowych koncernow towarzyszg naciski z ich strony na
znoszenie barier zwiazanych z przejmowaniem firm oraz zadania utatwien
podatkowych dla nabywcéw. (...) Lata dziewiecdziesigte XX wieku byty
ostatnig dekada mediow narodowych. Narodowe systemy medialne do-
puszczaty import ksigzek, filmow, muzyki, jednak gtéwne stacje nadawce
zy wydawnictwa prasowe znajdowaty sie w rekach kapitatu krajowego
(...). Obecnie do zotdwki swiatowych przedsiebiorstw medialno-rozrywko-
wych zalicza sie zaledwie Kkilka firm, takich jak: AOL-Time-Warner, Viacom,
Walt Disney Company, News Corporation, Bertelsmann, Vivendi Universal
i Sony Corporation (...), ich struktury obejmuja wiele firm pokrewnych. (...)
Wuysoki stopien koncentracji roznych mediow w rekach zaledwie kilku wta-
Scicieli podporzadkowuje im cate sektory dziatalnosci medialnej: filmowej,
radiowej, muzywznej, wydawniczej oraz informatycznej”*.

Przy takim postawieniu sprawy tatwo zrozumie¢, dlaczego hegemoni
globalnej popkultury pochodza niemal wytaznie z centrum, czyli ze Stanow
Zjednoczonych. Oezywiscie zwolennicy tezy o hybrydyzacji wspomnieliby
zapewne o wielu tekstach wywodzacych sie z peryferii i produkowanych
przez tamtejsze firmy, a wchodzacych do globalnego obiegu. Nie zmienia to

2 Zob. M. Kunaik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Warszawa 2000.
23 Zob.).SV. Mas, Hollywood i marki: Product placement w kinie amerykariskim, Warszawa 2010.
24 A. Sugier-Szerega, Korporacje medialne a cechy kultury globalnej, ,Kultura i Spotezenstwo” 2004, nr 4,

s. 39-40.
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faktu, ze w zezywistosci mamy do zynienia z dominacjg amerykanskiego
kapitatu, cho¢ ukrywa sie on pod ptaszczykiem lokalnosci®. Wezmy po-
chodzace z Ameryki Potudniowej telenowele - biorac pod uwage siedziby
przedsiebiorstw je produkujacych oraz globalny sukces, jaki one odnosza,
tatwo ulec ztudzeniu, ze seriale sa doskonatym przyktadem skutecznego
konkurowania z USA. Nieco blizsze przyjrzenie sie ponadpanstwowym po-
wigzaniom oraz temu, jak przeptywa kapitat w przemysle telenowelowym,
ujawnia obraz bardziej skomplikowany. Uznanie danego telewizyjnego ta-
siemca za produkt wywodzacy sie wytaaznie z, dajmy na to, Kolumbii, We-
nezueli zy Boliwii, staje sie niemozliwe. Pokazata to Jade L. Miller®*, ktdra
opisata, w jaki sposob firmy zajmujgce sie produkcja i dystrybucjag seriali
powiazane sa z amerykanskimi koncernami. Dotyczy to niemal wszystkich
gtdwnych graczy - sa oni zescia konglomeratdw opierajacych sie na kapita-
le pochodzacym gtownie ze Standw Zjednoczonych lub scisle z nimi wspot-
pracuja. Mato tego - bardzo «zesto bijace w Ameryce Potudniowej rekordy
ogladalnosci telenowele produkowane sa przez firmy jawnie amerykanskie,
majace swoje gtowne siedziby w USA i sktadajace sie jedynie z amerykan-
skiego kapitatu. Koncerny te eksportuja teksty hiszpanskojezycwzne, aczkol-
wiek produkowane na amerykanskiej ziemi, tam, gdzie moga one odnies¢
najwiekszy sukces, czyli wtasnie do Ameryki tacinskiej (pieniadze zarabiane
przez korporacje amerykanskie na eksporcie seriali hiszpanskojezyaznych sa
ozywiscie mate w poréwnaniu z tym, co zyskuje sie na sprzedawaniu serii
anglojezyaznych). Miller pokazata, ze przedsiebiorstwa ze Standw zwietrzy-
ty szanse na zarobienie na telenowelach sporych pieniedzy, dlatego opisane
tutaj zjawisko przybiera¢ moze wytaznie na sile, podobnie zreszta jak co-
raz bardziej prawdopodobne jest przejmowanie lokalnych przedsiebiorstw
z Ameryki Potudniowej.

Obraz ten, chociaz prawdziwy, jest w pewnym stopniu uproszczony.
Miller sama popadta w sprzezno$¢, kiedy opisata kolumbijski koncern,
ktéory przy minimalnym wktadzie kapitatu amerykanskiego potrafit uro-
snac¢ do roli hegemona, skuteznie wprowadzajacego produkty do glo-
balnego obiegu. Chodzi o firme wytwarzajacg telenowele Betty la Fea
i bedaca lokalnym potentatem, ktory przeprowadzit bezprecedensowa
i wazesniej niespotykana na rynku, udang probe przeforsowania swojego
produktu na globalna Pdétnoc. Serial sprzedany zostat amerykanskim sta-
cjom telewizyjnym i chociaz nie ukazat sie¢ w oryginale, to jednak stwo-
rzono na jego podstawie tasiemiec zatytutowany Ugly Betty. Co ciekawe,

25 Zob. O. Boyd-Barrett, Cyberspace, Globalization and Empire, ,Global Media and Communication” 2006, vol. 2,
nr1,s. 21-41.

26 J.L. Miller, Ugly Betty Goes Global: Global Networks of Localized Content in the Novella Industry, ,Global
Media and Communication” 2010, vol. 6, nr 2, s. 198-217.
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do chwili obecnej powstato wiele krajowych wersji telenoweli, istnieje
rowniez jej polski odpowiednik — BrzydUla. Miller podata takze przyktad
innego skuteaznego przeptywu z peryferii do centrum - zwigzany jest on
z kolumbijskimi wytwdrcami bedgcymi wtascicielami stacji telewizyj-
nych operujacych na amerykanskim rynku i skierowanych do hiszpansko-
jezyaznych mieszkancéw USA, zarébwno zadomowionych tam od pokolen,
jak i ,,Swiezych” imigrantow (w programach kanatow znajduja si¢ przede
wszystkim produkcje przenoszone ,,zywcem” z Ameryki tacinskiej, w tym
oryginalna Betty la Fea).

Czy oznacza to, ze racje majg zwolennicy koncepcji hybrydyzacji? Po-
wyzsze przyktady wcale nie pozwalaja na przyjecie tej perspektywy, i to
z kilku powodow. Po pierwsze, wiele rejonéw na Swiecie nie moze po-
chwalic si¢ istnieniem przedsiebiorstw, ktdre osiagnety to co firma produ-
kujaca Betty la Fea. Wezmy za przyktad Afryke, gdzie ekspansja globalnej
kultury popularnej przebiega w sposob nawiazujgcy do XIX-wieaznego,
kolonialnego wyzysku ekonomiaznego. Koncerny medialne ze Standw nie
sq na tym kontynencie zagrozone przez jakakolwiek lokalng konkurencje
- na prozno szuka¢ na Czarnym Ladzie duzych konglomeratdw rozryw-
kowo-medialnych, a bardzo stabe media publizne nie potrafia odeprzec¢
amerykanskiej inwazji prowadzonej przez korporacje, ktére swoimi mac-
kami oplatuja rynek wydawniczy, telewizyjny i filmowy”. W przypadku
tego ostatniego wyjatkiem okazuje si¢ Nigeria ze swoim najbardziej dy-
namicznie rozwijajacym sie na swiecie przemystem filmowym, okresla-
nym potocznie mianem Nollywood®. Co z tego, Ze roznie wypuszcza on
ponad tysiac tytutow, skoro nie majg one zadnego przebicia Swiatowego?
Oprécz oddziatywania scisle regionalnego Nollywood nie ma wplywow
- wytaezenie z gtdwnego nurtu globalnej kultury popularnej powodowane
jest miedzy innymi specyfiznym sposobem organizacji. Zamiast jednego,
ewentualnie kilku silnych przedsiebiorstw mamy do czynienia z szeregiem
drobnych firm produkujgcych oraz zajmujacych sie dystrybucja - taki mo-
del powoduje niemoznos¢ konkurowania z wielkimi koncernami.

Ramon Lobato” wskazat na beznadziejnos¢ prob afrykanskich przedsie-
biorstw chcacych zaistnie¢ na Potnocy, pokazujac francuska Afryke, ktora
pragnie importowac swoje teksty do bytego suwerena kolonialnego. Loba-

27 Zob. W. Mano, Exploring the African View of the Global, ,,Global Media and Communication” 2005, vol. 1,
nr1,s. 50-55.

28 Zob. 0. Okome, Nollywood: Africa at the Movies, ,Film International” 2007, vol. 5, s. 4-9; tenze, Nollywood:
Spectatorship, Audience and the Sites of Consumption, ,Postcolonial Text” 2007, vol. 3, nr 2, http://postcolonial.org/
index.php/pct/article/download/763/425 (odczyt: 17.11.2010).

29 R. Lobato, Creative Industries and Informal Economies: Lessons from Nollywood, ,International Journal
of Cultural Studies” 2010, vol. 13, nr 4, s. 337-354.
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to odnidst sie rowniez do Nigerii, przy zym zaznaczyt, ze nie ma ona takich
ambicji, a nieudane proby dotarcia do globalnej publiznosci zastapito za-
rabianie lokalne, prowadzone na swoj sposéb. Tani telewizyjny sposéb wy-
twarzania oraz rozproszony i nieformalny sposéb dystrybucji sg zdaniem
naukowca , dobre” - sa ,trzecig droga”, odejsciem od przyjetych na Zacho-
dzie sposobow dziatania.

Camille Deprez*® podata przyktad amerykanskiej dominacji w kon-
tekscie rozpowszechniania w Indiach seriali typu soap opera. Badaczka
pokazata dwa rodzaje serii. Pierwsze sg rodzime, nawiazujg do religii
subkontynentu i najazesciej ukazuja zycie bogoéw i znanych postaci hi-
storyaznych - odnosza one sukces na lokalnym, hinduskim rynku. Drugi
rodzaj seriali stanowig te, ktore rowniez si¢ na nim sprzedaja, ale sa pla-
netarnymi popproduktami (Deprez podaje przyktady: Dynasty, Friends,
Sex and the City). Serie pierwszego typu krecone sa w jezyku hindi, dru-
gie (importowane ze Stanow) pokazywane sa w oryginale (ewentualnie
z napisami).

Podobnie jak z produkcjami telewizyjnymi sprawa przedstawia sie, jesli
chodzi o Bollywood - firmy hinduskie produkujgce filmy robia to z my-
sla o rynku krajowym?. Obrazy, ktore przewazaja globalnie, tworzone sa
przez koncerny ze znacznym udziatem kapitatu amerykanskiego, poza tym
nie musza byc¢ krecone w Indiach, natomiast koniecznie w jezyku angiel-
skim - przyktadem jest nagradzane na wielu festiwalach dzieto Monsoon
Wedding. Warto wspomnie¢ o ambiwalentnym stosunku imigrantéw in-
dyjskich na Zachodzie do zekomo hinduskich tekstow?* - diaspora uwaza
te popprodukty za kulturowe naduzycie, polegajgce na wypaczaniu obrazu
ich ojazyzny oraz niefortunnym nasladownictwie rodzimych filmow. Po-
da¢ mozna przyktad z innej zesci Swiata — chodzi o chinskiego rezysera
Anga Lee, urodzonego na Tajwanie, wyksztatconego w USA, a pracujacego
w Panstwie Srodka. Pierwsze dzieto filmowca Crouching Tiger, Hidden Dra-
gon to nagrodzona «zterema Oscarami oraz dwoma Ztotymi Globami pro-
dukcja chinsko-tajwansko-amerykanska, przy zym krecona w pierwszym
z wymienionych panstw, a finansowana przez korporacje pochodzace ze
Stanow Zjednoczonych.

Amerykanskie koncerny skutecznie siegaja swoimi mackami nawet tam,
gdzie przeszkoda wydaja sie ustroje polityczne zy bariery ekonomiazne

30 C. Deprez, Indian TV Serials: Between Originality and Adaptation, ,Global Media and Communication” 2009,
vol. 5, nr 3, s. 425-430.

31 S. Maira, Henna and Hip Hop: The Politics of Cultural Production and the Work of Cultural Studies, ,,Journal of
Asian American Studies” 2000, vol. 3, nr 3, s. 329-369.

32 Tamze.
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stawiane zagraniznemu kapitatowi®. Jakiekolwiek proby regulacji rynku
medidw (na przyktad we Frangji) przynosza potowiczny sukces (cho¢ oczy-
wiscie znawznie przyazyniaja sie do tego, ze odbidr globalnej popkultury
w kazdym Kkraju jest nieco inny — bedzie o tym mowa w «zesci trzeciej). Wo-
bec sprzeciwu amerykanskiego wprowadzane sg tylko bardzo ograniczone
formy ochrony narodowych przemystéw kulturowych (chociazby subsy-
diowanie lokalnej produkgji). Sita przedsiebiorstw z USA caty czas jest nie-
podwazalna, co pokazat Anthony Fung®* na przyktadzie chinskiej odmiany
MTV. Opisujac strategie amerykanskiej firmy, badacz wskazat na metody
majace zwiekszy¢ mozliwos¢ manewrowania i przeslizgiwania sie pomie-
dzy ograniczeniami natury ekonomicznej i polityeznej, a nawet dostosowy-
wania sie¢ do nich — autorytaryzm panujgcy w Chinach nie jest przeszkoda
w amerykanizacji popkultury. Abstrahujac od Panstwa Srodka - powszech-
ng praktyka korporacji z USA jest sprzedawanie w tak zwanych pakietach,
co oznacza, ze jesli lokalny dystrybutor zainteresowany jest tekstem uzna-
nym za wysokiej jakosci, nie moze poprzestac¢ na pojedynczym zakupie. Ko-
niezne jest nabycie catego szeregu popproduktéw posledniejszej klasy lub
zobowiazanie do Kkolejnych transakcji w przysztosci®**. Reguty gry ustalane
s przez jedng tylko strone, co wynika z oligopolu kilku poteznych sprze-
dawcow i istnienia wielu chetnych do zakupu.

Przyktad Betty la Fea to doskonate zobrazowanie powiedzenia, ze jedna
jaskotka wiosny nie zyni. Aby teksty zwiekszyty swojg szanse na wejscie
do globalnej kultury popularnej, musza by¢ wyprodukowane w jezyku an-
gielskim (jak sie okazuje, jezyk ten coraz bardziej oddziatuje na wyobraznie
odbiorcow z potperyferii i peryferii — staje sie symbolem czegos lepszego,
bardziej pozadanego itd.)**. W tym wzgledzie firmy z peryferii nie znajduja
sie w takiej samej sytuacji jak koncerny centralne — aby podjac¢ produkcje

33 Co ciekawe, amerykanizacji sprzyja nawet piractwo, zyli zjawisko nielegalnego rozpowszechniania tekstéw
popkultury. Chodzi zaréwno o jego wersje internetowa, jak i przyjmujaca bardziej fizyczng posta¢ (popularna
w wielu rejonach swiata sprzedaz nielegalnych kopii DVD, CD, kaset wideo itd.). | chociaz piraci na pierwszy
rzut oka przyazyniaja sie do obnizania dochodéw amerykanskiego przemystu kulturowego, ich dziatalnos¢ ma
wyjatkowo dobre skutki uboazne. Nieoficjalna dystrybucja sieciowa czy fizyczna wzmacnia amerykanska domi-
nacje - dziatalnos¢ taka ma bowiem marketingowo-reklamowy wymiar. Piraci tak naprawde kultywuja i tworza
Srodowisko zbytu oryginalnych produktéw i wzmacniaja na nie popyt. T. Mattelart, Audio-Visual Piracy: Towards
a Study of the Underground Networks of Cultural Globalization, ,Global Media and Communication” 2009, vol. 5,
nr 3, s. 308-326.

34 A. Fung, ‘Think Globally, Act Locally’: China’s Randezvous with MTV, ,Global Media and Communication”
2006, vol. 2, nr 1, s. 71-88.

35 G. Kuipers, Cultural Globalization as the Emergence of a Transnational Cultural Field: Transnational Television
and National Media Landscapes in four European Countries, ,American Behavioral Scientist” 2011, vol. 55, nr 5,
s. 541-557.

36 Zob. J.L. Hsu, Glocalization and English Mixing in Advertising in Taiwan: Its Discourse Domains, Linguistic
Patterns, Cultural Constrains, Localized Creativity, and Socio-Psychological Effects, ,,Journal of Creative Communi-

cation” 2008, vol. 3, nr 2, s. 155-183.
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globalna, najpierw musza zdanym dobrem zaistniec lokalnie, tekst musi od-
nies¢ sukces w danym kraju, dopiero pdzniej mozna go , przekazywac” dale;j.
Inaczej z przedsiebiorstwami amerykanskimi, ktére tworzg od razu w jezyku
angielskim, bedacym dla korporacji zarazem rodzimym, jak i takim, ktéry
czyni popprodukty od razu gotowymi do Swiatowej dystrybucji. W tym sen-
sie wspominane wazesniej przyktady Betty la Fea oraz hiszpanskojezyaznych
kanatéw skierowanych do imigrantow potraktowac nalezy nie tyle jako
ukazanie oddziatywania globalnego, ile regionalnego. Jesli chodzi o serial
Betty la Fea, teza ta jest tym bardziej prawdziwa, ze eksportuje si¢ nie goto-
wy program, lez jedynie format. Mozna mie¢ zatem watpliwosci, zy tego
typu teksty faktyznie wchodza do planetarnej popkultury.

Nawet jesli uzna¢, ze Betty la Fea moze byc ,jaskotka — zwiastunem
wiosny”, przyktadem tego, ze globalna kultura popularna czasami konstru-
owana jest przez koncerny inne niz amerykanskie, nie podwaza to naczelnej
idei, na ktorej zasadza sie teza o homogenizacji — istnienia centrum i peryfe-
ril. Jesli jakas zmiang¢ zapowiada¢ miataby produkcja wspomnianej teleno-
weli, nie chodzitoby o przestawienie sie na hybrydyazny model Swiatowe;j
popkultury, a jedynie o przesuniecie rdzenia. Kto wie, by¢ moze dzis nie
tworza go juz tylko Stany Zjednoczone (taki pomyst przedstawit chociazby
Wallerstein®, kiedy zaznaczyt, ze centrum to obecnie triada USA, Europa
Zachodnia i Japonia). Bardzo mocna na globalnym rynku jest przeciez Wiel-
ka Brytania (na czele ze swoim gigantem British Broadcasting Corporation,
czyli BBC), zaryzykowac rdwniez mozna stwierdzenie, ze dobrze odnajduje
sie na nim «zes¢ panstw Europy Zachodniej, Korea Potudniowa, Chiny czy
Japonia®. Produkty kultury pop z tego ostatniego kraju, mimo ze tworzone
po japonsku, Swietnie radzg sobie globalnie - szczegdlnie chodzi tutaj o gry
na konsole*. Sukces osiagaja takze inne japonskie teksty — sztandarowym
towarem eksportowym, wysytanym chociazby do Stanéw Zjednoczonych,
sa programy o gotowaniu®, jak réwniez animacje (anime) i komiksy

37 1. Wallerstein, Koniec swiata..., s. 65-66.

38 Zob. A. Allison, A Challenge to Hollywood? Japanese Character Goods Hit the US, ,Japanese Studies” 2000,
vol. 20, nr 1, s. 67-88; O. Goldstein-Gidoni, The Production and Consumption of ‘Japanese Culture’ in the Global
Cultural Market, ,Journal of Consumer Culture” 2005, vol. 5, nr 2, s. 155-179; K. lwabuchi, From Western Gaze
to Global Gaze: Japanese Cultural Presence in Asia, [w:] Global Culture: Media, Arts, Policy and Globalization...,
s. 256-274; tenze, Nostalgia for a (Different) Asian Modernity: Media Consumption of ,Asia” in Japan, ,Positions: East
Asia Cultures Critique” 2002, vol. 10, nr 3, s. 547-573; tenze, Recentering Globalization: Popular Culture and Japanese
Transnationalism, Durham - London 2002; S.). Napier, Anime from Akira to Princess Mononoke: Experiencing Japa-
nese Animation, New York 2000.

39 Zob. M. Consalvo, Console Video Games and Global Corporations: Creating a Hybrid Culture, ,New Media &
Society” 2006, vol. 8, nr 1, s. 117-137; B. Wai-ming Ng, Consuming and Localizing Japanese Combat Games in Hong
Kong, [w:] Games of Locality: Gaming in the Asia-Pacific Region..., s. 83-101.

40 G. Lukacs, Iron Chef around the World: Japanese Food Television, Soft Power, and Cultural Globalization, ,In-
ternational Journal of Cultural Studies” 2010, vol. 13, nr 4, s. 409-426.
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(manga)*. Czy popularnosc telenoweli (takich jak Betty la Fea) produkowa-
nych przez przedsiebiorstwa potudniowoamerykanskie to oznaka, ze region
ten wchodzi do centrum? Pytanie to pozostawiam bez odpowiedzi, ale nie-
watpliwie moze ono wskazywac, ze mimo iz mamy do czynienia zhomoge-
nizacja, to jednak daleko jej do bycia statg — w tym sensie, ze okazjonalnie
kulturowy rdzen moze si¢ zmienia¢ w zaleznosci od tego, z jakich krajow
pochodza korporagcje, ktorych produkty zasilaja Swiatowa popkulture (oczy-
wiscie wyraz ,okazjonalnie” jest tu jak najbardziej na miejscu, zwazywszy
na liczbe produkgji z USA wchodzacych do planetarnej kultury pop)*.
Mimo wszystko globalna popkultura podlega wytaznie amerykanizacji
na nieco gtebszym poziomie. Rdzen centrum jest nienaruszony i sktada sie
tylko z jednego bytu - Standéw Zjednoczonych (w tym sensie racji nie ma
Wallerstein, mowigc o wspomnianej wyzej triadzie). Owym rdzeniem jest
wedtug mnie sposob produkcji (a takze dystrybucji i marketingu) — dobrze
zobrazowata to we wspomnianym juz artykule Deprez®, kiedy opisata, jak
hinduskie regionalne firmy inspirujg sie dziataniami amerykanskich gigan-
tow, nasladujac ich zorganizowanie, sposob serializacji, czyli powiazania po-
szzegolnych odcinkow i niezwykta, ,gteboka” wielowatkowos¢ serii (nie
wspominajac nawet o tym, ze nawiazuje sie¢ do Amerykandw takze pod
wzgledem tematyki). Dominacja USA jest niekwestionowana, jesli chodzi
0 wyznaczanie obowiazujgcych na catym swiecie standardow oceny tek-
stow dokonywanych przez przemyst. Pokazata to Giselinde Kuipers*, opi-
sujac, jak pracownicy stacji telewizyjnych z Europy ucza sie od kolegow ze
Stanéw praktyk zawodowych - powszechne sg szkolenia prowadzone przez
specjalistow z Ameryki oraz stypendialne wyjazdy do Hollywood. Obydwie
formy nauki legitymizuja normy pochodzace z USA, podobnie zresztg jak
rozne posrednie formy edukowania, na przyktad uzycie prasy branzowe;.
Przyjmowanie sposobu produkowania, rozprowadzania i reklamowa-
nia na modte amerykanska widac na przyktadzie tych nieliznych tekstow,
ktérym udato sie¢ zaistnie¢ bez udziatu kapitatu ze Stanow. Chinskie filmy
Yimou Zhanga, takie jak Hero, House of the Flying Daggers czy Curse of
the Golden Flower, zostaty nakrecone w stylu amerykanskim, dzieki cze-

41 Zob. S. Leonard, Progress against the Law: Anime and Fandom, with the Key to the Globalization of Culture,
JInternational Journal of Cultural Studies” 2005, vol. 8, nr 3, s. 281-305.

42 Amerykanie sa podstawowym eksporterem, a dodatkowo sami ograniczaja naptyw zagraniznych tekstow
do swojego kraju - filmy z Europy czy Azji wyswietlane sa w kinach galeriach (art-houses), a nie w multipleksach,
ramowka stacji telewizyjnych to programy rodzimej produkgji. Jednym stowem - oferta zagranizna istnieje na
obrzezach mainstreamu. H. Jenkins, Fans, Bloggers, and Gamers: Exploring Participatory Culture, New York - Lon-
don 2006, s. 166-168.

43 C. Deprez, Indian TV Serials..., s. 421.

44 G. Kuipers, Cultural Globalization..., s. 541-557.
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mu osiagnety zyski niecodzienne jak na kinematografie Panstwa Srodka®.
Hero to film akcji eksponujacy sztuki walki, zrealizowany za 31 min dol.,,
najdrozszy w historii Chin, angazujacy najwieksze gwiazdy regionu, moga-
cy pochwali¢ sie¢ najnowszymi efektami specjalnymi. Dzieto odniosto suk-
ces — wprowadzone zostato do 2031 kin w USA i jak na film azjatycki spisato
sie niezle. Obraz byt przyktadem, ze Chiny sa w stanie wprowadzi¢ tekst
do planetarnej kultury popularnej, nie udatoby sie to jednak, gdyby nie
marketing rodem z Ameryki. Film reklamowano przez kinowe i telewizyjne
trailery, strony internetowe (reklamy pop-up, czyli wyskakujace okienka),
za pomocg operatorow telefonii komorkowej z réznych zesci Swiata, pla-
katéw i billboardéw. Odpowiedzialna za dzieto firma Beijing New Picture
Film Co. przed premierg skizetnie ukrywata wszelkie informacje na temat
technologii uzytych podczas krecenia, tworzac atmosfere oczekiwania i na-
piecia. Jednowzesnie skuteaznie podpuszczano dziennikarzy do spekulowania
na temat oscarowych szans, jak rowniez dziatano na réznych platformach
medialnych — miedzy innymi opublikowana zostata ksigzka, wypuszczono
serie znazkow i poztowek, wydano gre komputerowa. W zwiazku z pod-
jetymi dziataniami oraz dlatego, ze obraz zarobit okoto 4 min dol. jeszcze
przed wejsciem do Kkin, ogtoszono go ,,odkryciem w sferze PR” oraz uznano
za skutezng implementacje hollywoodzkiego sposobu dziatania®.

Marketingowa strategie powtdrzyty kolejne wymienione wyzej dzieta
Zhanga. W przypadku House of the Flying Daggers praktyki specjalistow od
reklamy wspart rzad Chin, ogtaszajac na «zas premiery (i siedemnascie dni po
niej) catkowita blokade popproduktéw kinowych ze Standw - przez mniej wig-
cej dwa tygodnie na ekranach puszczany byt tylko obraz Zhanga (dodac trzeba,
ze doprowadzito to do protestéw przedstawicieli Amerykanskiej 1zby Handlo-
wej). Wszystkie wymienione filmy byty przyktadami hollywoodyzagji, czyli
tego, ze aby wyjs¢ poza regionalny obszar oddziatywan i odnies¢ sukces na
globalnym rynku, trzeba sie wzorowac¢ na Amerykanach”. Zaswiadcza o niej
nawet to, ze premiery obrazéw zaplanowano na poczatki dtugich weekendéw,
kiedy jest szansa na zwigkszong sprzedaz biletdw. Tak wtasnie postepuje sie
w Stanach Zjednoazonych, liczac, ze do kin przyjdzie jak najwiecej ludzi, zanim
rozpoaznie sie zniechecajgca do konsumpgji krytyka danego dzieta.

45 T. Wang, Understanding Local Reception of Globalized Cultural Products in the Contest of the International
Cultural Economy: A Case Study on the Reception of Hero and Daggers in China, ,International Journal of Cultural
Studies” 2009, vol. 12, nr 4, s. 299-318.

46 Tamze, s. 303.

47 To, ze przemysty lokalne przejmuja sposéb dziatania firm z USA, widac takze w sporcie. Steven ). Jackson i Da-
vid L. Andrews wskazali, ze import transmisji NBA (amerykanska liga koszykdwki) do Nowej Zelandii ma wptyw
na krajowe ligi, ktérych wtadze przejmuja sposéb promocji i mediatyzacji rozgrywek. S.J. Jackson, D.L. Andrews,
Between and beyond the Global and the Local: American Popular Sporting Culture in New Zealand, , International
Review for the Sociology of Sport” 1999, vol. 34, nr 1, s. 31-42.
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Film Hero jest przyktadem wspominanej juz wczesniej dekontekstualiza-
¢ji, 0 zym zaswiadcza jego recepcja w kraju, gdzie powstat, zyli w Chinach.
Wspomniatem o tym, ze obraz zobazyto bardzo wiele oséb - pod tym
wzgledem osiagnieto sukces. Lizba sprzedanych biletdw nijak si¢ jednak
miata do tego, jak dzieto zostato ocenione przez krytykow i publiznos¢, co
zilustrowat Ting Wang®, pokazujac nastroj niezadowolenia, jaki zapanowat
w Panstwie Srodka po premierze. Zaréwno profesjonalisci piszacy na tamach
magazynow filmowych, jak i akademicy oraz ,,zwyczajni” ludzie uznali, ze
Hero reprezentuje przerost formy nad trescia. Powszechnie skrytykowane zo-
stato odejscie od tradycji chinskiego kina objawiajace sie spektakularnoscia
i eliminacja gry aktorskiej. Mowito sig, ze obraz nie ma do zaoferowania nic
poza pieknymi zdjeciami, efektami specjalnymi oraz gwiazdorskg obsada,
ze dialogi sa stabe, a historia mato wiarygodna. W ostatecznosci uznano, ze
dzieto jest nizym wiecej jak wykreowanym przez przemyst , doswiadcze-
niem, ktdérego nie mozna przegapic¢’ Zawod byt tym wiekszy, ze marketingo-
we dziatania obiecywaty nawigzanie do najlepszych tradycji wuia (termin
oznaczajacy kino potoznie nazywane w Polsce filmami kung-fu czy karate),
tymezasem rezyser znieksztatcit to, co w nich najlepsze, dostosowujac obraz
do ozekiwan Swiatowej publicznosci. Niezadowolenie spowodowane byto
takze scenariuszem, ktory poprzekrecat fakty z chinskiej historii. Krol jedne;j
z prowingji, chcacy zjednozy¢ podzielone panstwo i zosta¢ imperatorem,
sportretowany zostat niezgodnie z tym, czego mieszkancy Panstwa Srodka
uzg sie w szkotach - z okrutnego tyrana uczyniono postac¢ neutralna, jesli
nie dobra. Inne filmy Zhanga spotkaty sie z podobnym odzewem - oprocz
posadzen o komercjalizacje skrytykowano je za przemoc i seks, nielogiczng
narracje oraz brak oryginalnosci. W wypadku House of the Flying Daggers
zakoncezenie, ktore w oczach rezysera miato by¢ tragiczne, wywotywato sal-
wy smiechu w salach kinowych.

Patrzac na dotychczasowe rozwazania, tatwo wydedukowag, ze opowia-
dam sie za homogenizacja. Idea, na jakiej opiera sie tworzenie globalnej pop-
kultury, czyli podziat na centrum, pétperyferie i peryferie, jest moim zdaniem
jak najbardziej prawdziwa i obowigzuje szzegolnie wowezas, gdy chodzi
o najgtebsze poktady planetarnej kultury popularnej, rozumianej jako sposéb
dziatania przemystu kulturowego. Uogolniajac, dominacja USA jest dwuto-
rowa. Po pierwsze, najwiecej tekstow wchodzacych do Swiatowej popkultury
pochodzi z tego panstwa — mowiac doktadniej, jest produkowanych przez
koncerny z przewaga kapitatu amerykanskiego. Po drugie, przemyst Stanow
Zjednozonych wyznaza obowiazujace na catym globie trendy w wytwa-
1zaniu i ocenie zjawisk ze sfery pop. USA narzuca coraz szersze angazowanie

48 T. Wang, Understanding Local Reception..., s. 299-318.



Oddolny glokalizm

konsumentow w proces produkcyjny - to w tym kraju pojawita sie kultura
prosumpgji i z niego sie rozprzestizenia do innych panstw.

Oddolny glokalizm

Homogenizacji ma towarzyszy¢ praktyka korporacji nazywana glokaliza-
¢ja. Scharakteryzowat ja Robert Robertson®, kiedy pisat o wytwarzaniu
i reklamowaniu produktéw i ustug w taki sposdb, aby dostosowac je do
wymagan lokalnych rynkow. Glokalizacja ma na celu ,zindoktrynowanie”
odbiorcow w danym regionie, tak aby towary globalne uznali za swoje,
zaakceptowali je i przyswoili*®. Robertson opisywat ten proces w kontekscie
szerokim (przez pryzmat produkcji zaré6wno rzeczy materialnych, jak i ustug
oraz informacji), mnie interesuje wytacwznie sfera planetarnej kultury popu-
larnej, w wypadku ktorej glokalizacja ma spowodowac, ze ten sam tekst
w roznych zesciach Swiata wydawac sie bedzie inny®.

Glokalizowanie uzna¢ nalezy za powierzchowna kosmetyke, poprawia-
jaca tylko wyglad produktu, ale dos¢ stabo przystosowujacag go do lokal-
nego Srodowiska. Edmund Wnuk-Lipinski stwierdzit, ze ,jedynie pewna
zes¢ uniwersalizmow »partykularyzuje sie« (czyli przybiera posta¢ lokal-
nych mutacji) i nie jest to z pewnoscig duza zes¢. Wiekszos¢ uniwersalnych
czy globalnych wartosci, idei, débr czy ustug trafia do lokalnych odbior-
cOw w uniwersalnej postaci. Zawartos¢ opakowania coca-coli jest identycz-
na w Chinach, Butgarii, Izreelu, Potudniowej Afryce czy Boliwii, podobnie
jest z produktami McDonalda, filmami amerykanskimi, produktami muzyki
pop <y normami »polityaznej poprawnosci«. Lokalne mutacje ograniczaja
sie najczesciej jedynie do przetozenia globalnych nazw i slogandw reklamo-
wych na miejscowy jezyk, a i to nie zawsze">.

Polski socjolog wypowiada sie o glokalizacji w kontekscie ogdlnie ro-
zumianej kultury (wartosci i normy). W kontekscie moich rozwazan warto
zwrdci¢ uwage na ten fragment cytatu, ktory odnosi sie do filméw czy mu-
zyKki, czyli wytwordéw przemystu kulturowego. Firmy medialne, kierujgc sie
obnizaniem kosztow, poprzestajg na zmianach minimalnych, szumnie na-
zywajac je glokalizacja i rysujac jej obraz jako procesu perfekcyjnego przy-

49 R. Robertson, Glocalization: Time-Space and Homogeneity-Heterogeneity, [w:] Global Modernities, red.
M. Featherstone, S. Lash, R. Robertson, London 1995, s. 25-44.

so  Zob. E. Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepoki..., s. 30.

si Zob.J. Cullity, The Global Desi: Cultural Nationalism on MTV India, ,,Journal of Communication Inquiry” 2002,
vol. 26, nr 4, s. 408-425; K. Glynn, A.F. Tyson, Indigeneity, Media and Cultural Globalization: The Case of Mataku, or
the Maori X-Files, ,International Journal of Cultural Studies” 2007, vol. 10, nr 2, s. 205-224; D.C. McMuillin, Localizing
the Global: Television and Hybrid Programming in India, ,International Journal of Cultural Studies” 2001, vol. 4, nr 1,
s.45-68; J.L. Miller, Ugly Betty Goes Global..., s. 198-217.

52 E. Wnuk-Lipitiski, Swiat miedzyepoki.., s. 30.
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stosowania sie do zastanych warunkdéw. Jest to tylko pozdr — do odbiorcow
w roznych «zesciach globu docieraja praktyaznie te same dobra. Przypomniec
ponadto nalezy, ze teksty wchodzace do Swiatowej popkultury sa bezwon-
ne, neutralizowane Kkulturowo - nie zachodzi koniecznos$¢ dostosowywania,
gdyz odkulturowiona konstrukcja sama w sobie czyni popprodukty zdatny-
mi do lokalnego spozycia.

Glokalizacja nie zachodzi zatem na poziomie, ktéry nazwac¢ mozna od-
gornym czy produkecyjnym. Trzeba jednak pamietac, ze patrzac na dziatania
przemystu, nalezy bra¢ pod uwage nie tylko wytwarzanie, ale rowniez kon-
sumowanie. To wtasnie w przypadku tego ostatniego zachodzi autentycana
glokalizacja, ktdra nazwe glokalizacjg odbioru czy tez oddolna. Chodzi o to,
ze dana lokalna publiznos$c¢ reagowa¢ moze na konkretny globalny tekst
oraz na nowe trendy popkulturowej produkcji inaczej niz odbiorcy z po-
zostatych zesci Swiata. Na poziomie recepcji mozna mowic¢ o lokalnosci
wspominanej w kontekscie szerokiego ujecia kultury (wartosci i normy).

Uzywajac terminu ,lokalnosc”, za jednostke roznicujaca odbior przyjmu-
je zdefiniowane we wprowadzeniu za Janem Turowskim® panstwo. Tutaj
przypomne, ze panstwo to twor obejmujacy ,,catos¢ warunkéw material-
nych, cywilizacyjnych i spotezno-kulturalnych” i przez to koncentrujacy
i kanalizujgcy wszelkie mozliwe czynniki réznicujace to, jak przyjmuje sie
globalne dobra pop oraz w jakim zakresie i w jaki sposob wdrazane beda
najnowsze procesy produkcyjne.

Mamy zatem do zynienia z odgornie ,,narzucang” (pochodzaca z rdzenia)
kulturg popularna, ktora na catym swiecie jest taka sama, oraz oddolna, roz-
nicowang panstwowo reakcjg na owa popkulture. Dlatego wtasnie odbidr
konsumentow z USA moze by¢ uznany za pewien umowny stan idealny, od
ktérego na potperyferiach i peryferiach obserwuje sie odchylenia. Globalna
kultura popularna nie spotyka sie z pustka, swoistg tabula rasa, ale z ist-
niejgcymi, niezwykle silnymi i zakorzenionymi panstwowymi znaczeniami,
formami kulturowymi oraz perspektywami i dosSwiadazeniami obywateli.
Ludzie moga byc¢ mniej lub bardziej chetni, by poddawac si¢ centrum, akcep-
towac, odrzucac i po swojemu interpretowac to, co ono oferuje. W literaturze
przedmiotu spotka¢ mozna wiele opisdw takiego stanu rzeczy - Tony Wilson>*
pokazat, w jaki sposéb podchodzi do talk-show Oprah Winfrey malezyjska
publiznos¢, zadko utozsamiajgca sie z zachodnimi wartosciami promowa-
nymi w programie. Tego typu przyktady mozna zreszta mnozyc*.

s3 ). Turowski, Sogjologia..., s. 111

s4  T. Wilson, On Playfully Becoming the ‘Other’ Watching Oprah Winfrey on Malaysian Television, ,Internatio-
nal Journal of Cultural Studies” 2001, vol. 4, nr 1, s. 89-110.

ss  Zob. M. Regev, Ethno-National Pop-Rock Music..., s. 317-341; S. Reijnders, G. Rooijakkers, L. van Zoonen,
Global Entertainment and Local Celebration: Appropriations of the Idols TV Programme in Dutch Festivity Culture,
,European Journal of Communication” 2006, vol. 9, nr 2, s. 131-148.
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Kosmopolityzm «zy lokalizm?

Oazywiscie niewykluczone jest, ze znajda sie jednostki w petni utozsamia-
jace sie ze Swiatowymi ideatami. Mozna na to patrze¢ w kontekscie kultury
rozumianej jako wartosci i normy i nazwac takie osoby kosmopolitami,
przejawiajacymi postawe, ktorg tytutowac trzeba ,$Swiat nalezy do nas™®.
Osoby zyjace w zgodzie z owym sloganem maja zdolnos$¢ przekraczania
barier zwigzanych z panstwowoscia i wkraczania na globalna Sciezke, odta-
zania sie od swojej kultury i przyjmowania uniwersalnych wartosci oraz
norm. Przeciwienstwo takich ludzi stanowia jednostki zakorzenione w re-
gionie, przy czym nie nalezy myslec o tych dwdch typach w kategoriach cat-
kowicie roztacznych. Zdecydowanie korzystniej jest wnioskowac o istnie-
niu kontinuum postaw, na krancach ktérego umieszczone sg z jednej strony
kosmopolityzm, z drugiej lokalizm?. Jednostki po obu stronach cechuja sie
réznym przywiazaniem do kraju swojego pochodzenia — lokalsi nastawieni
sg na ,,powstrzymanie” planetarnej kultury, kosmopolici za$ ukierunkowani
na szukanie i doswiadczanie nowosci z jej sfery.

Na krarnicu osi, po tej stronie, ktdrej nadano miano kosmopolityzmu, osa-
dzi¢ mozemy elity — bogaczy, czotowych menedzerow korporacyjnych, czton-
kow organizacji miedzynarodowych, ludzi show-biznesu. Zygmunt Bauman®®
okreslit ich mianem turystow, izolujacych sie od lokalséw za pomocg ochro-
niarzy «zy ogrodzen strzezonych osiedli oraz zyjacych w specyfiznej wirtual-
nej rzezywistosci. Abstrahujac jednak od takich skrajnosci, warto powiedzie¢,
ze kosmopolitami moga byc tez ludzie bardziej przecietni®. Chociaz na taka
postawe moze sobie pozwoli¢ wiecej osob, niz twierdzit Bauman, to jednak
kosmopolitow jest zdecydowanie mniej niz ludzi ,,opowiadajgcych si¢” za
lokalnoscig®® - udowodnita to Pippa Norris®, opierajac sie na wskaznikach
zwiazanych z identyfikowaniem sie z wtasnym panstwem.

Wskazanie na kontinuum kosmopolityzm - lokalizm nie wyklucza istnie-
nia ludzi, u ktérych wyrozni¢ mozna zglokalizowany kosmopolityzm (czy ko-

s6 Zob. Z. Bauman, Glokalizacja, czyli komu globalizacja, a komu lokalizacja, ,Studia Socjologiczne” 1997, nr 3,
s.53-69; J. Friedman, The Hybridization of Roots and the Abhorrence of the Bush, [w:] Spaces of Culture: City, Nation,
World, red. M. Featherstone, S. Lash, London 1999, s. 230-256; J. Tomlinson, Globalization and Culture, Chicago 1999,
s. 184.

s7  Zob. V. Roudometof, Transnationalism, Cosmopolitanism and Glocalization, ,Current Sociology” 2005, vol. 53,
nr1,s. 113-135.

ss  Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 105.

s9 P Norris, Cosmopolitans, Nationalists and Parochials: Globalization and Cultural Change, http://www.hks.ha-
rvard.edu/fs/pnorris/Acrobat/COSMOPOL.PDF (odczyt: 31.01.2011).

60 Zob. M. Featherstone, Cosmopolis: An Introduction, , Theory, Culture, and Society” 2002, vol. 19, nr 1-2, 5. 1-16;
M. Maass, J.A. Gonzalez, Technology, Global Flows and Local Memories: Media Generations in ‘Global’ Mesico,
,Global Media and Communication” 2005, vol. 1, nr 2, s. 167-184.

61 P Norris, Cosmopolitans, Nationalists and Parochials...
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smopolityzm zakorzeniony), czyli tazacych zaréwno globalne, jak i lokalne
nastawienie. Warto zaznaczy¢, ze w promowaniu pierwszej postawy poma-
gaja srodki komunikacji pozwalajace poczu¢ sie¢ obywatelami sSwiata (najlep-
szym przyktadem jest oczywiscie internet). Nie znaczy to, ze nie uzywaja ich
takze lokalsi — czynia to jednak inaczej niz kosmopolici wykorzystujacy je do
ksztattowania i podbudowywania swojej planetarnej tozsamosci.

Srodki komunikacji nie sa przyczyng kosmopolityzmu, cho¢ z pewnoscia
utatwity jego zaistnienie na szersza skale, niz wyobrazat to sobie Bauman.
Nie jest rowniez tak, ze kosmopolityzm zostaje wzbudzony przez doswiad-
zenie ponadnarodowosci (czy transnarodowosci [transnationality]), sty-
mulowane przez elektroniczng sie¢ zy telewizje satelitarna. Nie chodzi o to,
ze kosmopolityzm wytwarza sie przez wieksze mozliwosci poruszania po
Swiecie oraz nawiazywania kontaktow z osobami z réznych jego wzesci, nie
rodzi go takze mozliwos¢ posiadania obywatelstwa réznych panstw®. Na-
wet postugujac sie internetem, ogladajac zagranizne kanaty telewizyjne,
podrdzujaci wchodzac w sporadyazny kontakt z ,,obcymi”, nawet majac kil-
ka paszportow, mozna byc osoba o nastawieniu lokalnym. Miedzynarodo-
we doswiadezenia nie musza za soba pociagac rozwoju kosmopolityzmu®
- nie nalezy go mylic¢ z transnarodowoscig - jest on raczej wyborem (w tym
sensie nawet osoby ze wspomnianych juz wyzej baumanowskich elit moga
reprezentowac postawy lokalne).

Dwie omawiane tu postawy — kosmopolityzm i lokalizm - zostaty wyzej
przedstawione w kontekscie kultury rozumianej ogolnie. Mozna je rowniez
zastosowac do analizy odbiorcdw globalnej kultury popularnej — popkul-
turowi kosmopolici nastawieni sa na odbieranie popproduktow w sposéb
,hieskazony” przez panstwowe czynniki, popkulturowi lokalsi to ci, ktérzy
przejawiajg recepcje uwzgledniajacg lokalne uwarunkowania (temat ten
rozwine w trzeciej czesci pracy).

Odnoszac sie do dominacji centrum w zakresie ksztattowania planetar-
nej kultury popularnej i wyznaczania zwiazanych z nia trendéw, stwierdzi¢
nalezy, ze popkulturowi kosmopolici z potperyferii i peryferii najczesciej
upodabniaja sie do ,,idealnych” odbiorcow z rdzenia. Swoja droga ci ostatni
sg w swoim regionie uznawani za popkulturowych lokalsow - w centrum
trudno mowi¢ o kosmopolityzmie, polaryzacja na dwie opisane postawy
rozpoazyna sie dopiero na potperyferiach.

62  Zob. U. Beck, The Cosmopolitan Society and Its Enemies, , Theory, Culture, and Society” 2002, vol. 19, nr 1-2,
s. 17-44.
63 Zob. V. Roudometof, Transnationalism, Cosmopolitanism..., s. 128.
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Laangazowanie fanow
- od konsumpgji
po produktywnosc

O fanach, ktorzy nie chodza na ustawki

l<iedg kto$ zapyta mnie o zainteresowania naukowe (niewazne, czy
w kontekscie zawodowym, czy prywatnym), predzej @y pozZniej
pada z moich ust stowo ,fani” Rozmowca kiwa wowwas gtowa w ge-
Scie zrozumienia, jakie sadzi, ze udato mu sie uzyska¢. Czesto wypowia-
da tez stwierdzenia typu: ,chuliganizm stadionowy to rzeczywiscie duzy
problem, ci wandale i kibole przeszkadzaja dopingowac” Z uzytym przeze
mnie pojeciem (fan) jako pierwszy skojarzony bywa wtasnie kibic spor-
towy - i to ten najgorszego rodzaju, sktonny do przemocy, organizowania
tak zwanych ustawek', demolowania wszystkiego, co stanie mu na drodze,
uzywania niezwykle wulgarnego jezyka i innych przejawow zaburzonej
socjalizacji®>. By¢ moze takie odniesienie nie powinno dziwi¢, zwazywszy
na to, ze termin ,fan” pochodzi od stowa ,fanatyk” Oznacza ono osobe,
ktéra w obronie swoich pogladéw (politycznych, religijnych itp.) skion-
na jest posunac¢ sie bardzo daleko, aby zdyskredytowa¢ kogos, kto gtosi
przekonania zupetnie inne (przemoc moze byc¢ tylko jednym ze skrajnych

1 O ustawce mowi sie wéwezas, gdy dochodzi do z géry umowionej bijatyki grup ludzi deklarujacych przyna-
leznos¢ do zwasnionych obozéw kiboli. Cztonkowie kazdego z nich identyfikuja sie z réznymi klubami pitkarskimi
zy zuzlowymi. W starciu biorg zwykle udziat osobnicy zainteresowani wytaaznie pzemocy, w zadnym wzgledzie
obrong honoru uwielbianej przez siebie druzyny.

2 Zob. M. Jedrzejewski, Subkultury a pzemoc w perspektywie psychoedukacji, socjalizacji i samorealizacji dzieci
i mtodziezy, Warszawa 2001, s. 48-54.

_ poczatku it wieku _
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Zaangazowanie fandw - od konsumpcji po produktywnos¢

i niebezpieznych posunie¢). Nie o takich wielbicieli mi jednak chodzi -
wyjasniam zatem, ze to, zym sie zajmuje, nie ma zbyt wiele wspdlnego
z opisana wyzej patologia spotezna. Aby nie obrazi¢ tego, kto zapytat,
dodaje, ze blizej moim zainteresowaniom do ,prawdziwych” Kkibicow pit-
karskich, tym bardziej ze wspdtezesna pitka nozna (zy sport w ogdle) to
wazny element kultury popularnej, a jej mitosnicy to niezwykle zaangazo-
wani konsumenci (a nie ositki zainteresowane biciem)?®. Zwykle zaznaczam
jeszcze, ze wowezas, gdy pojecie ,fan” powstawato, faktyaznie uzywano
go wytaaznie po to, aby opisac¢ entuzjastow jakichs zjawisk sportowych.

Aby nie by¢ gotostownym, przytoczy¢ moge poglady pewnych badaczy,
na przyktad Kathryn Fuller!, ktéra w swoim studium wcazesnej kinemato-
grafii w Stanach Zjednozonych podjeta niezwykle ciekawe rozwazania na
temat stopniowego zwiekszania si¢ zastosowania terminu ,fan” W XIX w.
uzywany byt on w odniesieniu do mezczyzn®, bycie wielbicielem sporto-
wym nacechowane byto pozytywnie jako ,godna podziwu, meska i patrio-
tyazna postawa”®. Kobiety traktowano nieco inaczej - te, ktore przejawiaty
zainteresowanie powiesciami, pisarzami, muzyka czy teatrem, rzadko Kie-
dy nazywane byty fankami. Mato tego, byty raczej wyszydzane z powodu
swoich btahych, niepatriotyaznych (bo niesportowych) zainteresowan. Roz-
woj przemystu kulturowego, a w szczegolnosci kinematografii, spowodo-
wat, ze powstata forma rozrywki popularna zar6wno wsrdéd przedstawicieli
pici pieknej, jak i brzydkiej. Dostizegajgce to zjawisko wytwornie staraty sie
stymulowac zainteresowanie tekstami spod znaku X muzy, a takze aktora-
mi w nich wystepujacymi. Produkowac zaczeto pierwsze gadzety zwigzane
z dzietami filmowymi - byty to przede wszystkim karty do kolekcjonowa-
nia (przedstawiajace aktoréw), jak rowniez materiaty promocyjne. W wy-
niku dalszego rozwoju przemystu filmowego do 1910 r. nastgpita zmiana
zwiazana z uzywaniem stowa ,fan”: ,nowo powstate pojecie - fan filmowy
- zazeto byc¢ uzywane do okreslania zarowno kobiet, jak i mezezyzn, ktorzy
regularnie i w sposob bedacy przejawem entuzjazmu udawali si¢ na pokazy
filmowe”. Owe projekcje to oczywiscie tak zwane nickelodeon show, zy-

3 Zob. F. Foer, Jak futbol wyjasnia swiat, czyli nieprawdopodobna teoria globalizacji, Lublin 2006; A. Jawtow-
ski, §wifgty tad: rytuat i mit mundialu, Warszawa 2006.

4 K.H. Fuller, At the Picture Show: Small Town Audiences and the Creation of Movie Fan Culture, Washington
- London 1996.

s Fuller podkreslita, ze zrédet terminu ,fan” szuka¢ mozemy nawet wazesniej niz w XIX w. w Ameryce. Przed-
tem mozna byto spotkac sie z roznymi pokrewnymi wyrazeniami - na przyktad na poczatku XVIII w. brytyjscy
entuzjasci sportowi, szzegdlnie ci zainteresowani boksem oraz wyscigami konnymi, nazywani byli fancies, zyli
w luznym ttumaczeniu ,lubiacy co$ szczegdlnie” Fancies w pewnym momencie zostato skrocone do fan. K.H. Fuller,
At the Picture Show..., s. 119-120.

6 K.H. Fuller, At the Picture Show..., s. 120.

7 Tamze, s. 124.



Zaangazowanie - dewiacja czy normalnosc?

li objazdowe kino przemieszczajace sie¢ miedzy réoznymi dzielnicami miast,
miastami i regionami USA na poczatku XX w. W miare dalszego rozwoju
kultury popularnej termin przenoszony byt na kolejne pola produkcji, tak
ze do 1930 r. stat si¢ w Ameryce szeroko rozpowszechnionym kolokwia-
lizmem, uzywanym w odniesieniu do oséb pasjonujacych sie filmem, te-
atrem, radiem, muzyka, pozniej takze telewizja.

To wasnie staram sie przedstawi¢ tym, ktorzy pytaja o moje zaintere-
sowania — dotycza one specyfiznej grupy odbiorcow kultury popularne;j.
Z wielbicielami zwigzana jest gtdwna teza oraz cel ksiazki — wypada zatem
przyjrzec sie fanom nieco blizej, zyli jednym stowem zdefiniowac ich. Zada-
nie to wecale nie jest fatwe — w literaturze przedmiotu trudno szukac jedno-
znaaznych definicji w kilku linijkach ujmujacych to, kim sa mitosnicy (roz-
ni teoretycy podkreslajg rozmaite aspekty bycia entuzjasta). Ja staram sie
wskaza¢ pewien zestaw cech wtasciwych dla typu idealnego fana — wielbi-
ciele to konsumenci popkultury, jednoazesnie produktywni (tworzacy nowe
dzieta, oparte na oryginalnych tekstach), a takze ztonkowie spotecznosci.
Co wazne, mitosnicy sa konsumentami bardzo zaangazowanymi w odbidr,
co oznacza, ze daza do jak najczestszego kontaktu z przedmiotem uwielbie-
nia® Jak juz pisatem, przedstawiany typ jest idealnym dla popkulturowe-
go centrum - Standw Zjednoazonych (zgodnie z tezg o homogenizacji). To
model, od ktérego na potperyferiach i peryferiach obserwowac¢ mozemy
lizne odstepstwa - aby je opisa¢ doktadniej, nalezy najpierw przyjrzec sie
entuzjastom z rdzenia. Warto zaznaczy¢, ze wszystkie trzy wymiary fanizmu
(konsumpcja, produktywnosc i wspolnotowosc) sg uniwersalne — o wspo-
mnianych odstepstwach mozemy moéwi¢ w obrebie owych wymiardw.
W nastepujacej w kolejnych rozdziatach analizie fanizmu czasami postuguje
sie przyktadami spoza USA (gtdwnie polskimi) - ich uzycie wcale nie wy-
klucza tego, ze mam na mysli amerykanski typ idealny, wszak wiele jego
elementow widac takze poza Stanami.

Zaangazowanie - dewiacja czy normalnosc?

Zaangazowanie przyczynia sie do negatywnego oceniania entuzjastow, po-
kazywania ich jako nawiedzonych fanatykow zachowujgcych sie infantyl-
nie, w sposob niepowazny, nieprzystajacy postawie ,normalnej” (odpowia-
dajacej spoteznym normom). Mato tego, wskutek silnego zafascynowania
fani postizegani mogg byc jako dewianci majacy problemy z nawiazywa-
niem kontaktéw towarzyskich czy zawodowych, jednym stowem, jako oso-

8 W. Godzic, Rozumiec telewizje, Krakow 2001, s. 183-185.
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by chore psychiiznie’. Niezyciowos¢ wielbicieli zesto kojarzy sie z ich nie-
dojrzatoscig - w wielu pracach naukowych podkreslono, ze mimo doroste-
go wieku mitosnicy przejawiaja zachowania charakterystyazne dla dzieci™.
Dowodzono réwniez, ze nigdy prawidtowo nie przeszli okresu dojrzewania,
niejako zatrzymali sie w rozwoju'. Podtozem tego rodzaju pogladow czesto
jest psychoanaliza” - wykorzystujac ja, probuje sie udowodni¢, ze bycie
entuzjasta to wynik zaburzen, jakich kto$ doswiadazyt w dziecinstwie®.

Wspomniana juz w tym rozdziale Kathryn Fuller zobrazowata, jak we
wazesnym okresie rozwoju amerykanskiej kinematografii ksztattowac sie
zazety negatywne konotacje zwigzane z terminem ,fan” Mimo ze filmy
przeznaczone byty zarowno dla mezezyzn, jak i kobiet, meski odbidr zaczeto
z zasem uwazac za ,powazniejszy” niz kobiecy, bo skupiony na technicz-
nych i merytoryaznych aspektach produkcji kinowej. Od tego juz tylko krok
do procesu, ktéry Fuller nazwata feminizacja pojecia ,fan”™* — w pewnym
momencie, w epoce kina niemego, wielbicieli utozsamia¢ zaczeto z kobieta-
mi, ktore nie mogty oderwac sie od kolorowych czasopism i plotek na temat
celebrities, gromadzity sie, kizyczaty i mdlaty na widok swojego ukochane-
go aktora. Mimo ze obraz ten jest mocno kizywdzacy, pozostawit po sobie
odczuwalny rezonans skutkujgcy negatywnym postizeganiem mitosnikow.
Moga byc¢ oni nie tylko traktowani jako niedojrzali, ale rowniez utozsa-
miani z szaleicami stanowigcymi zagrozenie dla siebie (samobdjstwa, sa-
mookalezenia) badz otozenia (w tym dla obiektow uwielbienia). Czesto
mowi sie o fanach zabijajgcych swoich idolow, podajac za przyktad Marka
Chapmana — morderce Johna Lennona®™.

W artykule A Glimpse of the Fan Factory Fred i Judi Vermoler'® podali
wiele egzemplifikacji fanowskich dziatan majgcych zaswiadczy¢ o tamaniu

9 Zob.S. Hinerman, ‘I'll Be Here With You': Fans, Fantasy and the Figure of Elvis, [w:] The Adoring Audience: Fan
Culture and Popular Media, red. L.A. Lewis, London - New York 1992, s. 107-134.

10 Wiele aktywnosci podejmowanych przez fandw utozsamia sie z dziatalnoscig dzieci - dobrym przyktadem
moze byc kolekcjonowanie. T. Katriel, ,Haslafot”: Rules and Strategies in Children’s Swapping Exchanges, , Research
on Language and Social Interaction” 1989, vol. 22, nr 1-4, s. 157-178. Tego rodzaju rozumowanie jest jednak btedne.
W wypadku zbierania faktycznie jest tak, ze zesciej od dorostych podejmuja je dzieci. Nie mamy jednak do czynie-
nia z sytuacja, kiedy u dorostych jest ono przedtuzeniem praktyk dzieciecych — wsrod petnoletnich kolekcjoneréw
znalez¢ mozna takich, ktdrzy nigdy jako dzieci nie zbierali. Nie mozna zatem powiedzie¢, ze kolekcjonowanie jest
azynnoscig sensu stricte dziecieca.

1 Zob. R.M. Gill, Stalking the Fan: Locating Fandom in Modern Life, https://dspace.stir.ac.uk/dspace/handle
/1893/1779 (odazyt: 26.05.2010).

12 Zob. H. Jenkins, Star Trek Rerun, Reread, Rewritten: Fan Writing as Textual Poaching, ,Critical Studies in Mass
Communications” 1988, vol. 5, nr 2, s. 88-107; L. Thomas, Fans, Feminizm and Quality Media, London - New York
2002, s. 41.

13 Zob. J. Stacey, Stargazing: Hollywood Cinema and Female Spectatorship, London - New York 1994, s. 142.

14 K.H. Fuller, At the Picture Show..., s. 116.

15 A. Elliot, The Mourning of John Lennon, Berkeley 1999, s. 23-26.

16 F. Vermorel, J. Vermorel, A Glimpse at the Fan Factory, [w:] The Adoring Audience..., s. 191-207.
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wszelkich dozwolonych sposobow zachowan. Autorzy zastosowali ciekawa
metodologie — przytoczyli pisane przez wielbicieli pamietniki i listy adreso-
wane zarowno do obiektdw uwielbienia (zwykle celebryci filmowi i mu-
zyazni), jak i innych mito$nikdw". Pokazywana przez badaczy korespon-
dencja traktuje przede wszystkim o erotycznych fantazjach <y tez dotyczy
niepohamowanej checi komunikowania sie¢ i spotkania z gwiazda. Jeden
z piszacych méwit wrez o samobojstwie, ktore moze popetni¢, gdy nie
zostanie spefniona jego prosba dotyczaca kontaktu z idolem. Vermorelowie
przytoczyli listy, przedrukowujac je tak, aby wida¢ byto odreazne pismo
fanow, co stuzy¢ miato zwroceniu uwagi na niestabilnos¢ i mentalne zabu-
rzenia wielbicieli. W jednym z listow zauwazy¢ mozna zmiany w wielko-
sci wyrazow (wyrdznione sg te odnoszace sie do przedmiotu uwielbienia),
inny sktada sie tylko ze stowa ,prosze” (please) umieszczonego jedno za
drugim, tak ze wypetniajg cata strone. Czytelnik artykutu nigdy zapewne
nie dowie sie, do kogo korespondencja jest skierowana oraz z jakim apelem
sie wigze — widzi natomiast wyraznie, ze z kims, kto napisat jeden wyraz
tyle razy, cos ewidentnie jest nie tak.

Listy sa w pracy Vermoreldw uzupetnione sprawozdaniami medialnymi,
rowniez o negatywnym wydzwieku. Na przyktad doniesieniami o tym, ze po
Smierci Marilyn Monroe o 12 proc. wzrosta liczba samobdjstw popetnianych
w USA, zy o tym, ze fani Beatlesow odwiedzajacy studio przy Abbey Road
»padaja na kolana i catuja podtoge”, po ktorej stapali ich idole. | chociaz ko-
mentarz autorow artykutu jest minimalny (ograniczony do wyjasniania zré-
det), to znazenie pracy przedstawia sie dos¢ jasno — wielbiciele sg neuroty-
kami «zerpiacymi przyjemnos¢ z samooszukiwania si€ i pograzania w swoich
niezdrowych fantazjach. Efekt ten wzmocniony jest przez sama konstrukcje
artykutu - listy sg catkowicie oderwane od kontekstu pisania, nie wiadomo
rowniez, czy kiedykolwiek zostaty wystane. Jesli chodzi o korespondencje
miedzy mitosnikami, nie jest jasne, czy opisywane wyobrazenia nie sa tylko
swego rodzaju gra i zy autorzy listdw wypowiadaja si¢ na serio, czy nie.

Negatywnie przedstawia fanéw bardzo wielu badaczy — Brian Aldiss'®,
Lester Del Rey" i Adrian Mellor*® rozwodzili si¢ nad patologicznoscia
wielbicieli wszelkiego rodzaju produkgcji science fiction. W twdrczosci wyzej
wymienionych naukowcéw poddane one byty druzgocacej krytyce jako

17 L. Geraghty, ‘Help When Times Are Hard’: Bereavement and Star Trek Fan Letters, ,Refractory: A Journal of
Media Entertainment” 2004, vol. 05, http://blogs.arts.unimelb.edu.au/refractory/2004/02/03/help-when-times -are-
hard-bereavement -and-star-trek-fan-letters -lincoln-geraghty/ (odczyt: 10.11.2011).

18 B.W. Aldiss, Trillion Year Space: The History of Science Fiction, New York 1986, s. 271-284.

19 L. Del Rey, The World of Science Fiction: The History of a Subculture, 1926-1976, New York 1979, s. 304-315.

20 A. Mellor, SFand the Crisis of the Educated Middle Class, [w:] Popular Fiction and Social Change, red. C. Paw-
ling, London 1984, s. 39-40.
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teksty kizowate i przez owa ceche infantylizujgce odbiorcow, zaktadajace
ich zdziecinnienie?'.

Co ciekawe, pejoratywny wizerunek mitosnika, wynikajacy z silnego za-
angazowania, zwigzany jest nie tylko z rozwazaniami natury akademickiej
- rébwniez w popproduktach obraz entuzjastéw esto nie jest zbyt pozy-
tywny. Film The Fan z 1996 r. opowiada o Gilu (odtworca roli jest Robert
De Niro) — wielkim mitosniku baseballa. Szczegélna fascynacja Gila jednym
z zawodnikéw - Bobbym Rayburnem (gra go Wesley Snipes) - okazuje
sie dla tego ostatniego niebezpieczna. Gil, pograzony w depresji wskutek
rozwodu, utraty praw rodzicielskich oraz zwolnienia z pracy, buduje swoja
samoocene w oparciu o swojego bozyszcze — kiedy ten bliski jest podjecia
decyzji o zawieszeniu Kariery, fan przystepuje do dziatania. W barze pod-
stuchuje rozmowe dwdch zawodnikéw druzyny, w ktorej gra Bobby - do-
chodzi przy tym do przekonania, ze sprawca niepowodzen jego idola jest
rywal z boiska. Gil préobuje dojs¢ z nim do porozumienia, a gdy mu si¢ to
nie udaje, morduje go. Na tym jednak sie nie konczy - kiedy gwiazda (Bob-
by) dalej nie spetnia poktadanych w niej nadziei, agresja Gila przenosi sie
na samego Bobby’ego.

Inny film, Misery (z roku 1990) oparty na powiesci Stephena Kinga,
przedstawia historie pisarza Paula Sheldona - jego zmagania z niezado-
wolong z najnowszej powiesci wielbicielka, po tym jak usmiercit jej ulu-
bionag bohaterke. Unieruchomiony w wyniku wypadku samochodowego
i zamkniety w domu mitosniczki, zostaje przez nig zmuszony do napisania
nowej ksigzki, tak aby ,naprawi¢” poprzednio wyrzadzone szkody. Wspo-
mnie¢ warto, ze proby przeciwstawienia konczg si¢ potamaniem nog autora
(kobieta roztrzaskuje je mtotkiem, a w powiesci Kinga obcina). Kolejne fil-
my, w ktérych fani przedstawieni zostali jako obtgkancy niepotrafiacy od-
rozni¢ prawdy od fikgji, samotnicy, marzacy o kontakcie ze swoimi idolami,
nierzadko rdwniez bedacy dla nich powaznym zagrozeniem, to chociazby
King of Comedy, Heartbreak Hotel, Hollywood or Burst, | Wanna Hold Your
Hand®?. Wymienione dzieta pokazuja fascynacje sktaniajaca do radykal-
nych zyndw - niekiedy, jak w wypadku Gila, zagrozenie dla celebrities
wynika bardziej z traumatycnej sytuacji zyciowej niz z bycia wielbicielem.
Nie zmienia to faktu, ze przytaczane filmy przepetnione sg niezwykle nega-
tywnymi wizerunkami.

Serwuje je takze telewizja — trafnym przyktadem jest serial The Big Bang
Theory, sitcom opowiadajacy o perypetiach czterech fizykdw pracujgcych

21 Zob. P Siuda, Cierpliwosc fana fantastyki: O tym, czy fan to marionetka, czy partyzant, ,Kultura i Spoteczen-
stwo” 2010, nr 2, s. 75-91; J. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences: Watching Doctor Who and Star Trek,
London - New York 1995, s. 14-18.

22 Zob. L.A. Lewis, ‘Something More Than Love’: Fan Stories on Film, [w:] The Adoring Audience..., s. 135-159.
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na uniwersytecie. Protagonisci sa kims, kogo nazywa si¢ geek lub nerd, czy-
li osobami zafascynowanymi technologia oraz tekstami popkulturowymi
z gatunku sci-fi*. Owo zainteresowanie jest powodem ciagtych trudnosci
zyciowych, na przyktad wysmiewania przez , przecietnych zjadaczy chleba”
zy nieudanych prob poderwania dziewczyn.

Nie chcac chyba pozosta¢ w tyle, pejoratywne obrazy przedstawiaja
rowniez muzycy — na przyktad gwiazda hip-hopu Eminem w swojej piosen-
ce Stan z 2000 r. (utwdr znalazt sie bardzo wysoko na listach przebojow).
Bohaterem piosenki jest mitosnik (o imieniu Stan), ktérego fanatyzm po-
lega nie tylko na upodabnianiu sie do rapera przez ubidr zy styl uczesania
- fan ma takze bardzo duzg kolekcje pamiatek zwigzanych z ukochanym
muzykiem. Otoezeniu, w tym wtasnej dziewazynie, bedacej w ciazy, wy-
raznie daje do zrozumienia, zZe jego mitos¢ do artysty jest ponad wszelkie
inne zobowiazania i relacje interpersonalne. Przejawia sie to ciagtym pi-
saniem listéw do idola — wielbiciel jest przekonany, ze on i hip-hopowiec
powinni , by¢ razem” Zirytowany brakiem odpowiedzi ze strony celebryty,
zdruzgotany, zabija siebie i swoja partnerke w wypadku samochodowym.
Wyraznie wida¢, ze Stan przedstawiony jest jako cztowiek przesladowany
przez obsesje, z dysfunkcjami seksualnymi (ma dziewcazyne, a jednoczesnie
pragnie ,byc¢” z raperem), ktos niezdolny do tworzenia zdrowego zwiazku.
Pokazany jest rowniez jako ztowiek o skizywionym ogladzie zezywistosci
- brak odpowiedzi na list utozsamia z lekcewazeniem wymagajacym jakie-
gos rodzaju zemsty (w tym przypadku samobojstwa)?.

Niech kazdy, kto kiedykolwiek zetknat sie z ktoryms z opisywanych
wyzej tekstow, nie da sie zwies¢ - nie przedstawiaja one realistyznego
i wiarygodnego obrazu®. Oczywiscie, mitosnicy cechuja sie zaangazowa-
niem, bez niego trudno bytoby moéwic, ze kto$ jest fanem. Nie przyjmuje

23 Zob. L. Kendall, Nerd Nation: Images of Nerds in US Popular Culture, ,International Journal of Cultural Stu-
dies” 1999, vol. 2, nr 2, s. 260-283.

24 Negatywne przedstawianie fanow gwiazd muzyznych charakterystyazne jest rdwniez dla rozwazan akade-
mickich. Najczesciej analizowanym przypadkiem sa wielbiciele Elvisa Presleya, bedacy forpoczta ekscentrycznego
i jednozesnie dewiacyjnego zaangazowania. Przejawia sie ono przebieraniem sie za idola, snuciem na jego temat
rozmaitych fantazji (erotyaznych, o btogostawienstwie, o zmartwychwstaniu kréla), zbieraniem kropel potu (prze-
chowywanych w specjalnych fiolkach) zy dizazg ze scen, na ktoérych kiedykolwiek staneta stopa muzyka. Na
dowdd patologii mowi sie takze o zaktadaniu grup quasi-religijnych zazacych Elvisa zy podejmowaniu quasi-re-
ligijnych zynnodci, takich jak na przyktad pielgrzymowanie do Graceland. E. Doss, Believing in Elvis: Popular Piety
in Material Culture, [w:] Practicing Religion in the Age of the Media: Explorations in Media, Religion, and Culture,
red. S.M. Hoover, L. Schofield Clark, New York 2002, s. 63-86; ). Mackellar, Dabblers, Fans and Fanatics: Exploring
Behavioural Segmentation at a Special-Interest Event, ,Journal of Vacation Marketing” 2009, vol. 15, nr 1, s. 5-24;
P Siuda, Religia a internet: o pizenoszeniu religijnych granic do cyberpizestizeni, Warszawa 2010, s. 57-58; J. Windsor,
Identity Parades, [w:] The Cultures of Collecting, red. ). Elsner, R. Cardinal, London 1994, s. 58.

25 V. Costello, B. Moore, Cultural Outlaws: An Examination of Audience Activity and Online Television Fandom,
,Television & New Media” 2007, vol. 8, nr 2, s. 131-132.
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ono jednak form dewiacyjnych. Co ciekawe, przemyst kulturowy zdaje so-
bie z tego sprawe, co wykaze w dalszej zesci ksiazki, gdzie mowa bedzie
o tym, ze wielbiciele staja sie waznym elementem krajobrazu medialnego.
Firmy poswiecaja mitosnikom coraz wieksza uwage jako odbiorcom, kto-
rych zafascynowanie moze przystuzyc sie do rozwoju danej medialnej mar-
ki. Stereotypowy obraz przekazywany przez popprodukty jest ,chwytem”
wynikajacym ze specyfiki wytwarzania dobr kultury popularnej. Poniewaz
konsumenci sgq bardzo rozni, przemyst zesto szuka wspdlnego mianownika
- chce uprosci¢ i skroci¢ przekaz, tak aby odpowiadat jak najwieckszej licz-
bie os6b. Nawet coraz powszechniejsza dzisiaj indywidualizacja (cyfrowa,
dostosowana do jednostkowych potrzeb telewizja, internet itp.) nie prze-
ciwdziata stosowaniu tej techniki**. Media redukuja rzeczywistos¢ — zawite
narracje, tematy i sprawy «esto ukazywane sg w sposob dychotomiczny.
Doskonale wida¢ to w wypadku fandw, ktérych dewiacyjna recepcja jest
skontrastowana z ta wtasciwa, ,,normalna” Stereotypowy obraz wielbiciela
w tekstach moze byc¢ réwniez wynikiem triku stosowanego w celu przy-
kucia jak najwiekszej uwagi widza - chodzi o budowanie napiecia przez
ukazywanie roznych konfliktow i opozycji miedzy postaciami czy sitami
napedzajacymi akcje czy jakis watek”. Na przyktad w reklamach telewizyj-
nych przeciwstawia si¢ problem (egzemplifikujac: tupiez na gtowie) i towar
majacy nies¢ ratunek i pomoc (szampon przeciwtupiezowy). Tak pojetemu
zderzeniu doskonale odpowiadaja stereotypowe, dychotomicznie konstru-
owane kategorie — chociazby wspomniana wyzej opozycja: gracz baseballa
kontra fan zabdjca.

Wiele ostroznosci zachowac nalezy, jesli chodzi o przedstawiony wyzej
popkulturowy obraz mitosnika, tak samo zresztg z rezerwa odnosic si¢ po-
winno do akademickich rozwazan o dewiacyjnosci entuzjastéw. Badacze
reprezentujacy tego rodzaju poglady sg niewatpliwie ,,w odwrocie” — aby
sie o tym przekonac¢, wystarczy spojrze¢ na daty cytowanych przeze mnie
publikacji, niebedacych , pierwszej sSwiezosci” W jednym ze swoich artyku-
tow wskazatem na ewolucje badan nad fanami — wyroznitem tizy para-
dygmaty badawcze, w tym ten okreslony mianem ,fali dewiacji”?®, ktorej
przedstawiciele stanowig dzisiaj zdecydowanag mniejszos¢, zostali bowiem
wyparci przez naukowcoéw majacych pozytywne spojrzenie. Nie ma w tym
nic dziwnego - podkreslajacy dewiacyjny charakter fanowskiego zaangazo-
wania akademicy sie¢ myla. Stwierdzita tak Joli Jenson w artykule Fandom
as Pathology®, dowodzac, ze wizerunek wielbiciela jako odbiorcy patolo-

26 Zob. M.L. Galician, Ses, Love and Romance in the Mass Media, New Jersey - London 2004, s. 74-77.

27 Tamze.

28 P Siuda, Od dewiacji do gtdwnego nurtu..., s. 87-99.

29 ). Jenson, Fandom as Pathology: The Consequences of Characterization, [w:] The Adoring Audience..., s. 9-29.
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giznego wywodzit sie z wszechobecnej w srodowisku naukowym (ale takze
w mediach) krytyki nowoczesnosci. Mitosnicy stali sie¢ dla badaczy wszyst-
kim tym, zego nalezy sie w zwiazku z nig bac, i dlatego byli traktowani
jako jedni z niebezpiecznych ,,obcych” wspoétezesnej rzeczywistosci. ,My”
jesteSmy rozsadni i powazni, ,,oni” zas sa nawiedzeni i histeryazni. ,My”,
czyli profesorowie, studenci, ludzie powazni i oczytani, jestesmy zdrowi,
»oni”, czyli fani, to osoby spotezznie dysfunkcjonalne. ,My”, przedstawicie-
le klasy wyzszej, interesujemy sie kulturg wysoka, rzeczami wartymi tego,
zeby sie nimi fascynowac, ,oni” interesujg sie kulturg popularna. Jenson
pokazata zatem, ze traktowanie wielbicieli jako odbiorcéw dewiacyjnych
nosi znamiona proby ochrony i utrzymania podziatu miedzy kulturami kla-
sowymi, co jest z kolei odpowiedzia na strach zwigzany z nowozesnoscia.
»My”, czyli reprezentanci klasy wyzszej, w przeciwienstwie do ,nich”, klasy
nizszej, jestesmy bardziej odporni na zagrozenia zwigzane z owa nowocze-
snoscia*.

Choc¢ z pogladami krytyaznymi, pokazujgcymi mitosnikow w sposob opi-
sany wyzej, nadal mozna sie spotka¢, lek przed wspotazesnoscig nie oddzia-
tuje juz tak silnie. Zaangazowanie przestato byc traktowane jak patologia,
mimo ze zaktada ono niezwykle intensywne konsumowanie.

Spirala selektywnej konsumpgji

Obiekty uwielbienia bardzo czesto wywotuja u fanéw silne reakcje emo-
cjonalne. Podniecenie i rado$¢ spowodowane faktem, ze zespot, ktdremu sie
kibicuje, wtasnie stizelit gola, napiecie zwigzane z ozekiwaniem pojawie-
nia sie nowych odcinkéw ulubionego serialu (zwtaszcza poprzedzone dtuga
przerwa), elektryzujgca chwila na koncercie, kiedy przez wiszacy w powie-
trzu dym papierosowy dostizega sie, ze wokalista patrzy wprost w oczy
wielbiciela — to tylko pewne przyktady. Reakcje nie sa jednak wytacznie
pozytywne — mitosnik odczuwa przeciez zal i smutek, gdy jego druzyna
przegrywa i spada z ligi*, ginie ulubiony bohater fikcyjny czy jak najbar-
dziej realny muzyk badz aktor. Badacze dostrzegaja, ze bycie fanem to bar-
dzo zesto przechodzenie miedzy ,dobrymi” i ,ztymi” emocjami*. Wspomi-
nam o tym nie po to, aby zaznaczy¢, ze dzieje sie tak zawsze i bez wyjatkow,

30 P Siuda, Od dewiacji do gtdwnego nurtu..., s. 90.

31 Zob. R.J. Crisp, S. Heuston, M.J. Farr, R.N. Turner, Seeing Red or Feeling Blue: Differentiated Intergroup Emo-
tions and Ingroup Identification in Soccer Fans, ,Group Processes Intergroup Relations” 2007, vol. 10, nr 1, s. 9-26.
32 ). Clarke, Affective Entertainment in ,,Once More With Feeling”: A Manifesto for Fandom, ,Refractory: A Jo-
urnal of Media Entertainment” 2003, vol. 2, http://blogs.arts.unimelb.edu.au/refractory/2003/03/18/affective-en-
tertainment-in-once-more-with-feeling-a-manifesto-for-fandom-jamie-clarke/ (odezyt: 10.11.2011); C.L. Harrington,
D.D. Bielby, Soap Fans: Pursuing Pleasure and Making Meaning in Everyday Life, Philadelphia 1995, s. 137.
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raczej po to, by pokaza¢, ze fani to osoby sktonne angazowac sie w cos, co
moze powodowac zarowno niezadowolenie, jak i rados¢.

Aby odzuwa¢, nalezy jednak konsumowac — kupowac bilety na mecze
pitkarskie, do kina i na koncerty, ptyty CD i DVD, ksiazki, rozmaite gadzety.
Lawrence Grossberg® podkreslit, ze od nabywania uzalezniona jest emo-
cgjonalnos¢ entuzjastéw. Piszac o niej, uzyt pojecia ,afekt” (affect) i zazna-
zyt, ze niewazne, zy chodzi o doswiadczenia pozytywne, zy negatywne
- istotne, zeby byty obecne. Obydwa ich rodzaje sq bowiem zrodtem przy-
jemnosci - afekt jest ,,dobry”, fan dazy do tego, by go czuc¢. Tego rodzaju
zatozenie implikuje inne - teksty, ktdrymi fascynuja sie wielbiciele, to tak
zwane mapy znaczenia (mattering maps). Termin ten postuzy badazowi
do ujmowania konsumpcji mitosnikow jako subiektywnego stanu - to, ze
ktos jest entuzjasta jakiegos dobra popkulturowego, ma niewiele wspdlne-
go z wtasciwosciami produktu. Ujmujac rzez skrotowo, mozna powiedziec,
ze fan jest fanem, bo ma taka potizebe, tekst jest wazny, dlatego ze... jest
wazny. Grossberg podkreslit, ze patizac na sprawe w ten sposéb, stwierdzi¢
mozna, ze wtasciwie wszystko mogtoby sie sta¢ obiektem fanowskiego za-
angazowania (chociazby religia, praca, polityka). Dlaczego zatem napedza je
gtéwnie kultura popularna? Dlatego ze promuje ona konsumeryzm pozwa-
lajacy fanowskim emocjom zaistnie¢ w stopniu, w jakim nie jest to mozliwe
w wypadku zadnej innej sfery.

Byc¢ moze dlatego kupowanie wynikajace z bycia wielbicielem bardzo «ze-
sto przyjmuje ogromne rozmiary. Wskazat na nie Ken Kitabayashi*, ktory
opisujac najbardziej zagorzatych mitosnikdéw mangi i anime (tak zwanych
otaku), okreslit ich mianem entuzjastycznych konsumentow, do radykalnego
nabywania popychanych checia zrealizowania roznych ideatow - odmien-
nych dla konkretnych fanéw. Dla z¢sci ideatem jest zgromadzenie gadzetow
zwiagzanych z obiektem Kkultu, dla innych nabycie wszystkich bez wyjatku
komikséw z danej serii, dla jeszcze innych skompletowanie figurek postaci
wystepujacych w danym filmie czy serialu. Przyktady mozna mnozy¢, do-
chodzac do konkluzji, ze istota osiagniecia celu jest stan, w ktorym ma sie
poczucie jak najblizszego kontaktu z przedmiotem uwielbienia i pogtebienia
odbioru. Aby to uczyni¢ w sposob maksymalny, wielbiciele sktonni sa posu-
nac sie do ekstremum, wydajac na wybrane produkty olbrzymie sumy®.

33 L. Grossberg, Is There a Fan in the House?: The Affective Sensibility of Fandom, [w:] The Adoring Audience...,
S. 51-67.

34 K. Kitabayashi, The ,Otaku” Group from a Business Perspective: Revaluation of Enthusiastic Consumers, ,No-
mura Research Institute Papers” 2004, nr 84, s. 1-10.

35 Zob. P. Siuda, Fani jako specyfizzna subkultura konsumpcji: Pomiedzy fanatycznq konsumpcjg a oporem pize-
ciwko konsumeryzmowi, [w:] ,Czas ukoi nas?”: Jakosc zycia i czas wolny we wspdtczesnym spoteczenstwie, red.
W. Muszynski, Torun 2008, s. 62.
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Nie robig tego jednak bezmyslnie, fanowska konsumpgja jest selektyw-
na - kiedy mitosnik wybiera ideat, do ktorego dazy, automatycznie po-
dejmuje decyzje, co sprzyja, a co nie, jego zrealizowaniu. Wezmy entuzja-
stdow dowolnego filmu - zes¢ poprzestanie na zakupie edycji na DVD, inni
uznaja, ze do szezescia potizebny im dodatkowo zestaw ksigzek i figurek?®.
Wuydaje sieg, ze wybdr ten zwiazany jest z faktem, ze fani rzadko sa homoge-
nizni pod wzgledem swojego statusu zy cech spoteczno-demograficznych.
Podziaty tego rodzaju warunkuja podejmowanie réznych konsumenckich
aktywnosci, co pokazat Robert V. Kozinets” na przyktadzie wielbicieli Star
Treka. W jednym ze swoich artykutéw autor opisat, jak czes¢ mitosnikow
zafascynowanych fantastyazna rasa wystepujacg w serialu (tak zwanymi
Klingonami) dokonuje aktow konsumpcji zwigzanych z tym gatunkiem
(polegaja one na przebieraniu si¢ za dane postaci, zakupie gadzetow z nimi
zwiazanych itd.). Inaczej zachowuja sie fani serialu gustujacy w grach RPG
(gry karciane) — nabywaja towary zwigzane wtasnie z nimi. Réznice w za-
kupach wynikajace z tego, kto jakim aspektem serii szzegdlnie sie inte-
resuje, skorelowane sg z cechami spotezno-demografiznymi. Klingonami
fascynujg sie mezazyzni w srednim wieku i ze srednim wyksztatceniem,
podczas gdy grami zainteresowani sa ludzie mtodzi*®. Mato tego, miedzy
wielbicielami przynalezacymi do réznych grup socjoekonomicznych moze
nawet dochodzi¢ do konfliktow zwigzanych z odmiennymi pogladami na
temat ulubionego popproduktu - literatura przedmiotu opisuje wiele takich
przypadkow?.

Poza tym zapytac trzeba, czy fanowska konsumpcja to przejaw kolekcjono-
wania. Zdaniem niektdrych badaczy tak wtasnie jest®. Jonathan David Ten-

36 Zob. R.M. Gill, Stalking the Fan...

37 RV. Kozinets, Utopian Enterprise: Articulating the Meanings of Star Trek’s Culture of Consumption, ,,Journal of
Consumer Research” 2001, vol. 28, nr 1, s. 67-88.

38 Podziaty zwiazane ze statusem i cechami spoteczno-ekonomicznymi szczegoélnie mocno zaznaczajg sie w spoteczno-
Sciach fanow sportowych. Cornel Sandvoss pokazat, jak wobec pitki noznej kibice z réznych warstw spotecznych podej-
mujg odmienne dziatania. C. Sandvoss, A Game of Two Halves: Football, Television and Globalization, London 2003.

39 ). Gray, New Audiences, New Textualities: Anti-Fans and Non-Fans, ,International Journal of Cultural Stu-
dies” 2003, vol. 6, nr 1, s. 64-81; tenze, Antifandom and the Moral Test: Television without Pity and Textual Dislike,
,American Behavioral Scientist” 2005, vol. 48, nr 7, s. 840-858; D. Johnson, Fan-Tagonism: Factions, Institutions, and
Constitutive Hegemonies of Fandom, [w:] Fandom: Identities and Communities in a Mediated World, red. ). Gray,
C. Sandvoss, C.L. Harrington, New York - London 2007, s. 285-300; P. Siuda, Polski antyfan: Patizgc na fanizm, nie
zapomnijmy o antyfanizmie, ,Kultura Popularna” 2008, nr 3, s. 33-40; V. Theodoropoulou, The Anti-Fan within the
Fan: Awe and Envy in Sport Fandom, [w:] Fandom: Identities and Communities..., s. 316-327.

40  Zob. ). Bloom, Cardboard Patriarchy: Adult Baseball Card Collecting and the Nostalgia for a Presesual Past,
[w:] Hop on Pop: The Politics and Pleasures of Popular Culture, red. H. Jenkins, T. McPherson, J. Shattuc, Durham
2002, s. 66-87; M. DesJardin, Ephemeral Culture/eBay Culture: Film Collectables and Fan Investments, [w:] Eve-
ryday eBay: Culture, Collecting and Desire, red. K. Hillis, M. Petit, N.S. Epley, New York 2006, s. 31-44; C. Tyron,
Reinventing Cinema: Movies in the Age of Media Convergence, New Brunswick - New Jersey - London 2009.
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kel i Keith Murphy* uwazaja, ze jest ono wrecz kluzowym komponentem
bycia mitosnikiem. Dziatalnos¢ fanow nazwac¢ mozna konsumpcja kustosza
(curatorial consumption) z tego powodu, ze zesto dbaja oni o dany obiekt,
konserwuja go i przechowujg w jak najlepszej kondycji, czyli zynia podobnie
jak kolekcjonerzy dziet sztuki. Inna jest jednak ich motywacja — poniewaz
wiekszos¢ zbieranych rzezy produkowana jest na skale masowa, tradycyj-
ne, wywodzace sie ze Swiata sztuki poglady o wartosci kolekcjonowanych
przedmiotow, wynikajacej z rzadkosci, nie znajduja w wypadku wielbicieli
zastosowania. Zastanawiac si¢ mozna, zy w przypadku mitosnikow zachodzi
charakterystyane dla zbierania rozumianego tradycyjnie pozbawienie rzeczy
jakiejkolwiek wartosci uzytkowej*. Mimo ze wsrdd entuzjastow tego rodza-
ju zabieg moze wystepowac (na przyktad nie wyjmuje sie figurek z opako-
wan), to jednak zdecydowana wiekszos¢ kupowanych obiektow jest uzy-
wana - ksiazki sie czyta, filmy oglada, muzyki stucha, a w gry komputerowe
gra. Poglad, jakoby fani kolekcjonowali, przyjac nalezy tylko wéwczas, kiedy
zastosuje sie postmodernistyazng definicje zbierania skonstruowana przez
Susan Pearce®. Zaktada ona, ze kolekcjonowanie jest czynnoscia niezwykle
zindywidualizowana - poddang jednostkowym wyborom dotyczacym gra-
nic, jakie przyja¢ moze zbiér. Doskonale odpowiada to zreszta wskazywane;j
wyzej selektywnosci konsumpgji fanowskie;j.

Ideat, do ktérego daza wielbiciele, jest nie do osiagniecia, im blizej jest
sie jego zrealizowania, tym wyzej podniesiona zostaje poprzeczka. Wszyst-
ko przez przemyst kulturowy, ciagle dostarczajacy na rynek nowe rzeazy,
zwiazane z jakim$ aspektem tego, co uwielbia mitosnik. Przyktad podat
w swoim artykule Patrick ). Williams*, opisujac fanéw gry Magic: The Ga-
thering oraz Mage Knights. Obydwie zaliczy¢ mozna do gatunku fantasy,
przy zym pierwsza to rozgrywka karciana, druga toczy sie za pomoca fi-
gurek przedstawiajacych rézne postacie (wspomniane przez autora gry to
tylko przyktad wielu tego typu dostepnych na rynku). Niewazne, czy kto$
postuguje sie kartami, czy miniaturkami - w obu przypadkach nalezy ku-
powac, aby ,zosta¢ w obiegu” Na poazatku trizeba miec zestaw pozwala-
jacy rozpoczac zabawe, czyli starter. Nie jest on jednak zyms$ imponuja-
cym — aby miec¢ szanse na zwyciestwo z innymi, trizeba szybko zaopatrzy¢

41 J.D. Tenkel, K. Murphy, Collecting Comic Books: A Study of the Fan Curatorial Consumption, [w:] Theorizing
Fandom: Fans, Subculture and Identity, red. C. Harris, A. Alexander, New Jersey 1998, s. 66.

4 Zob. ). Baudrillard, The System of Collecting, [w:] The Cultures of Collecting, red. J. Elsner, R. Cardinal, London
1997, 5. 7-8; S.M. Pearce, Collecting Reconsidererd, [w:] Interpreting Objects and Collections, red. S.M. Pearce, London
- New York 1994, s. 193-204.

43 S.M. Pearce, On Collecting: An Investigation into Collecting in the European Tradition, London 1995, s. 49.

44 PJ. Williams, Consumption and Authenticity in Collectible Strateqgy Games Subculture, [w:] Gaming as Culture:
Social Reality, Identity and Experience in Fantasy Games, red. PJ. Williams, S.Q. Hendricks, W.K. WinKler, Jefferson
- London 2005, s. 77-99.
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sie w rozszerzenia (booster packs) wprowadzajace nowe karty badz figurki.
W obydwu dodatkach wystepujg one jednak losowo - stabe przeplataja si¢
z silnymi - gracz nigdy nie jest do konca z zakupu zadowolony, co skutkuje
wzbudzeniem checi zaopatrzenia si¢ w kolejne dodatki. Aby upewnic sie, ze
grajacym zabawa zbyt szybko si¢ nie znudzi, firmy wprowadzaja na rynek
kolejne zestawy, jak rédwniez zmieniaja reguty gry. Wszystko po to, aby
wymusi¢ kupno nowych kart i miniaturek — jesli nie bedzie sie ich nabywac
dostateaznie szybko, zostanie si¢ ogranym przez innych. Aby sktoni¢ graczy
do kontynuowania zabawy, przedsiebiorstwa organizuja rowniez turnieje
(zwykle majg one miejsce w wielkich sklepach firmowych), a zwyciezcom
rozdajg atrakcyjne nagrody.

Jesli wielbiciel jest bliski dosiegniecia wyznaczonego ideatu, chociazby
zakupu wszystkich dostepnych komikséow o danym superbohaterze, i tak
mu sie¢ to nie uda. Nie dos¢, ze ciggle wprowadzane sg na rynek nowe,
to jeszcze komiksy dotyczace konkretnych postaci moga w pewnym mo-
mencie zostac¢ zastapione zyms innym - przyktadowo ksigzkami. Co wtedy
moze zrobi¢ mitosnik? Ma do wyboru dwie opcje. Po pierwsze, kontynuuje
kupowanie, , przesuwajac” cel (z komiksow na ksiazki), po drugie, wyzna-
za sobie zupetnie nowe zadanie, ktdre musi zrealizowac¢. Obydwu drogom
sprzyja tworzenie opisanych juz w rozdziale | opowiadan transmedialnych
polegajacych na odstanianiu danego swiata przedstawionego na réznych
platformach medialnych, przy zym kazda ma wktad w jego zrozumienie.
Henry Jenkins® podat przyktad popproduktu Matrix, istniejacego na takich
platformach jak kino, DVD, gry komputerowe, ksiazki, komiksy. Ostatecz-
nym celem przemystu kulturowego jest oczywiscie zaangazowanie odbior-
cy w konsumpcje wszystkiego, co jest dostarczane. | chociaz bywa to trudne
ze wzgledu na wspomniang wyzej selektywnos¢, i tak nie ma na co narze-
kac. Fan «zesto dazy do zrealizowania ideatu przez kolejne akty nabywania
- im blizej jest jego osiggniecia, tym wiekszg odzuwa presje, aby kupowac
wiecej, nakreca sie spirala konsumpgji.

Konsumeryzm czesto jest krytykowany w kontekscie slepego poddania
sie dominujacej ideologii kapitalistyaznej. Wielbiciele pokazywani moga
by¢ nie tylko jako ,niemajacy zycia” dewianci, ale i niewolnicy systemu,
ktdry chce im wcisnac jak najwiecej zupetnie zbednych (zdaniem kryty-
kow) rzeczy. Tego rodzaju tezy wyraznie nawiazujg do szkoty frankfurckie;.
Jeden z jej przedstawicieli — Theodor Adorno - pisat o mitosnikach mu-
zyki popularnej (wspominatem juz o tym wezesniej), ukazujac ich nizym
uwstecznione intelektualnie osobniki. Wyrdznit dwa rodzaje entuzjastow
- piszacych listy do stacji radiowych oraz gromadzacych sie na koncertach.

45 H.Jenkins, Kultura konwergengji..., s. 260.
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Drugich przyrownywat do owaddw ,,wijacych sie” w bezmysinej checi zre-
alizowania najbardziej prymitywnych popedéw. Dla frankfurtczyka iden-
tyfikacja z przedmiotem uwielbienia byta przejawem nie tyle przyjemnosci,
ile utraty indywidualnosci rownoznaeznej z poddaniem sie oglupiajgcemu
przemystowi. Aktywnos¢ fanow wiaze sie z zyms, co autor nazwat pseudo-
indywidualizacja — wspotzesny system stwarza tylko pozory réoznorodnosci
(mozna byc¢ wielbicielem wielu zeczy), maskuje fakt, ze wybdr jest ograni-
czony i przez to zniewala (bedac mitosnikiem, nie mozna nie kupowac)*.

Analizy fanow zwiazane z konsumpcja moga byc bardzo nieprzychylne.
Bernard Sharratt¥ twierdzi, ze wiedza, jaka zdobywaja wielbiciele w wy-
niku nabywania, jest tak naprawde pseudowiedzg zastepujacg zrozumienie
rzezywistego Swiata. Mitosnicy nie potrafia sobie uzmystowic, ze zyciem
spotecznym Kkieruja kapitalistyazne stosunki uciskajace, wyzyskujace ludzi
i manipulujace nimi - teksty kultury popularnej zaciemniaja obraz w tym
sensie, ze tworza ztudzenie odkrycia sit kontrolujacych swiat. Podobnag kry-
tyke uprawiat Jay Goulding® - bezposrednio nawiazujac do Adorno, wi-
dziat w serii odcinkdw (autor rozwodzit si¢ nad serialami z gatunku science
fiction) pseudoindywidualizacj¢ oparta na standaryzacji, ktérej jedynym
celem jest wsparcie przemystu. Seriale sg «escig szerszego systemu 0szu-
stwa, stuza racjonalizowaniu sprzeznosci i nierdwnosci wspotczesnych spo-
tezenstw. Sa rowniez narzedziem Klas rzadzacych pozwalajacym utrzymac
sie u szazytu, zaslepiaja tych na dole i przez to uniemozIliwiajg jakiekolwiek
przeciwstawianie sie i buntowanie.

Piewcy pogladow o konsumpcyjnym zniewoleniu znajduja si¢ dzisiaj
w odwrocie (podobnie jak krytycy zaangazowania w ogole) — aby sie o tym
przekonac, znow spojrzec tizeba na daty ukazania sie przytaczanych publi-
kacji. Nalezy rdwniez przywota¢ rozwazania z poprzedniej zesci ksiazki
- krytyka konsumeryzmu fandw jest nizym innym, jak opisywanym juz
obciazeniem konsumpcyjnym, czyli nadmiernym skupianiem si¢ na jedne;j
stronie medalu, jaka jest nabywanie. Na wielbiciela nie mozna patrze¢ w ten
sposob, jest on takze twdrca, jest wybredny, sktonny do krytyki i ulepsza-
nia uwielbianych obiektéw - jednym stowem, do pracowania nad nimi.

Fani producentami

Producencka dziatalno$¢ mitosnikow niewatpliwie mocno zwiazana jest
z zaangazowaniem, czyli sytuacja, w ktdrej kto$ obcuje z popkulturowym

46 Zob. D. Strinati, Wprowadzenie..., s. 64-67.

47 B. Sharratt, The Politics of the Popular? From Melodrama to Television, [w:] Performance and Politics in Popular
Drama, red. D. Brady, L. James, B. Sharratt, Cambridge 1980.

48 ). Goulding, Empire, Aliens and Conquest, Toronto 1985.
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tekstem Kkilka razy - na przyktad oglada kazdy odcinek serialu, wciaz stucha
danego wykonawcy muzywznego, tak wiele razy widziat jakis film, ze po-
trafi zacytowac dialogi bohaterow®. Tego rodzaju zafascynowanie nie jest
jednak warunkiem wystarczajacym do bycia uznanym za twodrazego. Pro-
duktywnosc¢ przejawia sie wedtug mnie w wielu aktywnosciach, wsrod nich
wymieni¢ nalezy: uczestnictwo w konwentach (zjazdach), konstruowanie
(programowanie) jakiej$ spoteznosci wirtualnej, ubieranie si¢ i wygladanie
podobnie jak gwiazda muzyki czy filmu, szycie kostiumow, pisanie amator-
skich opowiadan traktujacych o przygodach ulubionych protagonistow.

Niektorzy badacze nie do konca podzielaja moj punkt widzenia, przez
twdrezos¢ rozumiejq raczej to, co wiaze si¢ z dwiema ostatnimi z wymie-
nionych wyzej czynnosci. Chodzi o wytwarzanie nowych tekstéow opartych
na oryginalnych produkcjach i przetwarzajacych je (amatorskie dzieta lite-
rackie, filmowe itp.)*°. Chodzi rowniez o namacalne materialnie przedmioty
(kostiumy, amatorskie gadzety itd.). Aby wykaza¢, ze produktywnosc po-
lega wtasnie na tym, naukowcy konstruuja réznorodne kontinua zacho-
wan odbiorazych. Nicholas Abercrombie i Brian Longhurst® stworzyli kon-
tinuum biegnace od konsumenta do drobnego producenta (petty producer)
- kategorie posrednie, jakie wyrozniaja autorzy, to fan, kultysta (cultist) oraz
entuzjasta (enthusiast). Im dalej od konsumenta, a blizej drobnego produ-
centa, tym czestsze jest tworzenie amatorskich tekstdw oraz materialnych
przedmiotow. Inna propozycje przedstawili John Tulloch i Henry Jenkins*,
wyrodzniajac fandw oraz wyznawcdéw (followers). Podobnie jak u Abercrom-
biego i Longhursta tak i tutaj kryterium podziatu jest amatorska wytwor-
zos¢ tekstualna - fani produkuja nowe teksty i rzeczy, wyznawcy tylko
ogladajg (kontinuum podobne do wspomnianych przedstawia w swoim
artykule Richard Giulianotti®® - odnosi sie ono jednak tylko do entuzjastéw
pitki noznej).

Przedstawione wyzej kategoryzacje nie do konca sa trafne. Nie mozna
mierzyc¢ tworazego zacigcia jedynie produkcjg nowych (amatorskich) tek-
stdbw oraz przedmiotow. W ten sposob znaazaco ,redukuje si¢” kategorie
twoérazego fana, wytaezajac z niej wiele innych zynnosci, ktore rowniez
moga byc uznane za przejaw produktywnosci. Zaktada sie, ze ktos, kto jest
twérca (tekstualnym), na pewno bedzie rownie zaangazowany na innych

49 Zob. W. Godzic, Rozumiec..., s. 183-185.

50 Zob.T. Lamarre, An Introduction to Otaku Movement, ,Enter Text” 2004, vol. 4, nr 1, s. 164-167.

51 N. Abercrombie, B. Longhurst, Audiences: A Sociological Theory of Performance and Imagination, London
- Thousand Oaks - New Delhi 1998, s. 138.

s J. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences..., s. 142.

s3  R. Giulianotti, Supporters, Followers, Fans, and Flaneurs: A Tasonomy of Spectator Identities in Football,
»Journal of Sport and Social Issues” 2002, vol. 26, nr 1, s. 25-46.
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ptaszczyznach dziatalnosci — na przyktad bedzie jezdzit na zjazdy**. Nic bar-
dziej mylnego, produkowanie dziel wcale nie musi pocigga¢ zaangazowa-
nia w przypadku innych aktywnosci. | odwrotnie — nasilenie owych in-
nych <zynnosci nie jest jednoznazne z tworzeniem nowych amatorskich
tekstow™.

Dos¢ problematycane jest jednoznaczne wskazanie, na czym polega pro-
duktywnosc¢®®. Najlepszym chyba posunieciem bytoby wyrdznienie na
podstawie literatury Kkilku podstawowych aktywnosci (tworzenie dziet,
produkcja kostiumow, organizacja zjazdow itd.). Nastepnym krokiem by-
toby stwierdzenie, ze aby byc¢ twoérczym, nie trizeba konieznie wykazac sie
kazda z nich. Istotne w tym wzgledzie bytoby stworzenie dla wszystkich
czynnosci skali — na kazdej z nich dana osoba mogtaby zdobyc¢ konkretng
lizbe punktéw pokazujacych stopien produktywnosci. Lizbe inng w wy-
padku ,skali organizacji konwentéw”, inng dla ,skali dziatalnosci interne-
towej” czy ,skali produkcji amatorskich tekstow” Twoérczy bytby wielbiciel
wowezas, gdy suma uzyskana po podlizeniu punktéw uzyskanych dla kaz-
dej skali przekroczytaby dana wartos¢ progowa”. Nie chodzi mi w tym
momencie o skonstruowanie wspomnianych skali ani o wskazanie na jed-
ng niezawodna definicje produktywnosci — podkresli¢ pragne natomiast jej
wielowymiarowos¢.

W pewnym sensie moje analizy zbiezne sg z tym, co twierdzi John Fi-
ske®. Brytyjczyk pisat o trzech typach tworczosci entuzjastow: semiotycaznej,
enuncjacyjnej oraz tekstualnej. Pierwsza zwiazana jest wytaznie z wypra-
cowywaniem nowych znaczen. Mitosnik produkuje rowniez enuncjacyjnie,
czyli przez interakcje uksztattowane wokdt owych znaczen. Takiego rodzaju
dziatalnos¢ przejawia sie na przyktad w organizowaniu zlotdw <y wszel-
kiego rodzaju akgcji protestacyjnych (chociazby przeciwko zdjeciu danego

s4  Zob. ). Tulloch, Fans of Chekhov: Re-Approaching ,High Culture”, [w:] Fandom: Identities and Communities...,
s. 110-122.

ss  Zob. B. Longhurst, G. Bagnall, M. Savage, Place, Elective Belonging, and the Diffused Audience, [w:] Fandom:
Identities and Communities..., s. 125-138.

s6  Nalezy by¢ Swiadomym, Ze moje dotychczasowe rozwazania na ten temat kompletnie pomijaja poglady
wskazujgce na to, ze produktywnos¢ rozpozna¢ mozna za pomoca autodeklaracji, czyli stwierdzenia przez
fana, ze jest twdrczy. Nieuwzglednione réwniez zostaja wszelkie tezy, ktore w jednym ze swoich artykutow
nazwatem zbiorczo paradygmatem jednostkowosci w badaniach wielbicieli. P Siuda, Jednostkowe aspekty
bycia fanem, czyli w strone nowego paradygmatu fan studies, ,Kultura i Edukacja” 2010, nr 4 (78), s. 74-94.
Chodzi o pomysty mowiace, ze bycie produktywnym zdeterminowane jest cechami osobowosci mito$nikow
i ze dla kazdego tworzenie zaspokaja inne potrzeby. Poznajac te ostatnie, rozwikta¢ mozna charakter pro-
duktywnosci.

57 Na ten temat prowadzitem prywatna korespondencje¢ ze Stanistawem Krawcazykiem, polskim badaczem $ro-
dowisk fanéw gier typu RPG. Zob. S. Krawezyk, Ciggle ta sama historia? O powtarzalnosci fabut w narracyjnych
grach fabularnych, ,Homo Ludens” 2009, nr 1, s. 137-153.

s8 ). Fiske, The Cultural Economy of Fandom, [w:] The Adoring Audience..., s. 30-49.



Fani producentami

serialu z anteny)®. Twoérczos¢ tekstualna to nic innego jak produkcja wspo-
mnianych juz tekstow. Fiske ma jednak tylko ezesciowo racje — pierwszy typ
(wytwarzanie znaczen) sam w sobie nie moze by¢ uznany za produktywnosc.
Jest niewatpliwie wazny, prowadzi przeciez do dziatalnosci enuncjacyjnej
i tekstualnej - bez znazen istniejacych w gtowach fanéw nie bytoby tworze-
nia tekstéw ani organizacji aktéow protestu zy konwentéw. Samo wypraco-
wywanie znaczen nie jest jednak produktywnoscig - jest nig to, na co si¢ owo
wypracowywanie przektada, a co mozna zaobserwowac empiryanie.

Na zakonzenie rozwazan o fanowskiej twdrczosci przyjize sie doktadniej
jej tekstualnemu oraz materialnemu wymiarowi. Omowig je skrotowo, przez
wskazanie podstawowych rodzajéow i typologii tekstow oraz przedmiotow
produkowanych przez wielbicieli. Warto zaznaczy¢, ze wytwarzanie tekstow
zawsze ma charakter niekomercyjny — nie sprzedaje si¢ ich i na nich nie zara-
bia. Nieprofesjonalna, polegajaca na przetwarzaniu skonsumowanych doébr,
tekstualna i materialna produkcja moze przybierac¢ rozmaite formy:

e Fanfiki - to spolszzona nazwa angielskiego fan fiction, wyrazenia wy-
korzystywanego do okreslenia fikcji literackiej stworzonej przez mito-
snikow, a zwykle kontynuujacej nierozwiniete w oryginale watki lub
przedstawiajgcej zupeinie nowe historie, osadzone w uniwersum zna-
nym z oficjalnych popprodukgji (twdércami fanfikéw sa przede wszyst-
kim kobiety — doktadniej omdwie to dalej)*°. Tego rodzaju amatorskie
teksty sa pisane gtownie proza, przynalezg do roznych gatunkow,
cho¢ zes$¢ badazy uwaza, ze mozna tutaj mowic o specyfiznym, no-
wym rodzaju literatury®'.

Poparciu tej tezy stuzy przytaczanie rozmaitych klasyfikacji fanfikow
(przy zym kategorie ukute przez naukowcéw pokrywaja sie zwykle
z tymi, ktore funkcjonuja wsrod fanow)®. Wskazuje sie na dokony-
wane przez wielbicieli rekontekstualizacje, czyli alternatywne wyja-
Snienia zdarzen ze Swiata utwordow. Mowi sie o poszerzaniu jego ram
zasowych (pokazywanie, co dziato sie z danym bohaterem przed

s9  Zob. K. Bortel, Medialni barbaizyricy, ,Nowa Fantastyka” 2005, nr 9, s. 6-8; M.C. Scardaville, Accidental Acti-
vists: Fan Activism in the Soap Opera Community, ,American Behavioral Scientist” 2005, vol. 48, nr 7, s. 881-901.

60  Zob. S. Pugh, The Democratic Genre: Fan Fiction in a Literary Context, Glasgow 2005, s. 13-89; P. Siuda, Fan-
fiction - przejaw medialnych fandomdw, [w:] Cztowiek a media: Obserwacje - wizje - obawy, red. W. Gruszezyn-
ski, A. Hebda, Warszawa 2007, s. 143-157; P. Siuda, Fanfiction - zjawisko z kregu medialnych fandomdw, [w:] (Kon)
teksty kultury medialnej: tom 1: Analizy i interpretacje, red. M. Sokotowski, Olsztyn 2007, s. 215-227,

61 Zob. A. Derecho, Archontic Literature: A Definition, a History, and Several Theories of Fan Fiction, [w:] Fan Fic-
tion and Fan Communities in the Age of the Internet, red. K. Hellekson, K. Busse, Jefferson - London 2006, s. 61-78;
C. Driscoll, One True Pairing: The Romance of Pornography and the Pornography of Romance, [w:] Fan Fiction and
Fan Communities..., s. 79-96; E. Woledge, Intimatopia: Genre Intersections between Slash and the Mainstream, [w:]
Fan Fiction and Fan Communities..., s. 80-97.

62 H. Jenkins, Textual Poachers: Television Fans and Participatory Culture, New York - London 1992, s. 162-177;
). Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej, Krakéw 2003, s. 121.
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tym, co przedstawiono w tekscie), ponownym skupieniu uwagi (roz-
winiecie narracji w oparciu o postacie drugoplanowe). Inne typy to:
zrbwnanie moralne (bohaterowie ,zli” stajg sie ,,dobrymi”), zmiana
gatunku (ze sci-fi robi sie romans), potgazenie (mitosnicy nazywaja
je terminem crossover) lub przeniesienie, czyli zespalanie uniwerséw
z réznych produkcji albo przenoszenie protagonistdw w inne, alter-
natywne realia (na przyktad do jakiejs epoki w dziejach ludzkosci).
Zgodnie z logika tego rodzaju opowiesci Sherlock Holmes spotkac
moze Lorda Vadera, Yoda odnajdzie w Harrym Potterze swojego
dawno zaginionego syna, Batman stanie sie¢ postacia z popularnej
telenoweli - przyktady mozna mnozyc¢. Dos¢ popularna jest rowniez
personalizacja (opowiadania typu mary sue)®, «zyli sytuacja, kiedy
autor amator przedstawia siebie jako uzestniczacego w fikcyjnym
Swiecie®’. Inna «esto spotykang forma fanfikow jest intensyfikacja
emocjonalna — dobrym przyktadem sa historie hurt/comfort, w ktd-
rych bohaterowie przezywaja kryzys, cierpia fizycznie badz psychicz-
nie i pocieszani sa przez inne postacie. Real actor to gatunek fan
fiction opisujacy przygody danego celebrity, a nie fikcyjnego prota-
gonisty®.

Na osobne potraktowanie zastuguja opowiadania zawierajgce ero-
tyke®®. O ile te, ktdre nie zawieraja seksu, okreslane sa mianem gen
(od general), o tyle dla historii nieco bardziej pikantnych ukuto szereg
nazw, w zaleznosci od tego, co przedstawiaja. Slash®” odnosi sie do utwo-
row ukazujgcych seks miedzy gejami, fem-slash miedzy lesbijkami, het

63 Co ciekawe, taki zabieg jest zwykle bardzo negatywnie oceniany w obrebie spotecznosci fanowskiej - fani po-
stizegaja go jako przejaw niezbyt interesujacych ciagot autora do pokazywania siebie w lepszym Swietle, idealizacji
nie tyle bohaterow, ile wtasnej osoby, a przez to probe podwyzszenia samooceny.

64 S. Pugh, The Democratic Genre..., s. 69-89; I. Willis, Keeping Promises to Queer Children: Making Space (for
Marry Sue) at Hogwarts, [w:] Fan Fiction and Fan Communities..., s. 163-166.

65 Zob. B. Chin, Beyond Kung-Fu and Violence: Locating East Asian Cinema Fandom, [w:] Fandom: Identities and
Communities..., s. 210-219.

66  Zob. W. Brooker, Using the Force: Creativity, Community and Star Wars Fans, New York - London 2002, s. 129-171;
K. Busse, My Life Is a WIP on My LJ: Slashing the Slasher and the Reality of Celebrity and Internet Performances,
[w:] Fan Fiction and Fan Communities..., s. 207-224; K. Chandler-Olcott, D. Mahar, Adolescents’ Anime-Inspired
‘Fanfiction’: An Exploration of Multiliteracies, ,,Journal of Adolescent & Adult Literacy” 2003, vol. 46, nr7, s. 556-566;
M. Cicioni, Male Pair-Bonds and Female Desire in Fan Slash Writing Culture, [w:] Theorizing Fandom..., s. 153-178;
F. Dheenens, S. Van Bauwel, D. Biltereyst, Slashing the Fiction of Queer Theory: Slash Fiction, Queer Reading, and
Transgressing the Boundaries of Screen Studies, Representations, and Audiences, ,,Journal of Communication In-
quiry” 2008, vol. 32, nr 4, s. 335-347; R.C. Moore, All Shapes of Hunger: Teenagers and Fanfiction, ,Voice of Youth
Advocates” 2005, vol. 28, nr 1, s. 15-19; M. Stasi, The Toy Soldiers from Leeds: The Slash Palimpsest, [w:] Fan Fiction
and Fan Communities..., s. 115-133.

67 W obrebie slash wyrézni¢ mozna kilka dodatkowych typéw. ATG, czyli skrot od any two guys, odnosi sie do
fanfikdw, w ktérych przedstawia sie seks miedzy dwoma bohaterami niezaleznie od ich roli w serialu. OTP nato-
miast dotyazy one true pairing, czyli historii ukazujacych protagonistow, miedzy ktorymi istnieje juz jaka$ blizsza

relacja w tekscie - na przyktad sa przyjaciotmi.
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(od heterosexual) do tych pokazujgcych stosunki seksualne osoéb réznej
ptci, mpreg oznacza opisywanie mezczyzn w ciazy®, natomiast first-ti-
me pierwsze w zyciu intymne kontakty. PWP (od plot-what-plot) to
nazwa zdecydowanie najostizejszych opowiadan — nie chodzi w nich
o nic innego, jak tylko o uwidoaznienie mocnej pornografii. W ksiazce
przyjdzie mi jeszcze powrdci¢ do fanfikdw erotyaznych - szczegdlnie do
tych zwigzanych z homoseksualnymi zwiazkami miedzy bohaterami.

e Fanart, czyli ,malowanie obrazéw, tworzenie rysunkow czy komiksow
- rysowac kazdy moze, niezaleznie od umiejetnosci i wiedzy technicz-
nej, totez fani produkuja bardzo duzo prac grafiznych. Rysunki moga
by¢ wykonane (...) dowolna technika”®.

e Kolejnym typem jest krecenie filméw, tak zwanych fan films, nawiazuja-
cych (w podobnym stopniu jak fanfiki) do uniwersum oryginalnych pro-
dukgji™. Za specyfizne dzieta nalezy uznac tak zwane vidy, czyli krotkie
klipy tworzone przez podktadanie muzyki do zmiksowanych fragmen-
tow tekstu pierwotnego”. Oczywiscie tego rodzaju dziatalnos$¢ odnosi sie
tylko do obiektow zainteresowania takich jak filmy czy seriale - to one
staja sie materiatem, nad ktorym wielbiciele pracuja, przemontowujgc,
miksujac, dokonujac nieraz bardzo ,fikusnych” przerébek.

e Filking, zyli postepowanie zgodnie z zasada: ,Spiewac kazdy moze,
troche lepiej lub troche gorzej” Chodzi o nicinnego jak pisanie i wyko-
nywanie utworow muzyaznych traktujgcych o przedmiocie kultu lub
zwigzanych z sama <zynnoscia bycia mitosnikiem?”.

e 7 pewnoscig niejeden czytelnik styszat o medialnych doniesieniach
na temat fanow Gwiezdnych wojen przebierajacych sie za szturmow-

68 Zob. B. Astrom, , Let’s Get Those Winchesters Pregnant”: Male Pregnancy in ,Supernatural” Fan Fiction, ,Trans-
formative Works and Cultures” 2010, vol. 4, http://journal.transformativeworks.org/indes.php/twc/article/view/135
(odazyt: 24.072010).

69 A. Czaplinska, P. Siuda, Fandomy jako element ruchu spotecznego ,wolnej kultury”, czyli prawo autorskie
a produktywnos¢ fandw, [w:] Homo Creator czy Homo Ludens? Twdrcey - internauci - podrdznicy, red. W. Muszyn-
ski, M. Sokotowski, Torun 2008, s. 57.

70 Zob. W. Brooker, Using the Force..., s. 173-197; B. Szurik, Legiony Lucasa, [w:] Dawno temu w Galaktyce Popu-
larnej, red. A. Jawtowski, Warszawa 2010, s. 27-36.

7 F Coppa, Women, ,Star Trek”, and the Early Development of Fannish Viding, ,Transformative Works and Cul-
tures” 2008, vol. 1, http://journal.transformativeworks.org/index.php/twc/article/view/44 (odczyt: 23.07.2010); K. Hill,
,Easy to Associate Angst Lyrics with Buffy”: An Introduction to a Participatory Fan Culture: Buffy the Vampire Slayer
Vidders, Popular Music and the Internet, [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet: Essays on Online Fandom,
red. M. Kirby-Diaz, Jefferson - London 2009, s. 172-196; L.E. Stein, ,What You Don’t Know”: Supernatural Fan Vids
and Millennia Theology, ,Transformative Works and Cultures” 2010, vol. 4, http://journal.transformativeworks.org/
indexs.php/twc/article/view/192/158 (odezyt: 25.05.2010).

72 H.Jenkins, ‘Strangers No More, We Sing’: Filking and the Social Construction of the Science Fiction Community,
[w:] The Adoring Audience..., s. 208-236; M.A. Tatum, Identity and Authenticity in the Filk Community, ,Trans-
formative Works and Cultures” 2009, vol. 3, http://journal.transformativeworks.org/indes.php/twc/article/view/139
(odezyt: 20.07.2010).

MEDIA

poczatku xxr wieku

79



80

Zaangazowanie fandw - od konsumpcji po produktywnos¢

cOdw, azyli przedstawionych w filmie zotnierzy walzzacych po stronie
galaktycznego Imperium?®. Jest to przejaw czegos, co w zargonie fa-
nowskim nosi nazwe cosplay - tworzenia przebran i strojow majacych
upodobnic¢ do postaci z danego utworu™. Do tej kategorii amatorskiej
produkcji zaliczy¢ mozna rowniez zjawisko sobowtéréow celebrytow,
chociazby krola popu Michala Jacksona ey rocka Elvisa Presleya.

e Tworwzoscig sa takze dziatania zwiazane z nowymi mediami. Za fa-
nowska produkcje mozna uznac kreacje serwisdow WWW czy innych
narzedzi internetowych”. O tym, jak elektronizna sie¢ stymuluje
twodrezosc i jak wokdt tej ostatniej konstytuuja sie wspodlnoty, bede
jeszze mowit - tutaj zaznacze, ze sam internet jest zrédtem potencja-
tu twoérazego. Jego wykorzystanie prowadzi do tego, ze ,,stare” formy
produktywnosci przybierajg nowe, nieozekiwane ksztatty. Widac to
w wypadku fanfikow - uzycie serwisow pozwalajacych blogowac (na
przyktad LiveJournal, o ktérym bedzie jeszcze mowa) wyksztatcito
nowy sposob pisania. Wielbiciele coraz zesciej prowadzg dziennik
fikcyjnej postaci, w ten sposob opisuja jej przygody i przekazuja swoje
opowiadania innym”™. Wokét takich blogow bardzo czesto tworzg sie
spoteznosci — nie ma w tym nic dziwnego, serwisy blogerskie pozwa-
lajg przeciez na umieszzanie komentarzy pod konkretnymi wpisami.

e Znaazne poktady kreatywnej energii generujg poza tym gry kompu-
terowe — ich mitosnicy zesto dokonuja amatorskich modyfikacji roz-
grywki (tak zwane mody)”. Zetknac¢ sie mozna ponadto z tworzeniem
amatorskich gier inspirowanych oryginalnymi produktami’. Za nowg
forme tworczosci moze by¢ uznany fansubing, czyli dorabianie napi-
sow do sciagnietych z elektroniczznej pajezyny dziet audiowizualnych,
bedacy znakomita egzemplifikacjg pracy wysoce umotywowanych
entuzjastow. Aby byc jak najbardziej wydajnymi, amatorzy osiagneli

73 Zob. W. Brooker, Using the Force..., s. 11-27; B. Szurik, Legiony Lucasa..., s. 33-34.

7% ).R. Taylor, Convention Cosplay: Subversive Potential in Anime Fandom, http://circle.ubc.ca/handle/2429/7116
(odczyt: 24.072010).

75 ). Mittell, Sites of Participation: Wiki Fandom and the Case of Lostpedia, ,Transformative Works and Cultures”
2009, vol. 3, http://journal.transformativeworks.org/indes.php/twc/article/view/118/117 (odczyt: 25.05.2010).

76 L.E. Stein, ,This Dratted Thing”: Fannish Storytelling through New Media, [w:] Fan Fiction and Fan Communi-
ties..., s. 245-260.

77 H. Postigo, Of Mods and Modders: Chasing Down the Value of Fan-Based Digital Game Modifications,
,Games and Culture” 2007, vol. 2, nr 4, s. 300-313; tenze, Video Game Appropriation through Modifications: Attitu-
des Concerning Intellectual Property among Modders and Fans, ,,Convergence: The International Journal of Research
into New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 1, s. 59-74; T.L. Taylor, Play between Worlds. Exploring Online Game
Culture, Cambridge - London 2006, s. 125-150.

78 A.M. Salter, ,Once More a Kingly Quest” Fan Games and the Classic Adventure Genre, ,Transformative
Works and Cultures” 2009, vol. 2, http://journal.transformativeworks.org/indes.php/twc/article/view/33 (odzyt:

17072010).
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potprofesjonalny poziom organizacji — opierajac si¢ na podziale za-
dan, wykonujg podobne zynnosci jak profesjonalisci - pozyskuja sce-
nariusz, thumaczg, dostosowuja, synchronizuja, sprawdzaja powstate
napisy i w koncu publikujg je w sieci”. Z jeszcze innych najnowszych
dziatan fanowskich warto wspomnie¢, do tej pory rzadko spotykana,
praktyke nagrywania alternatywnych komentarzy do wydan filmow
na DVD czy Blu-ray. ,,W sieci natkngc¢ si¢ juz mozna na wiele miejsc
poswieconych tym praktykom, na przyktad na serwisach Listology,
MMM! Comentaries, The Leaky Claudron, TWIG. Zjawisko wydaje
sie przysztosciowe, w tym sensie, ze wrdézy¢ mozna jego gwattowny
rozwdj i zyskiwanie na popularnosci wraz z rozpowszechnieniem si¢
Blu-ray — nosnik ten pozwala na nagrywanie komentarzy”#.

W nastepnym rozdziale zajme si¢ wspdlnotowoscig fanow, czyli wy-

miarem zjawiska fanizmu scisle wiazacym sie¢ z produktywnoscia. Z by-
ciem w spoteaznosci potaczone jest przeciez organizowanie konwentow, jak
rowniez obecnie coraz bardziej popularna dziatalnos¢ internetowa, w tym
partycypacja w grupach wirtualnych. Przyjrze¢ sie zatem wypada wspolno-
towosci wielbicieli.

79

Zob. L. Barra, The Mediation Is the Message: Italian Regionalization of US TV Series as Co-Creational Work,

JInternational Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 5, s. 509-525.

80

P Siuda, Twdrazos¢ fandw - nowe formy, http://wwuw.piotrsiuda.pl/2011/01/tworczosc-fanow-nowe-formy.

html (odczyt: 31.01.2011).
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Rozdziat 1V

Fani jako cztonkowie
wspolnoty

Historia pewnego konwentu i o0 tym, co z niej wynika

wygtosic prelekcje na roznorodnych zjazdach fanowskich - tak zwanych
konwentach'. Do tej pory najwiekszym zlotem, w jakim przyszto mi
brac¢ udziat, byta Avangarda 6. Nie ma sensu wdawac sie w szazegoty
organizacyjne, o ktérych przeczyta¢ mozna dos¢ duzo na oficjalnej stronie
internetowej?. Podkresli¢ natomiast warto, ze organizowany co roku jest
jednym z wiekszych zlotow polskich mitosnikéw fantastyki, obecni na
nim sg fani rozmaitych zjawisk - gier RPG, planszowych, literatury, filmow
i seriali w ogole zy konkretnych produkgji, takich jak Star Wars, Star Trek
oraz tworczosci J.R.R. Tolkiena. Za stosowne uznaje podzielenie si¢ kilkoma
uwagami zwiazanymi z uczestnictwem w Avangardzie, jako ze przyszto
mi sie dos¢ dobrze na zjezdzie rozejrze¢ i przeprowadzi¢ obserwacje. Nie
zostata ona poddana zadnym rygorom metodologicznym, dlatego poczynie
jedynie Kkilka luznego charakteru dywagacji (dotycza one zresztg nie tylko
Avangardy, ale tez wielu innych konwentow, na ktorych bytem).

J ako akademik zajmujacy sie fanami od «asu do «zasu mam okazje

1 Mimo ze konwenty organizowane sa przez fanow wielu tekstow, najdtuzszg tradycje maja zloty zwigzane
z wielbicielami sci-fi. Imprezy tego typu organizowane sa przez nich, poczawszy od lat 30. XX w. C. Bacon-Smith,
Science Fiction Culture, Philadelphia 2000, s. 31-62. Pierwsza byta World Science Fiction Convention (Worldcon),
ktdra organizowana jest coroznie od 1939 r. Inne duze zjazdy to: WisCon, Dragon*Con, Lunacon, Arisia czy 1-CON.
Wyzej wspomniane konwenty sa najstarsze, ich tradycja siega kilkudziesieciu lat, skupiaja one mitosnikow catego
gatunku fantastyki, co nie oznacza, ze swoich zlotow nie maja fani konkretnych popproduktéw. W Stanach Zjed-
noczonych oficjalnym konwentem Star Wars jest Celebration, wielbiciele Star Treka spotykaja sie na Galaxyfest.
Zjazdy organizowane sa nie tylko w USA, ale na catym Swiecie, w tym w Polsce, zego przyktadem sa konwenty
Polcon, Pyrkon @zy Avangarda. Polscy mitosnicy Star Treka organizuja systematycznie Treksfere, Gwiezdnych wojen
natomiast tzw. Imperiady.

2 Konwent odbyt sie w Warszawie w dniach od 22 do 25 lipca 2010 r. Zgromadzit pokazna grupe fanéw, zapro-
szono znanych gosci, w tym autoréw ksiazek, aktoréw, naukowcow - wiecej informacji na ten temat znalez¢ mozna
pod adresem http://www.ava.waw.pl/.
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Pierwsze, co zwrdcito moja uwagg, to fakt, ze partycypanci zlotu znajg si¢
dos¢ dobrze. Nie dotyazy to ozywiscie wszystkich, zjazdy gromadzg ogromna
liczbe osob, czesto po kilkaset — nie sg to prywatne imprezy przyciagajgce jedy-
nie grupy przyjaciot’. Dos¢ zesto mamy jednak do czynienia z odnawianiem
wiezi zawigzanych juz wezesniej — nie jest tak, ze spotykajq sie tylko niezna-
jomi. Nie chce byc¢ zle zrozumiany, dlatego podkresle, ze nie bedzie odrzucony
ktos, kto nigdy wzesniej nie byt na konwencie i nie zna innych. Ozywiscie,
moze czuc sie obco, znajdzie sie w srodowisku, gdzie czes¢ ludzi sie kojarzy - to,
zy podejmie probe wejscia w owaq grupe, zalezy wytawznie od niego.

Na zlotach panuje luzna atmosfera, przez co rozumiem nieskrepowane
objawianie zainteresowan — kazdy tu ma sSwiadomos¢, ze przebywa wsrod
»swoich” Zjazd jest swietem polegajacym na bezgranicznym oddaniu si¢ pa-
sji — dtugo zapewne bede pamietat zaciekte dyskusje, jakich bytem swiad-
kiem. Rozmawiano na tematy, o ktorych nie mam zielonego pojecia, o po-
staciach czy wydarzeniach z ulubionego uniwersum. Zaskoczenie zwigzane
z wiedza, jakg maja wielbiciele, szto w parze ze zdumieniem wynikajgcym
z tego, ze nadrzednym celem konwentow wcale nie jest chwalenie sie przed
innymi owa wiedza. Jest nim socjalizacja — spotkanie si¢ i mite spedzenie
zasu z podobnymi sobie ludzmi. Ozywiscie przy okazji realizowane moga
by¢ zadania ekonomizne (na przyktad handel gadzetami) zy te zwigzane
z dalszym pogtebianiem zaangazowania. Powszechna praktyka sg wspo-
mniane prelekcje (zy dyskusje), podczas ktdrych mitosnicy poruszaja roz-
maite zagadnienia dotyczace obiektdw kultu, inna aktywnoscig jest wspal-
ne ogladanie filmow i seriali (jesli to one sa przedmiotem zainteresowania
entuzjastow) czy tez amatorskich produkgji filmowych* Mimo to socjaliza-

3 Mato tego - @esto s to wydarzenia o wyraznie wyczuwalnym komercyjnym charakterze. Wstep zwykle
jest ptatny, impreze wspierajq gtodni reklamy sponsorzy (zjazd, ktory opisuje - Avangarda 6, sponsorowali miedzy
innymi: stacja telewizyjna Sci-Fi Channel, firma Electronic Arts produkujaca gry komputerowe czy Radio TOK FM).
Opisujac organizacj¢ konwentow, warto zaznaczy¢, ze réznig si¢ one zakresem. Czesto zapraszane sa znane 0sobi-
stosci Swiata rozrywki, np. aktor czy rezyser jakiegos filmu lub serialu, autor ksiagzki itd. - to, jakiego kalibru goscie
przyjada, zalezy od zasobnosci portfeli organizatoréw.

4 Ogladanie w grupie fanow nie jest zreszta czynnoscia ograniczong tylko do konwentéw - mozna si¢ o tym przekonac,
analizujac obszerna literature na ten temat. Will Brooker opisat, jak wielbiciele Star Wars gromadza sie w swoich domach po
to, aby po raz kolejny sledzi¢ losy ulubionych bohateréw. W. Brooker, Using the Force... ,,Prywatki” zwiazane sa z réznymi ry-
tuatami - cytowaniem kolejnych linijek tekstu, zanim ustyszy sie je na ekranie telewizora badz komputera (w tym wzgledzie
mitosnicy w pewnym sensie rywalizuja, kto lepiej je zapamietat), czy nasladowaniem gtosu poszczegolnych postaci. Zabawa
jest Zrédtem satysfakgji, spaja rowniez grupe. Brooker w innym swoim artykule przeanalizowat, jak fanki serialu Dawson’s
Creeli zbierajg sie w grupy po cztery osoby, wspdlnie ogladaja i komentujg mitosne przygody protagonistow (seria ta to swo-
isty romans dla nastolatek). W. Brooker, Living on Dawson’s Creek..., s. 456-472. John Fiske z kolei zajat sie gejami zafascyno-
wanymi serialem Dynastia i spotykajacymi sie na tak zwane D&D - dinner & Dynasty, czyli imprezy potaczone z ogladaniem.
). Fiske, Television Culture..., s. 71. Podobne praktyki podejmowali réwniez wielbiciele Twin Peaks. David Lavery opisat ich
zebrania, podczas ktdrych przy kawie i ciastku wisniowym (positek znamienny dla serii - czesto pojawiajacy sie w jej narracji)
powszechne byto ogladanie réznych odcinkéw. D. Lavery, Introduction: The Semiotics of Cobbler: Twin Peaks’ Interpretative
Community, [w:] Full of Secrets: Critical Approaches to Twin Peaks, red. D. Lavery, Detroit 1994, s. 1-21.
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¢ja jest na najwyzszym stopniu podium w dyscyplinie, ktérg nazwac¢ mozna
»Po co organizujemy zlot?”, zego najlepszym zobrazowaniem sa réznorodne
nieformalne spotkania odbywajace si¢ w zwiazku z danym zjazdem. Zwy-
kle na terenie, na ktérym ma on miejsce, regulamin zabrania picia alkoholu
- jak powszechnie jednak wiadomo, spozywanie napojow wyskokowych
to przyjemny rytuat, praktykowany na réznego rodzaju imprezach towa-
rzyskich. Nie inaczej jest wsrod fanow partycypujacych w konwencie — aby
obejs¢ zakazy wynikajace z przepisow, wychodzi sie po prostu grupkami
poza teren zlotu i udaje tam, gdzie mozna sie napic.

W trakcie zjazdow uwidaaznia sie wspdélnotowy wymiar bycia wielbi-
cielem. Na poparcie tezy o spotecznosciowym charakterze zaangazowania
mitosnikow warto przytozy¢ argumenty niebedace tylko obserwacjami ze
wspomnianego wyzej konwentu. Patricia Obst, Lucy Zinkiewicz i Sandra
G.Smith® przeprowadzity badania na uczestnikach zlotu fantastyki Aussue-
con 3 odbywajacego sie w Stanach Zjednozonych. Aby okresli¢, <y
wsrod fanow wystepuje wspodlnotowose, skonstruowaty wtasny test
(cho¢ oparty na istniejacych narzedziach i teoriach) sktadajacy sie z wielu
komponentdéw (sa one doskonatymi wyznaaznikami wszelkich spotezno-
sci fanowskich). Pierwszym z nich jest przynaleznos¢, czyli nic innego jak
odzuwanie, ze jest sie zescig grupy, i przez to identyfikowanie si¢ z nia.
Owo utozsamianie zaktada zwykle istnienie granic méwiacych o tym, kto
jest zescig spoteznosci, a kto nie — identyfikacja pociaga za soba rowniez
zaangazowanie w zycie grupy i istnienie spajajacego ja systemu symbo-
li. Po drugie, mozna méwic¢ o bardziej obiektywnym elemencie — wspo6t-
pracy pozwalajacej okresli¢, w jakim stopniu jednostka wspoétdziata z in-
nymi. Nasilenie tego zynnika umozliwia takze oceneg, zy spetniane sg
potrzeby aktora spoteznego zwiazane z konieznoscig przynaleznosci do
grupy, osiagniecia sukcesu <y wyksztatcenia kompetencji w jakiejs$ dzie-
dzinie - dobrze przebiegajaca wspdtpraca pozwala wyjs¢ naprzeciw tym
potrzebom i gwarantuje odczucie satysfakcji. Trzeci komponent, nazwa-
ny wsparciem, dotyczy zaspokajania potrzeb emocjonalnych zwigzanych
z przebywaniem wsrod ludzi — element ten odnosi si¢ do jakosci kontaktu
z innymi osobami, w tym do stopnia podobienstwa (podobne warunki
bytowania, aktywnosci i poglady ludzi). Kolejny sktadnik to wptyw -
oznaza on wzajemne oddziatywanie jednostki i grupy. Atrakcyjnosc tej
ostatniej uzalezniona jest od obopolnosci polegajacej na podobnej sile
influencji aktora na spoteznos¢ (dana osoba musi mie¢ poczucie, ze ma

s P Obst, L. Zinkiewicz, S.G. Smith, Sense of Community in Science Fiction Fandom: Part 1 Understanding Sense
of Community in an International Community of Interest, ,,Journal of Community Psychology” 2002, vol. 30, nr 1,

s. 87-103.
B
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wptyw) i wspolnoty na aktora (organizacja i sterowanie jednostka tez jest
koniewne).

Badania objety grupe 359 oséb (30 proc. uczestnikow). Jesli chodzi o re-
zultat, w przypadku wszystkich komponentdéw i ogdlnego poczucia wspdl-
notowosci wielbiciele osiagneli wysoki wynik w skali testu. Interpretujac
ten fakt, Obst, Zinkiewicz i Smith stwierdzity, ze taki a nie inny poziom
mierzonego zjawiska koresponduje ze specyfika badanej grupy. Autorki na-
zwaty ja mianem spoteznosci opartej na zainteresowaniach (community of
interest), do ktorej uczestnicy ,,wstepuja” dobrowolnie, kierujac sie podzie-
lanymi pasjami.

Spoteaznosciowe oblicze fanow

W poprzednim rozdziale wskazatem na konsumpcje oraz produktywnos¢
jako dwa istotne przejawy fanowskiego zaangazowania. W tym widac
tizecig jego przestanke — wspolnotowosc¢®. Fani nie sa samotnikami, zwy-
kle szukajg towarzystwa innych, chcg swoimi zainteresowaniami sie po-
dzieli¢, tworza spoteznosci formowane na podstawie podzielanych pasji
oraz zwigzanych z nimi aktywnosci, czyli kupowania i produkowania’.
W tym wtasnie sensie wspdlnotowosc¢ wielbicieli powigzana jest z wze-
$niej opisanymi wymiarami. Wielu naukowcéw uwaza, ze spoteznosci
mitosnikow oparte sa na konsumpcji warunkujacej wystepowanie emo-
cjonalnego zwiazku z nabywanym dobrem oraz tymi, ktérzy je kupuja.
John W. Schouten oraz James McAlesander® sformutowali specyficzny
termin ,subkultura konsumpgcji”, to jest homogeniczna grupa powsta-
jaca przez podzielane z innymi nabywanie jakich$ przedmiotow, marek
badz wspdlna aktywnos¢. Podobne tezy gtosi Toni Eagar®, wspdlnoty fa-
now nazywajac kultem marki. Albert Muiiz i Thomas C. O’Guinn'® pisali
o spoteznosci marki, definiujac jg jako wyspecjalizowana, opierajaca sie
na wieziach niezaleznych od terytorium, opartg na ustrukturyzowanych

6 Badacze, ktorzy chcieliby zaprzeczy¢ krytyce fanéw (przedstawionej w poprzednim rozdziale), moga wykorzy-
sta¢ w ich obronie wspdlnotowos¢. Moze ona poméc udowodnic, ze bycie wielbicielem nie jest przejawem dewia-
qji, wskazowka, ze dang osobe nalezy skierowac na badania psychiatryczne lub przynajmniej z petnym ubolewania
wyrazem twarzy pochyli¢ sie nad jej nieszczesciem polegajacym na byciu manipulowang (przez system, prizemyst
kulturowy, elity, kapitalizm itp.) marionetka.

7 Zob. D. Cavicchi, Tramps Like Us: Music and Meaning among Springsteen Fans, New York - Oxford 1998,
s.161; A. Jatynska, Odlatujgc U.S.S. , Enterprise”: Star Trek - fenomen kulturowego odbioru przekazu audiowizualnego,
[w:] Nowe nawigacje: wspdtezesna kultura audiowizualna, red. P. Kletowski, M. Wrona, Krakow 1999, s. 126.

8 J.W. Schouten, J.H. McAlesander, Subcultures of Consumption..., s. 43-61.

9 T. Eagar, A Conceptual Model of Cult Brand Behaviour, http://smib.vuw.ac.nz:8081/WWW/ANZMAC2004/
CDsite/papers/eagarl.PDF (odczyt: 24.08.2010).

10 A. Muiiz Jr, T.C. O'Guinn, Brand Community, ,Journal of Consumer Research” 2001, vol. 27, nr 4, s. 413.
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relacjach spoteznych. Grupy wielbicieli mozna réwniez ujmowac jako
produkcyjne, czyli sktadajace si¢ z osob nastawionych na dang forme
tworczosci'.

Zastanawiac si¢ mozna, na ile spoteznosci mitosnikow cechuja sie
wtasng odrebna kulturg (wedtug zasady, ze entuzjasci jednego tekstu to
jedna wspdlnota) — zarowno materialng, jak i symbolizng. Na pierwsza
wskazywac majg materialne produkty zwigzane z danym dobrem po-
pkulturowym, na druga odrebne systemy aksjonormatywne. Spotecz-
nosci zwiazane moga byc¢ z zaistnieniem konkretnych styléw ubierania
sie oraz zachowania, uzyciem wtasciwego dla danej grupy jezyka, za-
stosowaniem specyfieznej produkcji tekstualnej — takie formy istnienia
pozwalaja zaswiadazyc¢ o wtasnej kulturze niematerialnej. Przyktadowo
amerykanscy fani Star Treka wyznajg tak zwang ideologie IDIC (infinite
diversity in infinite combinations), zaktadajacg tolerancje dla wszelkich
odmiennosci rasowych, réznych stylow zycia oraz rwnos¢ miedzy ptcia-
mi. Wielbiciele tego serialu witajg sie rowniez w okreslony sposdb, na-
sladujac gest jednego z bohaterow, wyksztatcili ponadto swdj wtasny
jezyk (oparty na serii). Wskazuje sie zreszta, ze wtasng mowe tworzy
wielu mitosnikow zjawisk popkulturowych. Istnieje tez cos takiego jak
jezyk wspdlny dla entuzjastow wielu tekstow - w poprzednim rozdziale
pokazywatem zargon dotycczacy twoérczosci fan fiction. Fani réoznych se-
riali zy filméw, tworzac opowiadania zwigzane z ulubionymi poppro-
duktami, do opisania swoich dziet uzywaja podobnych terminow. Ktos
»Z zewnatrz”, czyli niewielbiciel, nie ma szansy zrozumiec¢ danego jezyka,
kompetencje w jego postugiwaniu si¢ wynikajg bowiem ze znajomosci
danego dobra popkulturowego™.

Przytoczy¢ warto pewne przyktady klasyeznych juz analiz spotecznosci
fanowskich jako posiadajacych wtasne systemy aksjonormatywne. Jedna
z nich przeprowadzit Lawrence Eng”, ktory zajat sie amerykanskimi mito-
snikami japonskiej animacji oraz komiksow, czyli anime i mangi. Mimo ze
sam zaangazowany byt aktywnie w srodowisko entuzjastow, odrzucit obser-
wacje jako metode badawcza. Zdecydowat, ze o wiele lepsza bedzie analiza
réznorodnych materiatéw - zaréwno artykutow naukowych, jak i stron in-

11 Zob. S. Gwenllian Jones, Phantom Menace: Killer Fans, Consumer Activism and Digital Filmmabkers, [w:] Un-
derground USA, red. X. Mendik, L. Kaufman, London 2002, s. 169-179.

12 Zob. RW. Black, Language, Culture and Identity in Online Fanfiction, ,E-Learning and Digital Media” 2006,
vol. 3, nr2,s.170-184; B. Gooch, The Communication of Fan Culture: The Impact of New Media on Science Fiction and
Fantasy Fandom, http://hdl.handle.net/1853/21818 (odczyt: 28.04.2010); R. Rogow, Futurespeak: A Fan’s Guide to the
Language of Science Fiction, New York 1994.

13 L. Eng, Otak-Who? Technoculture, Youth, Consumption, and Resistance. American Representations of a Japa-
nese Youth Subculture, http://www.cjas.org/~leng/otaku.pdf (odczyt: 29.04.2010).
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ternetowych. Eng ukazat otaku™ nizym wspodlnote niezwykle stabilna, czyli
catkowicie skupiona na przedmiocie uwielbienia. Podobnie widziat ja Volter
Grassmuck®, kiedy odréznit fanéw od internautow sportretowanych przez
Sherry Turkle'® w ksiazce Life on the Screen. O ile uzytkownicy sieci opisani
przez badazke przyjmujg wiele tozsamosci (na przyktad raz przedstawiajag sie
jako mezezyzni, innym razem jako kobiety), otaku postepuja inaczej — bez-
graniznie skupiajg sie na obiekcie swojej pasji. Przyjmuja w zwiazku z tym
tylko jedna tozsamosc¢ — wielbiciela. Poza tym kieruja si¢ podobnymi warto-
sciami i normami. Po pierwsze, mitosnik powinien by¢ skrajnym konsumen-
tem i jako taki bardzo duzo nabywa¢, musi rowniez prowadzi¢ baze danych,
ktora dotyczy ulubionej anime (badz mangi) i jest katalogiem wszystkiego,
co jej dotyczy. Ponadto zobowigzany jest posiada¢ imponujacych rozmia-
row kolekcje zwiazana z przedmiotem zainteresowania i dgzyc¢ do tego, zeby
systematycznie ja powieksza¢. Otaku cechowac sie powinien specyficzne-
go rodzaju refleksyjnoscia polegajaca na dokonywaniu swiadomych zaku-
pow (mozna tu mowi¢ o wspomnianej w poprzednim rozdziale selektywnej
konsumpgji). Etos spotecznosci zaktada poza tym przynaleznos¢ do swoiscie
pojmowanej informacyjnej elity dazacej do zdobycia wiadomosci na temat
obiektu uwielbienia - jakie anime zamierza sie stworzyc, kto bedzie rysowat
najnowszg mange dane;j serii itd. Dla otaku informacja ma szczegolne znacze-
nie — kazdy fan chce miec¢ do niej dostep ze wzgledu na wartos¢, jaka uzysku-
je ona w oczach innych. Wiadomos¢ jest tym cenniejsza, im mniej wielbicieli
ja styszato — w srodowisku mitosnikéw ten, kto zdobywa akces do informacji
odmiennej od tego, co do tej pory jest znane, zyskuje wiekszy rozgtos (taki
news traci ozywiscie stopniowo na znaczeniu od momentu, kiedy znalazt
sie w szerszym obiegu). W wypadku otaku mozemy takze mowic o zargonie
opierajacym sie w znacznej mierze na jezyku japonskim'.

Robert V. Kozinets® w artykule Utopian Enterprise opisat pochodzacych
z USA fanow Star Treka. Zbadat ich podczas trwajacej 20 miesiecy etnografii,
ktora obejmowata uzestnictwo w klubach fanowskich, konwentach, grupach

14 Powod, dla ktérego fani zaczeli uzywac owego terminu (otakuy), jest niejasny - nie wiadomo réwniez, kiedy sie
on rozprzestizenit. Niektdrzy uwazaja, ze ukuty zostat przez specow od reklamy, inni, ze jego zréddet nalezy szukac
w formutce wypowiadanej przez kolekcjonerow animacji zwracajacych sie do siebie z prosba o zaprezentowanie
zebranych dziet. Najbardziej wiarygodny scenariusz zaktada, ze stowo wykorzystywane byto najpierw przez twor-
cow anime i mangi, a dopiero potem przejeli je wielbiciele. V. Grassmuck, ,I'm Alone, but Not Lonely”: Japanese
Otaku-Kids Colonize the Realm of Information and Media. A Tale of Sex and Crime from a Faraway Place, http://
waste.informatik.hu-berlin.de/grassmuck/texts/otaku.e.html (odczyt: 3.05.2010).

15 V. Grassmuck, Man, Nation & Machine: The Otaku Answer to Pressing Problems of the Media Society, http://
waste.informatik.hu-berlin.de/grassmuck/Texts/otaku00_e.html (odczyt: 3.05.2010).

16 S.Turkle, Life on the Screen. Identity in the Age of the Internet, New York 1997

17 Zob.R.Jayme, Convention Cosplay: Subversive Potenial in Anime Fandom, https://circle.ubc.ca/handle/2429/7116
(odazyt: 4.05.2010).

18 RV. Kozinets, Utopian Enterprise..., s. 67-88.
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internetowych oraz przeprowadzenie wielu pogtebionych wywiadow zaréwno
na zywo, jak i w cyberprzestrzeni. Gwiezdna wedrdwka (Star Trek) to niezwykle
dochodowe dla przemystu kulturowego zjawisko — obejmuje juz cztery seriale
telewizyjne (razem kilkaset odcinkow) oraz kilkanascie filmow dtugometrazo-
wych. Kozinets wskazat, ze wielbiciele tego popproduktu sg mu niezwykle od-
dani, w zwiazku z zym poddawani sa przez reszte spoteczenstwa stygmatyzagji.
Wiele osob fascynujacych sie Star Trekiem bedzie ostroznych w nazwaniu siebie
fanem ze wzgledu na opisane wczesniej stereotypowe wyobrazenie wielbiciela
jako aspoteaznego i zdziwaczatego odludka (jesli chodzi o opisywana serig, ste-
reotyp oddziatuje bardzo silnie). Jak wskazuje jednak Kozinets, tego rodzaju na-
znaczanie sprzyja stabilnosci wspolnoty, zaangazowaniu i budowaniu tozsamo-
sci fanowskiej. Gdy mitosnik ostateaznie si¢ przetamie, pogodzi z naktadanym
przez spoteczenstwo stygmatem, jego zafascynowanie wzrasta — jest bowiem
sposobem na wzmocnienie samooceny. Omawiajac przebieg spotkan fanow,
Kozinets zauwazyt, ze wigkszos¢ podejmowanych aktywnosci jest zorientowana
na kultowy produkt — rozmawia si¢ na temat odcinkéw i o filmach, dyskutu-
je o przeczytanych ksiazkach, wymienia katalogami gadzetéw®™. Mimo ze owo
konsumpcyjne zorientowanie niezwykle wielbicieli zajmuje, spotecznos¢ ma tez
swoisty etos opierajacy sie na lansowanym przez tworce Gwiezdnej wedrowki
(Gene Roddenberry) utopizmie. Celem oficjalnym wielu klubéw jest dziatanie
na rzecz ,uczynienia sSwiata lepszym” - przez eliminagje biedy, zwiekszenie tole-
rangji oraz likwidacje jakiejkolwiek dyskryminacji — wszystko po to, zeby spo-
teczenstwo funkcjonowato zgodnie z ideatami Star Treka. Dobrze opisane w li-
teraturze sg chociazby akcje charytatywne organizowane przez amerykanskich
mitosnikow - na przyktad zbieranie pieniedzy dla potrzebujacych®.

Kozinets” w innym swoim artykule opisat kolejna wspolnote — fanow
serialu The X-Files, ktorych zbadat metoda etnografii wirtualnej (dochodze-
nie byto prowadzone wytaznie w internecie w réznorodnych spoteczno-
Sciach sieciowych). Naukowiec pokazat, ze rezyser Chris Carter przewidziat
popularnos¢ serii i powstanie wokot niej bazy fanowskiej na podstawie
statystyk mowigcych, ze 3 proc. Amerykandw wierzy, ze w trakcie swojego
zycia zostali uprowadzeni przez UFO. Zgodnie z tym, co zostato przepowie-
dziane, wielbiciele Z Archiwum X to w wigkszosci osoby przekonane o ist-

19 Przytaczany artykut Kozinetsa pochodzi z 2001 r. W nieco nowszej pracy z 2007 r. autor pokazat, Ze tego ro-
dzaju aktywnosci przeniosty sie do internetu (podobnie rzecz ma si¢ z nieprofesjonalng tworezoscia), a fani serialu
tworzg tak zwane inno-plemiona (inno-tribes), ktére w nomenklaturze badacza sg inng nazwa okreslajaca prosu-
mentdw. RV. Kozinets, Inno-Tribes: Star Trek as Wikimedia, [w:] Consumer Tribes..., s. 205.

20 Zob. D. Zimmel, ,Just A Television Show?” - The Myth of Star Trek: A Study on the Development, the Contents,
the Ideas and the Meaning of an American Phenomenon with Focus on the Original Series (1966-1969), http://schnor-
chelfabrik.de/facharbeit/fa00.pdf (odczyt: 8.01.2011).

2 RV. Kozinets, ‘I Want to Believe”: A Netnography of The X-Files’ Subculture of Consumption, [w:] Advances in
Consumer Research, red. M. Brucks, D.). Maclnnis, Provo 1997, s. 470-475.
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nieniu pozaziemskich cywilizacji oraz wyznajgce rozmaite teorie spiskowe
(na przyktad ukrycie przez rzad faktu kontaktu z obcymi).

Nalezy byc¢ swiadomym, ze nie wszyscy cztonkowie wspdlnot fanow-
skich wchodza w Srodowisko w takim samym stopniu. Pokazat to Ro-
bert Sardiello?, przedstawiajac fanoéw zespotu Grateful Dead, tak zwanych
deadheads, podrozujacych za swoimi ukochanymi muzykami podczas or-
ganizowanych przez wytwdrnie tras koncertowych. Autor wyréznit tizy
typy wielbicieli: twardych (hardcore), nowych (new) i stabilnych (stable).
Pierwsi w petni zinternalizowali lansowane przez grupe wartosci, zyli
przyjeli styl zycia polegajacy na cigglym podrézowaniu (opiera si¢ on na
akceptacji zatozenia, ze trzeba byc¢ na wszystkich wystepach). Nowi do-
piero zaczynajg swojg przygode i sg niezdecydowani co do norm, dla kon-
trastu stabilni nie angazuja si¢ do tego stopnia, aby jezdzi¢ na wszystkie
koncerty.

Na zakonazenie warto wspomnie¢ o innych elementach spotecznosci
mogacych (ale niemuszacych) wystepowac. Po pierwsze, wspolnoty fa-
nowskie cechowac sie moga wystepowaniem hierarchii. Zwykle nie jest
ona zbyt rozbudowana, wyrdézni¢ jednak mozna kilka jej wymiarow, na
przyktad ten zwigzany z wiedza - pozycja mitosnika w okreslonej grupie
zalezy od ilosci oraz jakosci przyswojonych informacji na temat obiektu
zainteresowania®”. Poza tym najezesciej ci, ktorzy moga sie pochwalic
dtuzszym stazem bycia fanem, sytuuja sie¢ wyzej od nowicjuszy. Status
zalezy réwniez od stopnia zaangazowania — ten, kto przejawia wiecej za-
chowan swiadazacych o zafascynowaniu danym zjawiskiem (regularnie
bywa na zjazdach, zesto udziela sie w internecie itd.), znajduje sie na za-
szazytniejszym szczeblu hierarchii. Znazenie moze mie¢ ponadto dostep
do profesjonalistow - twdércéw popkultury, pisarzy, aktoréow, rezyseréw
itd. Jesli kto$ moze sie takowym pochwali¢, automatyaznie zabtysnie.
Moze sie wybic takze wtedy, gdy cos organizuje — gosci innych w swoim
domu, przygotowuje pokaz ulubionego filmu «y serialu, jest pomysto-
dawcg konwentu, webmasterem strony WWW czy moderatorem forum
dyskusyjnego. Warto zauwazy¢, ze ciekawym skutkiem istnienia hierar-
chii jest to, ze cztonkowie spoteznosci znajdujacy sie wyzej zesto zo-
staja reprezentantami catego srodowiska wobec dziennikarzy <y przed-
stawicieli przemystu kulturowego - wielbiciele ,na szczycie” zdobywaja
pozycje ekspertow?*.

2 R. Sardiello, Identity and Status Stratification in Deadhead Subculture, [w:] Youth Culture: Identity in a Post-
modern World, red. ).S. Epstein, Oxford 1988, s. 131-134.

23 Zob. A. MacDonald, Uncertain Utopia: Science Fiction Media Fandom & Computer Mediated Communication,
[w:] Theorizing Fandom..., s. 136-139.

24 Zob. Tamze, s. 138-139.



Przezwyciezyc ,rozizut terenowy”

Wspolnoty majg takze swoj wymiar przestrzenny. Ich cztonkowie po-
strizegani moga byc¢ przez pryzmat jakiego$ miejsca badz miejsc - mowiac
konkretniej, przez pryzmat ich wykorzystania. Dana lokalizacja moze byc¢
elementem budujacym tozsamos¢ mitosnikow?. Waznym motywem zwia-
zanym z fanowskimi przestrzeniami sa podejmowanie przez entuzjastow
pielgrzymki do miejsc szczegdlnie waznych z perspektywy danego tekstu
- peregrynacje sa juz dos¢ dobrze opisane w literaturze przedmiotu, istnieja
opracowania podajace wiele przyktadow?.

Przezwyciezyc ,rozizut terenowy”

Jaki obraz wytania sie z dotychazasowego opisu wymiaru fanizmu zwia-
zanego z poszukiwaniem innych podobnych osobnikéw i tworzeniem spo-
teaznosci? Taki, ktory podkresla, ze te ostatnie oparte sa przede wszystkim
na wspolnych zainteresowaniach?. Wspdlnoty fanow istniejg poza tym na
przekdr odlegtosci przestizennej — jest ona ignorowana w tym sensie, ze
ztonkowie grup moga mieszka¢ daleko od siebie. Wielbiciele uwolnili sie
od terytorium, przy zym niebywata role odgrywa w tym wzgledzie inter-
net umozliwiajgcy szybki kontakt miedzy rozproszonymi jednostkami.
Mitosnicy sa ucielesnieniem teorii méwigcych o sieciowym charakterze
zorganizowania dzisiejszych spoteczenstw? — badacze twierdza, ze aktorzy
spoteazni nie potizebujg juz innych tak samo, jak potrzebowali ich kiedys.
Coraz mniejsza wage przywiazuje sie do znajomosci z pracy zy sasiedztwa
- dzieki mobilnym technologiom (w tym gtéwnie elektroniznej pajeczynie)
na znaczeniu zyskuja te spoteznosci, do ktdrych chce sie przynalezec ze wzgle-
du na podobienstwo do innych. Nowe narzedzia komunikacyjne pozwalaja
na podtzymywanie wiezi na odlegtos¢, co skutkuje sieciowym modelem
wspolnotowosci. W jego wypadku wtasciwie nic nie stoi na przeszkodzie,
aby relacje narodzity sie wirtualnie (za pomoca technologii), a dopiero pdz-
niej przeniosty na grunt realny. Na dobra sprawe wecale nie muszg one za-

25 H. Lefebure, The Production of Space, London 1991, s. 38-40.

26 R.C. Aden, Popular Stories and Promised Lands: Fan Cultures and Symbolic Pilgrimages, Tuscaloosa 1999;
W. Brooker, A Sort of Homecoming: Fan Viewing and Symbolic Pilgrimage, [w:] Fandom: Identities and Commu-
nities..., s. 149-164; tenze, Everywhere and Nowhere: Vancouver, Fan Pilgrimage and the Urban Imaginary, ,Inter-
national Journal of Cultural Studies” 2007, vol. 10, nr 4, s. 423-444; N. Couldry, On the Set of The Sopranos: ,Inside”
a Fan’s Construction of Nearness, [w:] Fandom: Identities and Communities..., s. 139-148; tenze, The Place of Media
Power: Pilgrims and Witnesses of the Media Age, London 2000; M. Hills, Fan Cultures, London - New York 2006.
27 Zob. H. Jenkins, ‘Strangers No More, We Sing'..., s. 208-236; D. Cavicchi, Tramps Like Us..., s. 161-182.

28 Zob. M. Castells, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2007; B. Wellman, M. Gulia, Net Surfers Don’t Ride Alone: Vir-
tual Community as Community, [w:] Communities in Cyberspace, red. P. Kollack, M. Smith, London 1999, s. 167-194;
B. Wellman, Physical Place and Cyber Place: The Rise of Personalized Networking, , International Journal of Urban
and Regional Research” 2001, vol. 25, nr 2, s. 227-252; tenze, Little Boxes, Glocalization, and Networked Individu-
alism, [w:] Digital Cities, red. M. Tanabe, P van den Besselaar, T. Ishida, Berlin 2002, s. 10-25.
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istnie¢ organiiznie (na zywo) - najlepszym tego przyktadem sa spoteaznosci
internetowe, w ktdérych ludzie poprzestaja na kontakcie elektronicznym®.

W przypadku wspodlnot fanowskich internet peini funkcje doskonatego
narzedzia wspierajgcego i utatwiajgcego dziatania. Aby wykazac, jak wazna
i uzytewna jest sie¢, swego czasu przeprowadzitem badanie, ktore opisatem
doktadnie w jednym ze swoich artykutow?® - tutaj tylko pobieznie przy-
pomne gtdwne zatozenia oraz wnioski. Celem projektu byta odpowiedz na
pytanie, zy elektronizna pajezyna przyczynia sie do popularyzacji spotecz-
nosci fanow, przy zym za popularyzacje uznatem mozliwos¢ kontaktowa-
nia si¢ wielbicieli z podzielajgcymi pasje osobami. Na siedemnastu forach
umiescitem odnosnik do kwestionariusza online zawierajacego zarbwno
pytania zamknigte, jak i otwarte. Analiza zebranych odpowiedzi pozwolita
jednoznacznie potwierdzi¢ postawiong przed rozpoczeciem dociekan hipote-
ze — internet ma ogromne znaczenie dla popularyzacji i rozwoju wspolnot.

Sie¢ pomaga poznac ludzi interesujacych sie tym samym popproduk-
tem — przezwyciezone jest ,rozbicie terytorialne”' mitosnikow, nierzadko
pochodzacych z réznych miejscowosci. Dodatkowo elektronizna pajeczyna
stanowi remedium na brak wolnego <zasu - gdyby nie internet, aby spoty-
kac sie z innymi na zywo, nalezatoby dysponowac ogromnymi jego pokta-
dami. Utatwiony kontakt z innymi to gtéwny plus korzystania z sieci, jak
bowiem stwierdzita, odpowiadajac na pytanie otwarte, jedna z badanych
osob*? (kobieta, 26 lat): , Internet sprzyja odnalezieniu sie¢ fanow i ich dal-
szym kontaktom bez wzgledu na rozizut terenowy poszazegolnych fanow.
Nie ma nas az tylu, by z fatwoscia, przypadkiem spotkac sie¢ na ulicy jakie-
gos miasta, a co dopiero gdy niektorzy z nas (tak jak ja) mieszkaja w matym
miasteczku, gdzie nie ma nikogo zainteresowanego tym samym zjawiskiem.
Dzieki internetowi mozemy spotykac sie nawet codziennie”*.

Inna respondentka (kobieta, 16 lat) napisata: ,Wydaje mi sie, ze wie-
lu fanéw ksigzek zy gier spotyka sie w Internecie, a dopiero potem (je-
sli w ogole) zaczynaja spotykac sie w realu”*. WypowiedzZ ta pokazuje, ze
w wypadku dziatalnosci online mamy do <zynienia z sytuacjg wyjscia poza
srodowisko elektronizne, rozwojem wiezi powstatych w internecie, ich
umocnieniem przez relacje twarza w twarz. Swiadczy o tym fakt, ze 80 proc.

29 Zob. M. Szpunar, Spotecznosci wirtualne jako nowy typ spotecznosci - eksplikacja socjologiczna, ,Studia So-
cjologiczne” 2004, nr 2, s. 95-135.

30 P Siuda, Wptyw Internetu na rozwdj fandomow, czyli o tym, jak elektroniczna siec rozwija i popularyzuje spo-
tecznosci fandw, [w:] Media i spoteczeristwo. Nowe strategie komunikacyjne..., s. 239-256.

31 Tamze, s. 247.

32 Wszelkie wypowiedzi respondentow przytaczam w dostownej formie - pozwalam sobie jedynie na poprawki
razacych btedow ortografiznych, gramatyaznych czy interpunkecyjnych.

33 P Siuda, Wptyw Internetu na rozwdj fandomduw..., s. 248.

34 Tamze, s. 252.



Przezwyciezyc ,rozizut terenowy”

badanych twierdzaco odpowiedziato na pytanie, zy fani z danej strony
widuja sie takze offline. Na wigkszosci analizowanych forow znajdujg sie
dziaty, gdzie dowiedzie¢ sie mozna, kiedy organizowane sa spotkania na
zywo i gdzie fatwo zapoznac sie ze sprawozdaniami z juz odbytych spotkan.
Ja sam natknatem si¢ na opisy wielkich konwentow - podobnych do przed-
stawianych w pierwszym fragmencie tego rozdziatu. Byty réwniez obecne
doniesienia z mityngow w mniejszym gronie — wielbicieli z jednego miasta
zy wojewddztwa. W ankiecie umieszczone zostato pytanie, w ktérym za-
warta byta prosba o podanie przyktadu takiej imprezy i krotkie jej opisanie.
Oto kilka przyktadowych odpowiedzi®:

,Do tej pory zorganizowaliSmy 6 oficjalnych zjazdéw. Pozatkowo od-
bywaty sie w odstepach roku, a ostatnio nawet 1,5 miesiaca. Odbywajg sie
w roznych <zesciach Polski, a wygladaja tak, ze sie po prostu doskonale ba-
wimy (...). Poza tym spotykamy sie przy réznych innych okazjach w mniej-
szym gronie (przypadkowe wizyty w danym miejscu, wyjazdy na koncerty,
mecze)” (Mezizyzna, 27 lat)

»,Spotkania odbywajg si¢ bardzo spontanicznie, wystarczy hasto jednej
osoby oraz ustalenie miejsca (najczesciej Krakéw, Katowice, Wroctaw, Po-
znan), a potem przez dwa tygodnie albo i dtuzej mozna obserwowacg, jak
spotecznosc jest podekscytowana tym wydarzeniem i ci, ktdrzy maja blisko,
sie zjezdzaja i wspdlnie spedzaja czas. Wbrew pozorom nie mdéwig o tym,
0 zym rozmawiajg na forum, lez o wszystkim innym. Czasem oczywiscie
zdarzaja sie bardziej zbiorowe zjazdy, zeby wszyscy ci, ktdrzy chcg i moga,
mogli si¢ poznac¢” (Kobieta, 18 lat)

,Ostatnio spotykamy sie regularnie, raz w miesiagcu. Umawiamy sie na
rynku w Poznaniu i wybieramy do jakiegos lokalu. Tam omawiamy biezace
sprawy, nasze nadzieje na przysztosc, spostizezenia, niektdrzy wypija cos
wiecej:) Ogolnie Swietna zabawa. Nasz Wielkopolski fandom [spotecznos¢
fandw - PS.] coraz bardziej sie integruje. Robimy wspoélne wypady na spo-
tkania innych fanow, np. do Wroctawia na slgskie spotkania, mamy wtasne
logo i pracujemy nad podstrona w tej witrynie, planujemy tez produkcje
naszych wtasnych, unikalnych koszulek” (Mezczyzna, 21 lat)

Podczas studiowania wynikéw spotkatem sie takze z deklaracjami wska-
zujacymi, ze kontakty najpierw zawiazuja si¢ poza siecia, a dopiero potem
wkraczaja na elektroniczng Sciezke — w tym wzgledzie internet jest narze-
dziem podtrzymywania relacji realnych. Niektdére wypowiedzi Swiadczyty,
ze nie mamy do czynienia z jakimkolwiek przenoszeniem wiezi — ani z cy-
berpizestrizeni do Swiata offline, ani odwrotnie®*®. Wielu mito$nikow zwra-

35 Tamze, s. 254.
36 Tamze, s. 252-253.
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cato uwage na to, ze znajomosci istnieja tylko w elektroniznej pajeczynie
- zdecydowana wiegkszos¢ przekonana byta, ze z osobami, ktore zna sie je-
dynie w ten sposdb, wspottworzy sie spoteznos¢ wirtualng (termin ten nie
zostat jednak zdefiniowany). W Kkwestionariuszu umieszczone zostaty py-
tania ukazujace stopien poczucia przynaleznosci do owych nieokreslonych
wspolnot sieciowych. Jak sie okazato, wsréd duzej lizby respondentow ta-
kie odczucie byto dos¢ mocne.

Wirtualne spoteaznosci fanow

Spoteznosci internetowe sa to ,,miejsca” w cyberprzestizeni, gdzie spotyka-
ja sie ludzie wchodzacy ze soba w dtugotrwate i znaczace interakcje”. Ich
istnienie jest najczystszym przejawem wspominanego juz sieciowego mo-
delu spotezenstwa - dzieki wspdlnotom elektronicznym dobrymi znajomy-
mi mogg zostac¢ osoby z réznych zesci kraju, byleby tylko miaty podobne
zainteresowania, poglady i pasje. Wedtug czesci akademikéw spotecznosci
wirtualne stanowia remedium na wspdtazesna alienacje i rozerwanie wiezi
wynikajgce z odsuniecia od tych, ktdérzy powinni byc sobie bliscy ze wzgle-
du na zajmowanie tej samej przestrzeni®.

Mianem wspdlnoty internetowej nie mozna bezwarunkowo okreslac
kazdego serwisu oferujacego mozliwos¢ nawiazania interakcji za pomoca
czatu, forum, bloga @y jeszcze innych uzytecznosci. Wyrozni¢ nalezy pewne
obiektywne kryteria, ktére powinny byc spetnione, aby mozna byto mowi¢
o spotecznosci®. Po pierwsze, jej ztonkowie musza by¢ podobni pod wzgle-
dem pogladdéw i aktywnosci, dodatkowo zapewniac sobie powinni wsparcie
- wtedy gdy przezywaja jakies$ nieszczescia lub zmagajg sie z trudnosciami.
Wspotczucie i porada muszg zekac¢ na kazdego, komu umrze cztonek rodzi-
ny, kto stracit prace, kto ma przed sobg trudne zadanie zwigzane z praca
badz szkotqa lub uskarza sie na problemy zdrowotne. Poszczegolni uczestnicy
moga byc¢ zescig wspolnoty krocej lub dtuzej, ale ona sama powinna ist-

37 Zob. H. Rheingold, The Virtual Community...

38 Zob.).A.Bargh, K.Y.A. McKenna, The Internet and Social Life, ,Annual Review of Psychology” 2004, vol. 55, nr1,
s. 573-590; Y. Benkler, Bogactwo sieci: Jak produkcja spoteczna zmienia rynki i wolnos¢, Warszawa 2008, s. 372-
390; K. Doktorowicz, Spotecznosci wirtualne - cyberprzestizen w poszukiwaniu utraconych wiezi, [w:] Spoteczeri-
stwo informacyjne: Wizja czy rzeczywistosc?, red. L. Haber, Krakéw 2004, s. 59-66; P. Norris, The Bridging and
Bonding Role of Online Communities, [w:] Society Online: The Internet in Context, red. PN. Howard, S. Jones,
London 2004, s. 31-41.

39 Zob. Q. Jones, Virtual-Communities, Virtual Settlements & Cyber-Archeology: A Theoretical Outline, ,,Journal
of Computer-Mediated Communication” 1997, vol. 3, nr 3, http://jcmc.indiana.edu/vol3/issue3/jones.html (odczyt:
25.08.2010); G.Z. Liu, Virtual Community Presence in Internet Relay Chatting, ,,Journal of Computer-Mediated Com-
munication” 1999, vol. 5, nr 1, http://jcmc.indiana.edu/vol5/issuel/liu.html (odczyt: 25.08.2010); P. Siuda, Kryteria
wspdlnotowosci w Internecie, ,Kultura i Edukacja” 2009, nr 4 (73), s. 21-37.
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nie¢ przez jakis znaczacy okres — niewazne, czy zapewnione to bedzie dzigki
rotacji partycypujacych, ktdrzy wymieniac si¢ bedq z rozna czestotliwoscia,
zy tez dzieki dos¢ dtugiemu przebywaniu tych samych oséb w jednym
miejscu. Spotecznos¢ musi trwac, tak aby mozna byto méwi¢ o swoistej
stabilnosci tozsamosci internautéw. Nie powinni oni zmienia¢ wizerunku
zbyt zesto - aby byc rozpoznawalnym i korzystac z dobrodziejstw grupy,
awatary, wizualizacje zy pseudonimy nalezy ustali¢ raz a dobrze. Tylko to
zapewnia przezwyciezenie przeszkod wynikajacych z anonimowosci i spe-
cyfiki komunikacji sieciowej*.

W literaturze przedmiotu zetknac¢ sie¢ mozna z wieloma opisami wirtu-
alnych spotewnosci wielbicieli” — najstarsze sprawozdania na ten temat
dotyaza grup dyskusyjnych, zwykle znajdujacych sie w obrebie systemu
Usenet®, dzi$ juz archaicznych, niepopularnych, zapomnianych ze wzgledu
na rozwoj innych narzedzi. Kiedys wiodty one prym w sSrodowiskach fa-
nowskich. Roberta Pearson® opisata w swoim tekscie mitosnikow Sherlo-
cka Holmesa - ich grupa teoretyzowata na temat powiesci Conan Doyle’a
zy filmow o stynnym detektywie, ale rowniez dokonywata pastiszéw ulu-
bionych tekstdw, recenzowata je, handlowata nimi zy organizowata na ich
temat konkursy wiedzy (trivia). Nancy Baym* zajeta sie grupa rec.arts.tv.
soaps (r.a.t.s.) skupiajacg fanow oper mydlanych. Zdaniem badaczki istnie-
nie r.a.t.s. pozwalato na przetamanie stereotypowego wizerunku wielbicie-
li telenowel jako niewyksztatconych domatoréw odizolowanych od reszty
spoteczzenstwa. Opisywana przez nig wspolnota sktadata sie z wyedukowa-
nych, pracujgcych ludzi (gtdwnie kobiet), dodatkowo biegtych w dziedzi-
nie obstugi komputeréw. Stata sie ona poza tym doskonatym narzedziem

40  Podstawowe bariery zaktécajace porozumiewanie si¢ online to niemozno$¢ obserwacji zachowan niewerbal-
nych «zy tak zwane rozhamowanie w sieci. Przez to ostatnie Adam N. Joinson rozumie, po pierwsze, brak oporéw
przed podejmowaniem dziatan o negatywnym wydzwieku (na przyktad obrazliwe zachowania wobec innych),
po drugie, nadmierne ujawnianie siebie, czyli zdradzanie zbyt wielu prywatnych informacji. A.N. Joinson, Pizy-
czyny i skutki rozhamowanego zachowania w Internecie, [w:] Internet a psychologia: MoZzliwosci i zagrozenia,
red. W.). Paluchowski, Warszawa 2009, s. 135-157; M.R. Parks, K. Floyd, Making Friends in Cyberspace, ,Journal
of Computer-Mediated Communication” 1996, vol. 1, nr 4, http://jcmc.indiana.edu/voll/issue4/parks.html (odczyt:
5.072010); K. Valck, The War of the eTribes: Online Conflicts and Communal Consumption, [w:] Consumer Tribes...,
s. 260-274.

41 Zob. S.S. Vrooman, Flamethrowers, Slashers and Witches: Gendered Comunication in a Virtual Community,
,Communication Quarterly” 2000, vol. 48, nr 4, s. 33-41, http://www.commstudy.com/Vrooman_2001.pdf (odczyt:
27.01.2011).

4 Usenet to internetowy system grup dyskusyjnych. W jego sktad wchodza tysiace utozonych hierarchicznie
grup. Wiadomosci przesytane w ich obrebie przypominaja poczte elektroniczng i wysytane sa przez uzytkownikéw
do serwerow Usenet. T. Bienias, Internet, Krakow 1998, s. 37-41.

43 R. Pearson, Its Always 1895: Sherlock Holmes in Cyberspace, [w:] Trash Aesthetics, red. D. Cartmell, .Q. Hunter,
H. Kaye, 1. Whelehan, London 1997, s. 143-161.

44 N.K. Baym, Talking about Soaps: Communicative Practices in a Computer-Mediated Fan Culture, [w:] Theori-
zing Fandom..., s. 111-129.
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rozszerzenia dziatan mitosnikéow, tradycyjnie funkcjonujgcych poza siecia.
Chodzi o to, ze opery spetniaja funkcje fatyzne i rodza w entuzjastach chec
rozmowy na ich temat (tak zwany soap-talk). Internet jest w tym wzgledzie
niezwykle przydatny - stanowi srodowisko, w ktdrym takie konwersacje
moga sie odbywac.

Baym stwierdzita, ze zaistnienie spoteznosci wirtualnych jest niezwykle
korzystne dla badaczy - do tej pory obserwowali oni gadatliwos¢ fanéw je-
dynie poza siecia, co automatycznie ograniczato badania do waskiej grupy
ludzi (na przyktad analiza rozméw o danym serialu odbywajacych sie w pra-
cy). Dzieki r.a.t.s. i innym tego typu wspdlnotom naukowcy moga znacznie
rozszerzyc swoje obserwacje. Nie tylko pod wzgledem ilosciowym - elek-
tronizna pajezyna pozwala analizowac rowniez konwersacje codzienne, to
znazy te niezwigzane z obiektem kultu, ale prywatne, zwycczajne. Badana
przez autorke grupa sprzyjata zainicjowaniu takich wtasnie bardziej intym-
nych interakgji, ich zawigzywanie byto tatwe, poniewaz opierato si¢ na
ulubionym serialu. Dos¢ czesto stawat sie on pretekstem do porozmawia-
nia na temat nurtujacych uzytkownikéw problemoéw zawodowych, spraw
uczuciowych zy zwiazanych ze zdrowiem®.

Mimo to Baym skoncentrowata sie na praktykach komunikacyjnych be-
dacych wyrazem uwielbienia seriali — opisata ona takie typy aktywnosci
jak: wzajemne informowanie, spekulowanie, krytyka i przetwarzanie (dzia-
tania te sktadaja sie na kulture opisywanej spotecznosci). Pierwsze polegaja
na dzieleniu si¢ wiedza na temat oper, streszzaniu odcinkow tym, ktdrzy
je przegapili, pisaniu recenzji itd. Wzajemne informowanie w wigkszym
stopniu niz pozostate zynnosci wzbogaca kulture grupy i zaciesnia wiezi
miedzy jej uzestnikami - znajomos¢ danej serii pozwala partycypowac we
wspolnocie i jest formag kapitatu spoteznego. Druga kategoria (spekulo-
wanie) opiera si¢ na traktowaniu narracji przedstawionej w operach ni-
czym gry polegajacej na probie odgadniecia, co zdarzy sie w serialu dale;.
Uezestnizac w zabawie, ztonkowie spoteaznosci korzystaja z wtasnych do-
Swiadazen zyciowych, informacji na temat Swiata przedstawionego réznych
utworéw oraz znajomosci konwencji gatunku. Takiej rozgrywce sprzyja
konstrukcja tekstow — dosc¢ czeste sa zabiegi majace rodzi¢ niepewnosc¢ co do
dalszych zdarzen (za przyktad postuzy¢ moga tak zwane cliffhangers, czyli
odcinki o niejasnym, niejako urwanym zakonczeniu). Krytykowanie polega
na wyrazaniu niezadowolenia z pewnych aspektow danej serii, przy zym

45 Mozliwos¢ nawigzania konwersacji niedotyczacych przedmiotu kultu oferuja rowniez wszystkie badane prze-
ze mnie fora internetowe. Zawieraja one dziat offtopic, gdzie pisze sie o wszystkim, co niezwiazane z gtéwnymi za-
interesowaniami fandw. Mozna sie uzewnetizni¢ na temat spraw prywatnych, ale takze ogoélnych tematdw takich
jak kultura, nauka azy polityka. Respondenci potwierdzili, ze fora sa nie tylko miejscem dyskusji na temat tego, co
sie lubi, ale takze obszarami rozméw na rézne inne tematy.
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zwykle wielbiciele najbardziej zniesmaczeni bywajg brakiem realizmu. Jak
zauwazyta Baym, krytykowanie nie oznacza wecale zmniejszenia stopnia
fascynacji — tak naprawde jest ono zaangazowaniem, i to rownie przyjem-
nym jak postawa bezkrytywzna oraz tak samo jak ona spajajacym grupe.
Przetwarzanie to odmiana negacji, tyle ze bardziej kreatywna, polegajaca
na opisywaniu tego, co sie¢ w serii nie zdarzyto, a co powinno byc¢ zdaniem
mitosnikdw pokazane.

Henry Jenkins* opisat grupe fanow Twin Peaks w Usenecie - alt.tu.twin-
peaks. Naukowiec zgodzit si¢ z pogladami Baym, ze sie¢ umozliwia wiecej
fanowskich interakcji niz kiedykolwiek wczesniej. Zauwazyt jednak, ze cho-
ciaz problemem przestaje byc¢ zebranie odpowiedniej liczby materiatéw do
analizy, staje sie nim kwestia selekcji — w obliczu nattoku elektronicznych
danych ciezko zdecydowad¢, na co nalezy zwrdci¢ szazegolng uwage. Pod-
zas badan wielbicieli Twin Peaks Jenkinsowi udato sie z owym niebezpie-
zenstwem upora¢ — by¢ moze dlatego stwierdzit, ze wirtualna etnografia
daje niespotykane jak dotgd mozliwosci obiektywnej, nieskazonej przez
ingerencje badacza obserwacji praktyk mitosnikow zwigzanych z wypra-
cowywaniem roznych interpretacji tekstow, ich ewaluacjg i debatowaniem
nad nimi. Jenkins wyrdznit podobne dziatania jak Baym, po to aby ukaza¢
fiksacje fandw na punkcie rozwiazywania zagadek, ktorymi naszpikowany
jest serial wyprodukowany przez Davida Lyncha.

W ksiazce Buffy and Angel Conquer the Internet kilku akademikow po-
kazato inne Srodowisko, gdzie zawigzujg si¢ wspdlnoty wirtualne. Chodzi
o fora (bulletin boards), czyli grupy dyskusyjne przeniesione do struktury
stron WWW, tak ze mozna je przeglada¢ za pomoca przegladarki interne-
towej¥. Autorzy skupili sie na spoteznosciach wielbicieli uniwersum Buf-
fy (Buffyverse), zyli mitosnikach wszystkiego, co zwiazane jest z serialami
Buffy the Vampire Slayer i Angel: The Series. Prace w wigkszosci dotycza
rozwazan, ktdre przedstawitem, omawiajac grupy Usenetu — mowig mie-
dzy innymi o ,prawdziwosci” wspdlnot sieciowych, wiazacych cztonkow
nie tylko przez identyazne zainteresowania, ale rowniez oferowane wspar-
cie. Wsrod foréw Buffyverse modelowa pod tym wzgledem jest opisywana
przez Mary Kirby-Diaz*® spotecznosc¢ Soulful Spike Society. Jej cztonkowie

46 H. Jenkins, ,Do You Enjoy Making the Rest of Us Feel Stupid?”: alt.tv.twinpeaks, the Trickster Author and Vie-
wer Mastery, [w:] Full of Secrets..., s. 51-69.

47 M. Kirby-Diaz, Buffy, Angel, and the Creation of Virtual Communities, [w:] Buffy and Angel Conquer the
Internet..., s. 18-41; S. Menon, A Participation Observation Analysis of the Once & Again Internet Message Bulletin
Boards, ,Television & New Media” 2007, vol. 8, nr 4, s. 341-374; E.L. Rambo, I've Got a Little List, or, You Guys Wanna
Team Up and Take Over SunnydaleU?”, [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet..., s. 7-17; N. Whiteman, The De/
Stabilization of Identity in Online Fan Communities, ,,Convergence: The International Journal of Research into New
Media Technologies” 2009, vol. 15, nr 4, s. 391-410.

48 M. Kirby-Diaz, Buffy, Angel, and the Creation of Virtual Communities..., s. 18-41.
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,fozmawiaja na prywatne tematy, dzielg sie¢ wtasnymi marzeniami, opo-
wiadaja o zyciu rodzinnym. Modlg sie za ludzi majacych jakies ktopoty,
udzielajg wskazowek dotycezacych wychowania dzieci zy tez dyskutujg na
temat ksiazek, filmow oraz seriali innych niz uwielbiane. Na forum umiesz-
zane sg posty na temat pracy, wakacji oraz innych aktywnosci realnego
zycia”®. Duzo analizowanych przez autorke foréw (okoto dwdch trzecich
z siedemnastu) nie spetnia wymogu oferowania wsparcia, nie sa one zatem
wspolnotami elektronicznymi.

Jeden z artykutow*® wskazuje na jeszcze inng ceche spoteznosci interne-
towych - trwatos¢, zardwno pod wzgledem dtugosci istnienia, jak i wymie-
nialnosci partycypantéw. W pracy opisana jest grupa The Bronze, utworzona
w roku 1997 z pomoca oficjalnej strony stacji telewizyjnej oferujacej fanom
forum. Wspdlnota ta przetrwata wiele - likwidacje serwisu, na ktorym byta
ulokowana, jak rdwniez zakonczenie emisji obydwu serii. W wyniku pierw-
szej przeszkody stali uczestnicy przeniesli si¢ po prostu na inng witryne
(obecnie spoteznos¢ funkcjonuje pod nazwa The Bronze Beta), w wypadku
drugiej grupa stracita czes¢ cztonkéw. Asim Ali, autor etnografii opisujgce;j
owa wspolnote, trafnie zobrazowat reguty, ktére nia rzadza, a ktore dotycza
chociazby sposobu rozmawiania ze sobg, uzywanego jezyka czy przyjmo-
wania pseudonimow. Badaz wskazat takze na powstajace w spoteznosci
wiezi przenoszone do Swiata poza internetem. W innym artykule Ali*' udo-
wodnit, ze partycypacja we wspodlnotach wirtualnych zaspokaja potrzeby
zyciowe zwigzane z towarzyskoscig - majg one pod tym wzgledem nawet
wieksze znaczenie niz wiele grup realnych.

W sprawozdaniach naukowych dotyczacych sieciowych spotecznosci mi-
tosnikow coraz wieksza uwage zwraca si¢ na nowe cyberprzestizenne sro-
dowisko, ktore stanowia rozmaite serwisy pozwalajgce blogowac¢*. Mowa
jest o LiveJournal (L)), InsaneJournal, GreatestJournal i JournalFen. Najbar-
dziej popularny staje sie¢ pierwszy ze wspomnianych, oferujacy kazdemu
uzytkownikowi mozliwos¢ tatwego zatozenia i prowadzenia elektroniczne-
go dziennika, a co wigcej, wejscia do jednej z wielu grup powstajacych wo-
kot blogéw. Poczucie wspdélnotowosci wzmacnia system komentarzy — kaz-
dy moze pod postem (wpisem w dzienniku) wyrazi¢ wtasne zdanie na jego
temat. W ten sposob otwiera sie pole do dyskusji, tym bardziej ze mozna

49 Tamze, s. 37.

so  A.Ali,,Inthe World, But Not of It”: An Ethnographic Analysis of an Online Buffy the Vampire Slayer Fan Com-
munity, [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet..., s. 87-106.

s1 Tenze, Community, Language, and Postmodernism at the Mouth of Hell, [w:] Buffy and Angel Conquer the
Internet..., s. 122.

52 Zob. R.L. Busker, On Symposia: LiveJournal and the Shape of Fannish Discourse, ,Transformative Works and
Cultures” 2008, vol. 1, http://journal.transformativeworks.org/index.php/twc/article/view/49/23 (odczyt: 25.05.2010).
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nie tylko odnosi¢ sie do gtdwnego postu (jak w tradycyjnym blogowaniu),
ale takze opiniowac¢ poszczegdlne komentarze. W dzienniku kazdego uzyt-
kownika umieszczony jest krotki opis wtasnej osoby, jak rowniez dwie listy:
zainteresowan i zaprzyjaznionych (zestawienia te sg jednoczesnie spisem
odnosnikéw do innych blogéw). Najbardziej znani fani — swoisci celebrities
(tak zwani BNF - big name fans) - maja setki kontaktow (wielu wielbicieli
chce na biezaco sledzi¢ ich wpisy i amatorska tworczosc).

LiveJournal umozliwia internautom cos, czego na prézno szukac na in-
nych podobnych serwisach - kontrolowanie, do kogo docieraja poszcze-
golne posty. Skomplikowany system ,blokowania” tego, co sie pisze, po-
zwala zdecydowac, czy wpisy widoazne beda dla wszystkich, czy tylko dla
znajdujacych sie na liscie kontaktéw. Dodatkowo z tej ostatniej wykluazyc
mozna osoby, ktdre zobacza wiadomosc¢. Serwis umozliwia réwniez stwo-
rzenie spersonalizowanych stron startowych wyswietlajacych komunikaty
o nowych postach , przyjaciét’ Jednym stowem, mamy do czynienia z jako-
sciowg zmiang dotywzacg komunikacji w spotecznosciach wirtualnych. Ich
nowe oblicze tworzone za pomoca serwisow blogowych zaczyna si¢ dopiero
badac®, za wezesnie zatem na jakie$ jednoznaazne wnioski na temat prze-
ksztatcen elektronicznych wspdlnot mitosnikow®* - do serwisu L) wrdce
jeszze w pracy wowezas, gdy zajmowat si¢ bede polskim oblizem entu-
zjastow.

Za inne srodowisko budowania spotecznosci uzna¢ mozna rézne gry sie-
ciowe typu MMORPG, czyli te, gdzie uzestnicy wcielajg sie w postaci, ktd-
rymi steruja na polu rozgrywki. Tego rodzaju wspdlnotowosc jest stymu-
lowana przez mechanizmy gry — aby awansowac dalej, zwykle wymagana
jest wspotpraca grazy. Ozywiscie spoteznosci te ograniczaja sie tylko do
uczestnikow zabawy, sa to zatem grupy nietypowe - jak zadne inne zwiaza-
ne z przedmiotem uwielbienia. Dziataja jednak czgsto podobnie do innych
wspodlnot - stymuluja kontakty offline, amatorska tworczos¢ (modyfikacje
gry), oferuja wzajemne wsparcie®.

Opisane narzedzia internetowe — grupy dyskusyjne, fora, blogi i gry - to
tylko jedne z wielu, za pomoca ktorych fani mogg tworzyc spotecznosci.
Srodowisko powstawania wspolnot determinuje obowiazujace w nich pra-

s3  Ciekawa propozycja jest zastosowanie przez Roberte Blay pomystéw Ervinga Goffmana zwiazanych z po-
réwnaniem zycia spoteznego do teatru. Badaczka zastosowata je do wyttumaczenia aktywnosci fanow podejmo-
wanych w serwisie LiveJournal. Pokazata, ze jak zadne inne narzedzie umozliwia on odgrywanie rozmaitych rol
przed réznymi ludzmi i ze utracona wezesniej (w wyniku wykorzystania innych serwiséw) kontrola nad wtasna
rolg spoteng za pomoca L) zostaje wielbicielom internautom przywrécona. R. Blay, RL on LJ: Fandom and the
Presentation of Self in Online Life, [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet..., s. 43-61.

s4  Zob. L.E. Stein, ,This Dratted Thing”..., s. 245-260.

ss P Siuda, T.L. Taylor Play between Worlds, czyli ,wychodzgc” poza opakowanie, ,Przeglad Socjologii Jakoscio-
wej” 2010, t. VI, nr 2, s. 128-137, http://www.qualitativesociologyreview.org /PL/archive_pl.php (odczyt: 27.08.2010).
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wa i reguty — struktura danego narzedzia wymusza konkretne zachowania
oraz daje okreslone mozliwosci zwiazane z podejmowanymi dziataniami*®.
Oazywiscie wszystkie srodowiska stymulowac¢ muszg wspdlnotowos¢, dla-
tego nieodzowne sg w ich przypadku elementy pozwalajace wielbicielom
nawiazywac znaczgce relacje. Zaliczy¢ do nich mozna wszelkie sposoby wy-
miany amatorskiej twdrczosci. Dzielenie si¢ tg ostatnig umozliwia prak-
tyaznie kazda spoteznos¢, mitosnicy wysytaja opowiadania, grafiki czy fil-
my przy pomocy grup dyskusyjnych, publikuja je na forach lub blogach®.
Uznac¢ mozna, ze fani postepuja w duchu Web 2.0 opisywanego w rozdzia-
le I (Swiadazy o tym fakt, ze swoje kreacje wielbiciele umieszczajg zesto
w obrebie sztandarowych marek nowej generacji, na przyktad w serwisie
YouTube zy na portalu Facebook).

Udostepnianie w internecie staje sie dla tworczosci mitosnikow ko-
tem napedowym, dostep do niej jest tatwy jak nigdy dotad, a dodatkowo
przez wiekszag widoiznos¢ rosnie lizba przeksztatcanych tekstow popkul-
turowych. W sieci o wiele tatwiej niz na zywo spotka¢ mozna fanéw na-
wet najmniej popularnych zjawisk, zatozy¢ grupe dyskusyjna, forum, blog
i publikowa¢ amatorskie dzieta z poczuciem, ze do kogos$ one trafia. Taki
stan rzeczy niewatpliwie stymuluje wspolnotowos¢. Mozna powiedziec,
ze mamy do <zynienia ze sprzezeniem zwrotnym - elektroniczna pajeczyna
utatwia produkcje i dystrybucje, co z kolei zwieksza obecnos¢ wielbicieli
w cyberprzestizeni®®.

W sieci zesto zmienia sie jakos¢ tego, co jest produkowane - o ile kie-
dys, aby opublikowa¢ (chodzi o opowiadania i obrazy) w fanzinie, czyli
gazetce wielbicieli, twoérczos¢ musiata byc¢ zaakceptowana przez edyto-
row, o tyle dzisiaj do internetu mozna wrzuci¢ niemal wszystko*. Poza

s6  Zob. A. Rogoziniska, Virtual Fan Communities: The Case of Harry Potter Slash Fans, ,Masaryk University Jour-
nal of Law and Technology” 2007, vol. 2, s. 33-42.

s7 W poprzednim rozdziale pisatem o tym, ze sam internet stymuluje nowe formy amatorskiej produktywnosci.
Szazegdlne znaczenie wsréd nich maja nieoficjalne serwisy bedace zbiorowiskami informacji na temat popproduk-
téw. Osoby zajmujace sie kreacja takich stron moga byc uznane za awangarde twérczych fanéw. W pewnym sensie
powotuja oni do zycia miejsca, za pomoca ktorych rozwinac si¢ moze wspdlnota.

ss  Umieszczanie twdrczosci w internecie integruje cztonkow spoteaznosci - nawet jesli kto$ nie uczestniczy w pro-
cesie kreowania, to samo zapoznawanie sie z tekstami mitos$nikow jest przyjemne, powoduje zaciesnienie wiezi
z przedmiotem kultu i - co za tym idzie - innymi fanami.

s9  Istnieja w tym wzgledzie wyjatki, chociazby archiwa fan fiction, czyli serwisy zbierajace opowiadania. Czes¢
z nich umozliwia publikowanie bez jakichkolwiek ograniczen (np. fanfiction.net), ale istniejg réwniez takie, ktdére
maja rade redakcyjna. To ona musi uzna¢ dang historie za nadajaca sie do umieszczenia na stronie. W tym sensie za-
mkniete archiwa dziatajg jak fanziny, w ktérych ,wtadza” nalezy do rady, z tym ze docieraja one do zdecydowanie
wiekszej lizby oséb oraz umozliwiajg partycypacje i wymiane mysli przez system komentarzy. Przez niektorych sa
jednak krytykowane jako przejaw cenzury - niezadowoleni z ich dziatalnosci fani wskazujg na to, ze najwiekszym
dobrem sieci jest wtasnie jej otwartos¢ i zréznicowanie. Na poparcie swojego stanowiska przytaczaja argument mo-
wiacy o tym, ze staba pod wzgledem jakosci twoérczzose nie przetrwa. Internauci to myslace jednostki, same mogace
przefiltrowac zawartos¢ serwisow, oceni¢ ja i dostosowac¢ do wtasnych potizeb.
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tym moze to uczynic¢ praktyaznie kazdy, kto ma do niego dostep, zarbwno
dwunastolatek tworzacy dla zabawy, jak i doswiadczony mitosnik prak-
tykujacy pisanie czy rysowanie od kilkudziesieciu lat®. Z drugiej jednak
strony dzieki sieci utatwione jest tak zwane beta-czytanie (beta reading),
czyli instytucja funkcjonujgca w obrebie wspodlnot fanowskich, majaca
za zadanie poprawic jakos$c¢ publikacji®. Beta readerami sa osoby, ktdre
sprawdzaja fanfik danego fana, oceniaja go pod wzgledem merytorycz-
nym i jezykowym, zalecaja poprawki i rekomenduja, kiedy mozna sie nim
pochwali¢. Dzieki elektroniznej pajezynie kontakt miedzy sprawdzaja-
cym a piszacym jest prosty i niezwykle szybki - niewatpliwie pozytywnie
wptywa to na jakos¢ materiatow umieszzanych na stronach. Poprawia ja
rowniez utatwione dzieki internetowi zdobywanie informacji na temat
tego, co sie pisze — poszukiwanych wiadomosci udziela¢ moze grupa, moz-
na tez ich szuka¢ w inny sposéb. Sie¢ pomaga réwniez w podejmowaniu
zespotowych przedsiewziec¢, na przyktad pisaniu opowiadan przez kilku
autorow®.

Choc¢ z pozoru wydawac by sie mogto, ze spotecznosci internetowe wiel-
bicieli ze wzgledu na demokratyazny charakter sieci beda rozmywac opisa-
ng w poprzednim rozdziale hierarchie mitosnikow, wcale tak sie nie dzieje.
Ten, kto ma wiedze¢ lub potrafi pochwali¢ sie intensywnym zaangazowa-
niem, nadal jest wyzej, jest przeciez bardziej widoazny, pisze wigcej postow,
koresponduje z duza lizbg osob uwazajacych go za autorytet — jest on kims,
kogo nazwac¢ mozna informacyjnym liderem®. W wiekszym stopniu niz inni
wptywa przeciez na zycie wspolnoty, zwykle zdaje relacje z tego, co sie robi
w realu, z podejmowanych akgji, organizowanych konwentow, kontaktow
z dziennikarzami. Mozna powiedzie¢, ze komunikacja za pomoca internetu
replikuje hierarchie wystepujaca na zywo. Mato tego, tworzone sg nowe
warstwy i wymiary podziatéw, chociazby te oparte na kompetencji w po-
stugiwaniu sie elektronicznymi narzedziami (umiejetnosc szybkiego pisania
na klawiaturze, znajomosc¢ netykiety itd.). Gtos biegtych, ale rowniez maja-
cych najszybszy i najlepszy (ze wzgledu na jakosc sprzetu) dostep do sieci,
styszany moze byc¢ najezesciej. To oni ,kontrolujg” spotecznosci, uzywaja
swoich umiejetnosci, aby zdobywac jak najwiecej informacji o przedmiocie
uwielbienia, oraz decyduja, czy podzieli¢ sie nimi z innymi fanami®*.

60  Zob. R. Tushnet, Copyright Law, Fan Practices, and the Rights of the Author, [w:] Fandom: Identities and
Communities..., s. 62-63.

61 Zob. A.l. Karpovich, The Audience as Editor: The Role of Beta Readers in Online Fan Fiction Communities, [w:]
Fan Fiction and Fan Communities..., s. 171-187.

62 Zob.S. Pugh, The Democratic Genre..., s. 116-142.

63 Zob. A. MacDonald, Uncertain Utopia..., s. 133.

64 Zob.tamze, s. 141.
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Podsumowujac - nie mozna mie¢ watpliwosci, ze wspdlnoty interneto-
we sg dla wielbicieli doskonatym narzedziem utatwiajacym pozyskiwanie
informacji, komunikacje z innymi, organizowanie imprez i akcji, wymiane
produkcji®. Wptyw elektronicznej pajeczyny jest tak duzy, ze pewni ba-
dacze mowia wreaz o specyfiznym okresie w historii fanowskiej®. Pisze
sie tez o epoce w dziejach akademickich badan nad mitosnikami - erze,
ktorej reprezentanci zajmuja sie badaniem wytaaznie cyberprzestrizennych
przejawow bycia entuzjasta®. Nie oznacza to jednak, ze przedinternetowe
sposoby dziatania fandw przestaty istnie¢. Fanziny dalej sa wydawane,
a rzezy gromadzone - ich namacalnos¢ i materialnos¢ napawaja radoscia
kazdego wielbiciela, z natury bedacego przeciez kolekcjonerem. Pomimo
dziatalnosci sieciowej mitosnicy dalej spotykaja si¢ na zywo oraz organi-
zuja konwenty.

Na zakonwenie przytozy¢ warto poglady Victora Costello i Barba-
ry Moore®® - zauwazyli oni, ze w internetowych spotecznosciach fanéw
partycypuja nie tylko ludzie szukajacy kontaktu z innymi wielbicielami.
Mozna rowniez wskazac kategorie osob, dla ktorych grupy sa interaktyw-
nym narzedziem majgcym utatwic bezposredni kontakt z przedstawicielem
przemystu kulturowego: rezyserem, scenarzysta, aktorem, aktorka itd. Daze-
nie do nawiazania takiej znajomosci podparte jest pogladem, ze entuzjasci
wspottworza dany tekst i zastuguja, aby ktos, kto produkuje go oficjalnie
i profesjonalnie, uwzglednit ich uwagi i prosby, a przynajmniej na nie od-
powiedziat (czasami rzeczywiscie si¢ to zdarza).

Costello i Moore rozréznili publiznos¢ pasywna i aktywna, z jednej stro-
ny podporzadkowana przemystowi, zaslepiong konsumeryzmem, z drugiej
opierajaca sie, nie ubezwtasnowolniona, ale decydujaca o sobie. Fani sg
wiasnie tacy — majg poczucie wtasnej wyjatkowosci i przekonani sg o sile,
jaka posiadaja, jesli chodzi o oddziatywanie na przemyst kulturowy. Bada-
ni przez naukowcow wielbiciele wyraznie zdystansowali sie do wizerunku
mitosnika jako osoby ,siedzacej przez telewizorem z reka na pilocie, kon-
sumujacej programy telewizyjne w nadmiarze, bez jakiegokolwiek na owa
konsumpcje pomystu - w sposéb niezorganizowany i przypadkowy”®.

65  Zob. M.). Hewrzing, The Internet World of Fan Fiction, http://digarchive.library.ucu.edu/dspace/bitstre-
am/10156/1705/1/herzingmj_thesis.pdf (odczyt: 10.01.2011); J.A. McArthur, Digital Subculture: A Geek Meaning of
Style, ,,Journal of Communication Inquiry” 2009, vol. 33, nr 1, s. 58-70.

66  Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture...; P. Théberge, Everyday Fandom: Fan Clubs, Blogging, and
the Quotidian Rhythms of the Internet, ,,Canadian Journal of Communication” 2005, vol. 30, nr 4, s. 485-502, http://
www.cjc-online.ca/index.php/journal/article/view/1673/1810 (odczyt: 23.12.2010).

67 Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture...

68 V. Costello, B. Moore, Cultural Outlaws: An Examination of Audience Activity and Online Television Fandom,
JTelevision & New Media” 2007, vol. 8, nr 2, s. 124-143.

69 Tamze, s. 130.
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Fani uwazali si¢ za osoby zainteresowane programami stymulujacymi in-
telektualnie (inaczej niz przecietni odbiorcy produktow kultury popularnej).
Twierdzili, ze ich popkulturowa dieta sktada sie¢ ze scisle wyselekcjonowa-
nych pozycji sktaniajgcych do samodzielnego myslenia. Costello i Moore
uznali, ze wtasciwie wszystko, co robia wielbiciele w sieci, jest przejawem
przeciwstawiania sie przemystowi. Tego rodzaju pogladami zajme si¢ szerzej
w nastepnym rozdziale.
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Rozdziat V
Opor fanow

Od wywrotowca do tekstualnego klusownika

tym rozdziale zaprezentuje koncepcje studiow kulturowych dotycaza-

ce fanéw. Pomysty te sa podobne do analiz cultural studies zwigza-

nych z odbiorcami w ogdle, cho¢ cechujg si¢ wiekszym radykalizmem. Byc¢
moze wynika to z tego, ze badajac wielbicieli, trizeba sie ,przeciwstawiac¢”
wspomnianemu w rozdziale |1l stereotypowemu obrazowi entuzjasty jako
dewiacyjnego i patologiznego osobnika. W tym kontekscie poglady przed-
stawicieli studidw kulturowych zajmujacych sie fanami sg przejawem od-
chodzenia od krytyaznego ukazywania konsumentéow popkultury. Analizy
wielbicieli sg odbiciem podkreslania aktywnosci odbiorcow oraz kwestiono-
wania bezwarunkowego poddania rezimowi przemystu kulturowego. Wraz
z upowszechnianiem takiego sposobu patizenia coraz silniejsze i odwazniej-
sze stawac sie zaczety gtosy pokazujace, ze mitosnicy to segment nabywcow
przeciwstawiajacy sie owemu przemystowi tak intensywnie jak zaden inny.
Rozwazania na temat fandw ukazujace ich we wspomniany sposdéb
sa najczesciej ukierunkowane jednakowo - pokazuje sie ich jako dyskry-
minowanych, i to z dwdch powiazanych ze soba powoddéw. Po pierwsze,
w wyniku usytuowania w medialnej hierarchii — wielbiciel jest nizej od
reprezentanta przemystu kulturowego, nie ma wptywu na to, jak wy-
gladaja teksty kultury popularnej. Po drugie, mitosnik to osoba o okre-
slonych cechach spotezno-demografiznych, ktérych posiadanie narazac
moze na ponizenie i nierowne traktowanie. Na dyskryminowanie entu-
zjasci nie chca sie jednak zgodzic¢ i dlatego si¢ mu opieraja. Akt odbioru
popproduktow staje sie przejawem ideologiznej walki — fani prowadza
»dziatalnos¢ wywrotowa” majaca nadwatli¢ oddziatywanie przemystu.
Poznanie pogladéw przedstawicieli studiow kulturowych jest koniezne,
mimo ze w wielu kwestiach sa one dyskusyjne. Niezaleznie od niedopa-
tizen tezy cultural studies caty as sq dos¢ popularne — aby nakierowac je
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na wtasciwe tory (te zwiazane z dominujaca dzisiaj kulturg prosumpcji),
nalezy sie im przyjrzec.

Pomysty pokazujace, ze wielbiciele podejmujg walke z przemystem kul-
turowym, wiele zawdzieczajg nie tylko zmieniajacym sie trendom w bada-
niach popkultury. Akademicy ukazujgcy entuzjastow w ten wtasnie sposob
inspiracj¢ zaczerpneli rowniez z rozwazan na temat subkultur reprezentan-
tow studiow kulturowych wywodzacych sie¢ z Centre for Contemporary Cul-
tural Studies (CCCS) przy Uniwersytecie w Birmingham. Brytyjskie analizy
podkultur dotyczyty przede wszystkim grup mtodziezowych, ktore, poczaw-
szy od lat 50. XX w., staty sie¢ niezwykle widoznymi sktadnikami wyspiar-
skiego spoteczenistwa (chodzi o takie subkultury, jak rockersi, modsi, teddy
boysi, skinheadzi zy punki)'. Badania te nie wziety sie znikad - byty po-
ktosiem wazesniejszych prac brytyjskich cultural studies zwigzanych z po-
dziatami klasowymi?, jak rdwniez dziet amerykanskiej szkoty chicagowskiej
zgtebiajacych dewiacyjny charakter gangow’.

Centre for Contemporary Cultural Studies specyficznie oceniato patologicz-
nos$¢ miodziezy - jej przyczyny upatrywano w strukturalnych zmianach zacho-
dzacych w powojennym spoteczenstwie. Cztonkowie podkultur traktowani
byli jako przedstawiciele klasy robotniczej — grupy mtodziezowe rozpatrywano,
jakby byty przejawem ciagtej walki owej klasy, nieustannego przeciwstawia-
nia sie warunkom spotezno-ekonomicznym, w ktérych przyszto jej funkcjono-

1 Zob. . Burgess, High Culture as Subculture: Brisbane’s Contemporary Chamber Music Scene, http://eprints.qut.
edu.au/28527/ (odazyt: 14.08.2010); R.). Cross, The Teddy Boy as Scapegoat, http://elib.doshisha.ac.jp/cgi-bin/retrie-
ve/sr_bookview.cgi/U_CHARSET.utf-8/BD00004445/Body/g00012.pdf (odczyt: 4.05.2010).

2 Duze znaczzenie miata tutaj ksiazka The Making of the English Working Class z 1966 r. autorstwa Edwarda
P. Thompsona, obrazujaca historyazne podtoze podziatéw klasowych. E.P. Thompson, The Making of the English
Working Class, New York 1999. Autor ukazat narodziny angielskiej klasy robotniczej, definiujac jej poczatkowe
stadia w kategoriach kulturowych, a nie ekonomicznych. Thompson podkredlit, ze ludzie working class tworzyli
kiedy$ wspolnoty w ténnisowskim tego stowa rozumieniu. Ukazywat je w specyfiznym momencie historycz-
nym - przedindustrialnym. Po nim nastapit okres industrialny, przynoszacy upadek spoteaznosci i zastapienie ich
zwiazkami zawodowymi niepodtrzymujacymi tradycyjnych rytuatdw robotniczych. Inng wazna pozycja brytyj-
skich studiow kulturowych traktujaca o klasie robotniczej byta Culture and Society 1780-1950 z 1958 r. autorstwa
Raymonda Williamsa. R. Williams, Culture and Society 1780-1950, New York 1983. W dziele tym opisana zostata
kultura owej klasy, rozumiana jako kolektywne nadawanie sensu swojemu zyciu. Podobnie kulture working class
ukazat zatozyciel CCCS Richard Hoggart w swojej ksiazce z 1957 r. zatytutowanej Uses of Literacy. Autor przedstawit
robotnicze wspdlnoty, ktorych waznym elementem jest poczucie sgsiedztwa oraz wartosci rodzinne. R. Hoggart, The
Uses of Literacy: Aspects of Working Class Life, New Brunswick 1998.

3 Duzy wptyw na Brytyjzykéw wywarty takie amerykanskie prace jak Outsiders Howarda Beckera zy Street
Corner Society Williama F. Whyte'a. H.S. Becker, Outsiders: Studies in the Sociology of Deviance, New York 1991;
W.F. Whuyte, Street Corner Society: The Social Structure of an Italian Slum, Chicago 1993. Becker w ksiazce z 1963 r. po-
kazat, w jaki sposob mtodociani cztonkowie gangéw zachowyuwali sie, wykorzystujac koncept modnosci (hipness).
Tworzyli oni ,kulture i styl zycia, na tyle dziwazny i niekonwencjonalny, ze skutkowat naktadaniem stygmatu
odludka przez bardziej konwencjonalnych cztonkéw spoteczenstwa” H.S. Becker, Outsiders..., s. 79. Praca Whyte'a to
z kolei przeprowadzona w 1943 r. etnografia wtosko-amerykanskiego osiedla Cornerville w Chicago ze szczegolnym

uwzglednieniem grup przestepczych.
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wac. Subkultury nalezy rozumiec¢ jako kolektywna reakcje na upadek tradycyj-
nych spoteczznosci robotniczych, bedacy wynikiem powojennej urbanizacji oraz
migracji rodzin robotnikow do nowo powstajacych dzielnic przemystowych
w angielskich miastach. CCCS skupiato si¢ raczej na analizach kulturowych niz
ekonomicznych: analizowano rytuaty i aktywnosci oraz zwigzane z nimi zna-
zenia. Poza tym dociekania cechowato konkretne nastawienie wobec kultury
popularnej — wiazace sie z nia formy rozrywki oraz konsumeryzm nie byty po-
stizegane jako zagrozenie. Popkultura to paradoksalnie narzedzie oporu, ktory
do przeciwstawiania sie wykorzystuje formy owej kultury*.

Phil Cohen twierdzit, ze ,,ukryta funkcjg subkultur jest magiczne wyra-
zanie i odplatywanie ukrytych i nierozwigzanych sprzeznosci kultury ro-
dzicow™. Mtodzi chca uciec od upadku tradycyjnej kultury robotniczej,
tworzac swoje wtasne kultury. ,Magiznos¢” owego rozwigzania polega na
tym, ze jest ono wyobrazone i zwiazane z tworzeniem znaczen i symboli
wynikajacych z uzestnictwa w danej podkulturze. Cohen kontrowersyjnie
napisat, ze subkultury to ,symboliczzne struktury, ktérych nie nalezy mylic¢
z dzieciakami, ktdre sa ich zwolennikami oraz uczestnikami”® - taki oglad
sprawy charakterystyczny byt dla wszystkich przedstawicieli CCCS skupia-
jacych sie na podkulturowym symbolizmie i tworzeniu znaczen’.

W takim duchu ukazane byto przeciwstawianie si¢ wielu grup — na przy-
ktad teddy boysow?® czy skinheaddw, zbierajacych sie w tak zwane pacz-
ki (mobs)®. Styl pierwszych polegat na szpanowaniu modnym ubiorem
przeznaczonym dla ludzi z klasy sredniej, co byto symboliznym sposobem
negocjowania ze smutng rzezywistoscig spotezna. Podobnie w wypadku
modsdéw, probujacych zrekompensowac sobie niedoskonatos¢ owej rzeczy-
wistosci przez wykwintnos¢ stroju, uzywanie skuterow wtoskiej produkgcji
oraz pasjonowanie sie amerykanskimi filmami gangsterskimi'.

Niezwykle wazna publikacjg, wywodzaca sie z osrodka CCCS, byta ksiaz-
ka Dicka Hebdige’a Subculture: The Meaning of Style". Autor entuzjastycz-
nie zareagowat na pojawienie si¢ w Wielkiej Brytanii subkultury punki za-
uwazyt, ze jest ona zwigzana z klasa robotniczg jedynie na poziomie odgry-

4 Zob. A. Benett, Subcultures or Neo-Tribes? Rethinking the Relationship between Youth, Style and Musical Taste,
,Sociology” 1999, vol. 33, nr 3, s. 599-617.

s P.Cohen, Subcultural Conflict and Workin Class Community, [w:] Culture, Media, Language: Working Papers in
Cultural Studies, 1972-79, red. S. Hall, D. Hobson, A. Lowe, P. Willis, London 2005, s. 63.

6 Tamze.

7 Zob. K. Gelder, Subcultures: Cultural Histories and Social Practice, London - New York 2007, s. 89.

8 T Jefferson, Cultural Responses of the Teds, [w:] Resistance through Rituals: Youth Subcultures in Post-War Bri-
tain, red. S. Hall, T. Jefferson, London - New York 2006, s. 67-70.

9 ). Clarke, The Skinheads and the Magical Recovery of Community, [w:] Resistance through Rituals..., s. 80-83.

10 D. Hebdige, The Meaning of Mod, [w:] Resistance through Rituals..., s. 71-79.

1 D. Hebdige, Subculture. The Meaning of Style, London - New York 2002.
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wania (performance) Klasowosci przez mtodziez. Klasowos¢ nie musi byc
rzezywista, wystarczy, ze punki mysla o sobie w kategoriach robotniczych
- poglad ten dat podstawy do podzniejszego odrzucania zarzutdéw wobec
CCCS, jakoby aztonkowie opisywanych przez nich podkultur wcale nie wy-
wodzili si¢ z working class. Hebdige dos¢ przewrotnie zaznaczyt, ze wcale
nie muszg oni byc¢ ludzmi z klasy nizszej, aby za takowych mozna byto ich
uznac¢. Badaz wprowadzit (wzorujac sie na koncepcji Claude’a Lévi-Straus-
sa) do swoich analiz termin bricolage® i uzyt go do opisania punkowego
przeksztatcania konwencjonalnych znakéw (na przyktad hitlerowskiej swa-
styki czy wizerunku angielskiej krolowej). Autor The Meaning of Style bar-
dzo silnie nawiazywat do poststrukturalistow europejskich (szczegdlnie do
Rolanda Barthes’a), jak rowniez semiotykow. Uzywajac wyrazenia ukutego
przez Umberto Eco, Hebdige nazwat dziatalno$¢ punkéw semiotyczng par-
tyzantka (semiotic guerilla warfare) — przyréwnat ja takze do aktywnosci
awangardowych artystéw reprezentujacych nurt surrealizmu i dada.

Subkulture bada sie (zdaniem Hebdige’a), aby odkry¢ sposoby, w jakie
oznacza ona to, co wokot niej — jej walka nie ma charakteru bezposredniego
(polityaznego), nie tozy sie na ulicach, jej polem jest natomiast dziedzina
kultury i jezyka. Hebdige, jak zaden inny przedstawiciel CCCS, skupit sie
na ukazywaniu stylu podkultury oraz przedstawianiu symbolicznego oporu
jej cztonkow, pokazywaniu, jak ogromna jest sita wywrotowych znaczen
tworzonych przez punkow, jak bardzo wychodza oni poza to, co postrzega-
ne jest jako ,normalne”, i jak znakomicie podwazaja w ten sposob zastany
porzadek. Wazne jest przy tym, ze zadne znaczenia nie sa niemozliwe i wy-
kluczone, sposéb dziatania mtodziezy jest z zatozenia znazeniowo anty-
autorytarny.

Podsumowujac rozwazania CCCS, stwierdzi¢ nalezy, ze mimo iz poszcze-
golne subkultury réznig sie miedzy soba, wszystkie sa konsekwencjq istnie-
nia klasy robotniczej, co wiecej, kazda podkultura jest podrzedna w stosun-
ku do klasy przedsiebiorcow. Réznice w portretowaniu grup mtodziezowych
w ramach osrodka z Birmingham sg tylko wariacjami tematu nadrzednego
- sprzeaznosci i walki miedzy working class a klasa dominujaca. Konflikt ma
ponadto charakter symboliczny, niebezposredni — ztonkowie klasy nizszej
coraz rzadziej sg polityznymi aktywistami. CCCS patrzyto na subkultury jak
na pozbawione faktyanej sity polityaznej — analizowane one byty w kate-
goriach polityaznego braku, jako nieposiadajace politycznego podtoza, or-
ganizacji zy samoswiadomosci politycznej. Opor podkultur widoazny jest

12 Pojecia bricolage uzyt réwniez John Clarke w swoim eseju zatytutowanym Style. J. Clarke, Style, [w:] Resi-
stance through Rituals..., s. 147-161. Za pomoca tego terminu analizowat, w jaki sposéb cztonkowie subkultur zmie-
niaja znazenia uzywanych towaréw konsumpcyjnych.
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w codziennych praktykach zwigzanych z kulturg czy stylem® - przejawia
sie przez znazenia wypracowywane przez ztonkow grup. Tego typu prze-
ciwstawianie jest wyrazem kreatywnosci, ktora polega na symboliznym
»przerabianiu” namacalnych warunkow zycia™.

W jaki sposéb przedstawione wyzej rozwazania na temat subkultur mto-
dziezowych odzwierciedlity si¢ w pogladach reprezentantow studiéw kultu-
rowych moéwiacych o oporze fandw? Przede wszystkim w podkreslaniu tego,
ze (podobnie jak mtodziez) wielbiciele rdwniez symboliznie ,przerabiajg’
Mniejsze znaczenie ma tutaj robotnicze pochodzenie — mitosnikéw nie mozna
zaszufladkowac i pokazac jako przynalezacych do working class. W przypad-
ku analiz cultural studies nalezy jednak w pewnym sensie mowi¢ o klaso-
wosci oporu - fani rowniez przeciwstawiajg sie stojacym wyzej. Ozywiscie
nie ma tu miejsca opozycja robotnik - przedsiebiorca, ale odbiorca — wielkie
koncerny medialne. Wielbiciel jest przez przemyst kulturowy dyskrymino-
wany, tak jak mtody robotnik ,,ujarzmiany” jest przez znajdujacych si¢ wy-
zej pod wzgledem ekonomicznym. Poza tym przemyst ma silne powiazania
z elitami gospodarczymi i dlatego mitosnicy, sprzeciwiajacy si¢ mu, opierajg
sie takze elitom finansowym, tak jak czynig to robotnicy. Stojacy na szczycie
pod wzgledem popkulturowym chcg ,,narzuci¢” konsumentom teksty zgodne
z dominujaca kultura. Fani, przeciwstawiajgc sie, stawiaja kontre owej kultu-
1ze, rozmaitym jej elementom, takim jak seksizm, patriarchalizm, spychanie
na margines mniejszosci (chociazby seksualnych). W kontekscie oporu wiel-
biciele sa grupa niezwykle ciekawa - popprodukty nabywane sg przez nich
w nadmiarze, co jednak nie przeszkadza w wywrotowych praktykach.

Dobrym przyktadem bezposredniej inspiracji pogladami CCCS sg rozwa-
zania Johna Fiskego' - aby opisa¢ dziatalno$¢ mitosnikow, uzyt on nawet
terminu Hebdige’a (zapozyczonego od Eco) ,semiotyczna partyzantka” Wy-
ktadnie koncepcji Fiskego znalez¢ mozna w dwoch ksiazkach opublikowa-

13 Takie poglady legty zreszta u podstaw pozniejszego przeciwstawiania subkultur kontrkulturze. Ta ostatnia
cechuje sie wieksza polityzna sprawnoscia przejawiajaca sie propozycja stworzenia nowego alternatywnego po-
rzadku. Zob. M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 196; M. Gwozda, E. Krawczak, Subkultury mtodzie-
Zowe: Pomiedzy spontanicznosciq a uniwersalizmem, [w:] Socjologia kultury: Zarys zagadnien, red. M. Filipiak,
Lublin 2003, s. 161-176. Podkultury natomiast do dzisiaj postizegane sa tylko jako zyjace na marginesach kultury
dominujacej, bedace co prawda w opozycji do niej, ale niepragnace jej gruntownie zmieni¢. By¢ moze jest to
przyazyna, ze przedstawiciele osrodka z Birmingham pomijali w swoich analizach hipisdw. Drugim z powoddéw
mogto byc¢ pochodzenie dzieci kwiatéw - rekrutowali sie oni przeciez gtéwnie z klasy Sredniej. Zob. K. Jankowski,
Hipisi: W poszukiwaniu ziemi obiecanej, Warszawa 2003, s. 15-35. Jako tacy nie mogli by¢ egzemplifikacjg reakcji
mtodziezy na upadek kultury robotniczej rodzicow, po prostu nie pasowali do pogladéw Centre for Contemporary
Cultural Studies.

14 Zob. D. Fowler, From Jukebo Boys to Revolting Students: Richard Hoggart and the Study of British Youth
Culture, ,International Journal of Cultural Studies” 2007, vol. 10, nr 1, s. 73-77; S.Q. Jensen, Rethinking Subcultural
Capital, ,Young” 2006, vol. 14, nr 3, s. 261.

15 ). Fiske, Reading the Popular...; ). Fiske, Understanding Popular Culture...
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nych w 1989 r. - Reading the Popular oraz Understanding Popular Culture.
Badacwz zaktadat polisemiaznos¢ tekstdw kultury popularnej — innymi sto-
wy, gtosit poglad, ze popprodukty sa réznorodne pod wzgledem znaczen,
co pozwala fanom konstruowac alternatywne odczytania oraz réznorako
interpretowac. Fiske poréwnat polisemicznos$c i negocjowanie znaczen przez
wielbicieli do tego, w jaki sposob ludzie uzywajg dzinsdw. Naukowiec po-
kazatl, ze mimo iz sa one niezwykle rozpowszechnionym towarem, przed-
stawiciele wielu grup spotecznych wykorzystuja je w bardzo rézny sposob
w zaleznosci od sytuacji. Zréoznicowane uzycie dzinséw jest ilustracjg tego,
jak znaczenia zwiazane z masowo produkowanymi i poddanymi standary-
zacji dobrami podlegaja procesowi przetworzenia w toku konsumpgji. Pra-
cownikowi firmy, ktéra wypuszcza z fabryki nowiutka pare spodni, zapew-
ne nie przysztoby do gtowy, ze mozna éw produkt pocia¢, specjalnie zrobi¢
w nim dziury czy tez dgzyc do tego, aby jak najszybciej sie owa zes¢ gar-
deroby przetarta. Podobne procesy jak w wypadku postepowania z dzinsa-
mi zachodza zdaniem Fiskego podczas konsumowania tekstéw popkultury.
Tworzenie nowych znazen (zwiazanych z codziennym zyciem odbiorcow)
w toku nabywania jest warunkiem koniecznym fanowskiego zaintereso-
wania - gdyby nie mozliwos¢ konstruowania znaczen, zaden popprodukt
nie mogtby stac sie obiektem uwielbienia.

Entuzjasci podejmuja kulturowgq dziatalnos¢ wywrotowa. Za taka mo-
gtoby by¢ uznane réwniez wspomniane wyzej niekonwencjonalne wyko-
rzystanie dzinsow. O ile bowiem przemyst wtékienniczy caty czas udosko-
nala swoje strategie marketingowe, aby sprzedac spodnie, ich uzytkownicy
podejmuja szereg dziatan majacych dostosowac¢ 6w towar do wtasnych
potrzeb. Podobnie teksty popularne sa produktami stuzacymi przemystowi
kulturowemu do generowania zyskow - dla fandw jednak stajg si¢ nie-
zwykle znazacym zasobem wykorzystywanym w codziennym zyciu. Fi-
ske pokazat, jak nastoletnie wielbicielki Madonny ,,uzywaja” jej, aby unik-
nac¢ dominujacych dzisiaj patriarchalnych konceptualizacji ptci kulturowe;.
Polisemizna natura Madonny jest dla dziewazat niezwykle wazna, gdyz
podwaza stusznos¢ tradycyjnego postizegania kobiet — ich seksualnosci czy
preferowanych (przez spoteczenstwo) zachowan. Uazestniczac w spoteczno-
sci mitosniczek amerykanskiej gwiazdy, nastolatki podejmujg walke od-
bywajaca sie przez stuchanie muzyki, nasladowanie stylu piosenkarki oraz
ubieranie sie podobnie jak ona'®. Mtode dziewczyny stawiaja sie na miej-
scu Madonny, wypracowuja nowe znaczenia i produkujg na ich podsta-
wie amatorskie teksty”. Poglad ten znalazt odbicie w wyrdznieniu przez

16 ). Fiske, Reading the Popular..., s. 98-99.
17 ). Fiske, Understanding Popular Culture..., s. 149.
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Fiskego'® trzech typdw tworczosci (semiotywzna, enuncjacyjna i tekstualna),
o ktorych pisatem juz w poprzednim rozdziale.

Badacze roznia sie co do nacisku, jaki ktada na to, jak wazne dla opiera-
nia sie przemystowi sa poszazegolne rodzaje produktywnosci' - zes¢ uwa-
za, Ze wystarczy samo wytwarzanie znaczen, inni, ze koniezne jest produ-
kowanie amatorskich dziet. Do pierwszego obozu zaliczy¢ mozemy oprocz
Fiskego C. Lee Harrington i Denise D. Bielby?, ktére w swoim studium
fanow oper mydlanych przedstawity obraz wielbiciela rzadko angazujacego
sie w tekstualna kreacje. Przyjemnos¢ «zerpie on raczej z tworzenia znaczen
zwiazanych z fikeyjnymi postaciami, ktore staja sie ,bliskie” wskutek dtu-
gotrwatego ogladania danej serii.

To, ze sprzeciw przejawia si¢ wytaznie w dziatalnosci tekstualnej, twierdzi
wielu wspotazesnych akademikow, chociazby Constance Penley” zy Camil-
le Bacon-Smith* Ta druga szczegolnie mocno podkresla, ze esencja przeciw-
stawiania sg tworcze aktywnosci konkretnego typu - literackie opowiadania
fan fiction. Naukowcy uwazajg, ze ostateznym celem amatorskiej produkgji
tekstualnej nie jest podtrzymanie zainteresowania mitosnikow, ale ,,poprawa”
oryginalnych tekstéw, tak aby nabraty znaczenia dla entuzjastéw i odpowia-
daty ich potizebom. Takiego zdania jest Henry Jenkins — jeden z najbardziej
znanych badaczy kultur fanowskich. W swoich analizach Amerykanin inspiruje
sie rozwazaniami francuskiego mysliciela Michela de Certeau — aby wytuskac,
o jakie poglady tego ostatniego chodzi, spojrzmy na cytat z jednej z jego ksia-
zek. Autor rozwodezit sie na temat doswiadczen, ktore sg udziatem czytelnikéw
(gazet oraz czasopism) podejmujacych z nadawca swoistego rodzaju gre: ,Czy-
telnik jest wytworcg ogrododw bedacych miniaturg Swiata i jego sprawdzia-
nem, Robinsonem wyspy, ktéra nalezy odkry¢, lecz »owtadnietym« réwniez
wtasnym szalenstwem, wprowadzajgcym mnogos¢ i roznice do zapisanego
systemu spotezenstwa i tekstu. Jest wiec autorem powiesciowym. Porzuca
swdj teren, oscylujac w nie-miejscu pomiedzy tym, co wymuysla, a tym, co go
przemienia. Czasem, rzeczywiscie, jak mysliwy w lesie, ma pismo na muszce,
tropi, Smieje sie, robi »sztuczki« albo, jak gracz, pozwala sie na nie nabrac. In-
nym razem gubi w nich fikcyjne zabezpiewzenia rzeczywistosci: jej zniknigcie
oddala go od pewnikoéw umieszczajacych »ja« na spotecznej szachownicy™.

18 ). Fiske, The Cultural Economy..., s. 30-49.

19 Zob. C. Sandvoss, Fans. The Mirror of Consumption, Cambridge 2005, s. 28-32.

20 C.L. Harrington, D.D. Bielby, Soap Fans..., s. 20-21.

n C. Penley, Brownian Motion: Women, Tactics and Technology, [w:] Technoculture, Cultural Politics, red.
C. Penley, A. Ross, Minneapolis 1991, s. 135-164; taz, Nasa/Trek: Popular Science and Sex in America, New York
- London 1997

22 C. Bacon-Smith, Enterprising Women: Television Fandom and the Creation of Popular Myth, Philadelphia
1992.

23 M. Certeau, WynaleZ¢ codziennos¢. Sztuki dziatania, Krakow 2008, s. 172.
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W tym krotkim fragmencie zawarta jest istota tego, co chciat przekazac
Francuz i co w swoich pracach powtdrzyt za nim Jenkins w odniesieniu
do fanéw*. Amerykaninowi udzielit sie nawet bogaty w metafory jezyk,
okreslit wielbicieli mianem tekstualnych ktusownikéw (textual poachers)®,
ktdrzy ,,odrzucajg estetyazny dystans, entuzjastycznie pochtaniaja ulubiony
tekst i probujg zintegrowac z wtasnym doswiadczeniem to, co przedstawia-
ja media. Niewzruszeni autorytetem jakichkolwiek instytucji czy ekspertow
oraz wolni od jego wptywu roszeza sobie prawo do formutowania inter-
pretacji, oceniania, konstruowania kulturowego kanonu. Niezrazeni przez
tradycyjne koncepcje wtasnosci prywatnej, najezdzaja popkulture, zawtasz-
zaja jej materiat dla wiasnego uzytku i przetwarzaja tak, ze teksty stajq sie
podstawa ich wtasnych produktéw oraz wtasnej spoteznosci”*.

Kultura mitosnikow jest kulturag nieustannej produkgji i konsumpgji jed-
noczesnie, nie ma podziatu na tworzacych i odezytujacych - twierdzenia te
badacz podbudowat analizg wielu aktywnosci, gtdwnie zwigzanych z ama-
torskimi dzietami opartymi na oryginale.

Jenkins rézni sie od omawianego wzesniej Fiskego, nie tylko jesli chodzi
o wiekszy nacisk na tekstualng produkcje. Obydwaj autorzy nie zgadzaja sie
co do zakresu praktyk zwigzanych z zawtaszczaniem tekstow. Jenkins sy-
tuuje fandw nieco inaczej niz Fiske, ktdry uwaza, ze dziatalnos¢ wielbicieli
wyraza to, w jaki sposob konsumujg popprodukty medialne wszyscy od-
biorcy. Ozywiscie tylko do pewnego stopnia — mitosnikdw cechuje znacz-
nie silniejszy opodr niz przeciegtnych nabywcow. Ogdlne tendencje sa tylko
niklym odzwierciedleniem proceséw widoaznych u fandéw - tak twierdzi
Fiske. Naukowiec zrédet sprzeciwu szuka nie tyle w odrebnosci spotecznosci
wielbicieli, ile w indywidualnym tworzeniu znaczen, uksztattowanym i za-
leznym od spoteaznych tozsamosci interpretujgcych.

Jenkins nie popiera takich tez - uwaza, ze nie pozwalajg one na doktad-
ne odkrycie praw rzadzacych wspdélnotami mitosnikow oraz poznanie ich
kultury. Amerykanin reprezentuje spojizenie metodologiczne, ktdre nazwac
mozna wewnetrznym, wstuchujacym sie w gtos fandéw, zwracajacym uwa-
ge na to, co tez oni maja do powiedzenia o sobie”. Jenkins, podobnie jak
cate grono innych badaczy o zblizonych pogladach, preferuje metode et-
nografizng, umozliwiajaca dogtebna eksploracje spotecznosci. Zastanawiac

u  Zob. A. Cwikiel, Miedzy narracjq a serializacjq: fenomen Star Trek, [w:] Miedzy powtdizeniem a innowacjq:
seryjnosc w kulturze, red. A. Kisielewska, Krakow 2004, s. 266-268.

25 H.Jenkins, Textual Poachers..., s. 23.

26 H. Jenkins, The Poachers and the Stormtroopers, http://www.asc.upenn.edu/courses/comm334/Docs/poaching.
pdf (odczyt: 31.08.2010).

27 Zob. S. Green, C. Jenkins, H. Jenkins, Normal Female Interest in Men Bonking: Selection from The Terra Nostra
Underground and Strange Bedfellows, [w:] Theorizing Fandom..., s. 9-38.
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sie mozna, jaki wptyw na taka postawe wywarto to, ze badacz sam przy-
nalezy do grupy wielbicieli. Amerykanin zastynat z ukucia pojecia aka-fan,
bedacego kombinacja dwdch stéw - akademik i fan. Aka-fan to ktos, kto
bada zaréwno jako naukowiec, jak i jako entuzjasta. Jako ten pierwszy ma
dostep do roznych teorii kultury popularnej, do literatury oraz warsztatu
badawzego, ktory utatwia zgtebianie wspdlnot mitosnikow. Jako fan ma
natomiast dostep do spoteznosdi, jej tradycji i wiedzy, co rdwniez znaczaco
utatwia dociekania. Podejscie Jenkinsa wymusza skupienie sie na wielbi-
cielach konkretnych zjawisk popkulturowych, co moze rodzi¢ pewne oba-
wy zwiazane z mozliwoscig uogolniania wnioskdw wycigganych z badan.
Mimo to Amerykanin probuje — kazdg grupe uwaza za odizolowana, pro-
mujaca nowatorski sposob recepcji, wyrozniajgca sie wsrod odbiorcow prze-
cietnych nie tyle radykalizmem oporu, ile w ogodle jego podejmowaniem.
Poza tym kazda wspolnota mitosnikéw w pewnym sensie instytucjonali-
zuje sprzeciw, steruje nim za pomoca protokotéw zwigzanych z amatorska
produkcja®.

Queeri feminizm

Fiske” przedstawit fanéw jako zaangazowanych w walke ideologizna to-
czonag nie tylko z przemystem kulturowym. Konsumpcja popkultury to czes¢
ogolnych zmagan grup pozbawionych wptywdw i sity, znajdujacych sie
na gorszej pozycji ze wzgledu na cechy spotezno-demografizne ztonkéow.
Praktyki wielbicieli zwiazane z kultura popularna to swoista kreatywnosc
»stabych” - sg oni pomystowi w uzywaniu zasobéw udostepnianych przez
uciskajacy system, ktéremu odmawiaja podporzgdkowania. Kulture mito-
$nikéw najlepiej opisac¢ przez metafory: zmagania i antagonizmu, hegemo-
nii napotykajacej opor, sity idacej z dotu przeciwko potedze znajdujacej sie
na gorze, spoteznej dyscypliny i kontroli skonfrontowanej z niepostuszen-
stwem?.

Kultura popularna oraz przyjemnosci, ktdre fani z niej czerpia, istnieja
w opozycji do kultury oficjalnej — tworzenie nowych znawzen oraz ama-
torska produkcja sa narzedziem marginalizowanych grup. Ich ztonkowie,
piszac, rysujac, krecac filmy, moga dawac¢ wyraz niepokojom zwiazanym
z tym, ze nie sa w mediach przedstawiani albo ze ukazuje sie ich w ste-
reotypowy sposob. Przyktadem sa homoseksualisci <zy transseksualisci,
ktorzy odczytuja teksty w duchu queer oraz dokonuja w nich przeksztat-

28 H.Jenkins, Kulturowa ekonomia fandomu szesnascie lat pdzniej, , Kultura Popularna” 2008, nr 3, s. 31-32.
29 ). Fiske, Understanding Popular Culture..., s. 47.

30 Tamze.
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cen za pomoca amatorskiej tworczosci, pisza do przedstawicieli przemystu
kulturowego petycje, organizuja akcje protestacyjne, zaktadaja organizacje
fanowskie*. Ma to doprowadzi¢ do przetomu, do ktorego dosztoby, gdyby
popprodukty w gtédwnych rolach prezentowaty bohateréw innej orientacji
niz heteroseksualna®.

Inna egzemplifikacja sq wielbicielki feministki**, wykorzystujace od-
bierane teksty tak, aby da¢ upust swojemu niezadowoleniu zwiazanemu
z patriarchalnym charakterem wspotczesnego spoteczenstwa®. Wiele ba-
dan ilustruje przyjemnosci, jakie mitosniczki czerpig z wywrotowego za-
wtaszczania popprodukcji. Chad Dell*® pokazat, jak zaraz po drugiej wojnie
Swiatowej fanki zapasow (wrestling) w Stanach Zjednoczonych przez Kibi-
cowanie ositkom walzacym na ringu ,protestowaty” przeciwko meskim
praktykom Kulturowym majacym zepchna¢ je do roli kur domowych?®.
Kobiety podczas wojny przyzwycezajone do traktowania po mesku (zatrud-
nienie w przemysle, przejecie meskich zajec) chciaty zatrzymac uzyskane
przywileje. Czynity to przez uczestnictwo w spektaklach sportowych, w ktd-
rych kladzie si¢ nacisk na fizyznos¢ i agresywna konfrontacje. Zawodowy
wrestling, podupadty podazas wojny, zostat reanimowany dzieki kobietom
przychodzacym na areny lub ogladajacym zawody w telewizji. Tego rodza-
ju zachowanie byto zdaniem Della forma transgresji, spoteznego przekra-
zania granic zwiazanych z dozwolonym kobiecym zachowaniem. W trakcie
walki i po niej, przez demonstrowanie swojego przywiazania do danego
atlety, kobiety nie byty zahukanymi, sentymentalnymi i sktonnymi do
emocji przedstawicielkami ptci pieknej. Stawaty sie asertywne, nastawione

31 Zob. H.M. Benshoff, Secrets, Closets, and Corridors through Time: Negotiating Sexuality and Gender through
Dark Shadows Fan Culture, [w:] Theorizing Fandom..., s. 199-218; G. Davis, G. Needham, Queer(ying) Lost, [w:] Rea-
ding Lost: Perspectives on a Hit Television Show, red. R. Pearson, London - New York 2009, s. 261-279.

32 Zob. H. Jenkins, ‘Out of the Closet and into the Universe’: Queers and Star Trek, [w:] American Cultural Studies,
red. J. Hartley, R. Pearson, Oxford 2000.

33 Co ciekawe, spotecznosci fanowskie zesto sg przedstawiane w literaturze przedmiotu albo jako typowo ko-
biece, albo meskie. Pisze sie, ze kobiety fascynuja sie dobrami kultury popularnej z gatunku muzyki, romanséw
«zy filmu. Zob. C. Sandvoss, Fans..., s. 16. Za szzegdlnie meskie natomiast uznane zostato bycie fanem komikséw
«zy sportu. M. Barker, Seeing How Far You Can See: On Being a ,Fan” of 2000 AD, [w:] Reading Audiences: Young
People and the Media, red. D. Buckingham, Manchester 1993, s. 159-183; M. Barker, K. Brooks, Knowing Audiences:
Judge Dredd: Its Friends, Fans and Foes, Luton 1998; ).A. Brown, Comic Book Fandom and Cultural Capital, ,,Journal
of Popular Culture” 1997, vol. 30, nr 4, s. 13-31; A. King, The End of Terraces: The Transformation of English Football
in the 1990s, London 1998. Jak wskazuja najnowsze opracowania, taki podziat jest wynikiem zynnikdéw spoteczno-
-historyaznych. Zob. C. Sandvoss, Fans..., s. 16-17. Wraz ze zmianami wspotazesnego spotezenstwa (miedzy innymi
jego feminizacja) oraz przemiang tekstéw popkultury sytuacja zaczeta ewoluowac. Nie mozna juz klasyfikowac
produkdji pop jako typowo kobiecych lub meskich - posiadaja one zréznicowana baze odbiorcédw.

34 Zob. E. Rand, Barbie Queer Accessories, Durham - London 1995.

35 Ch. Dell, ,Lookit That Hunk of Man!”: Subversive Pleasures, Female Fandom, and Professional Wrestling, [w:]
Theorizing Fandom..., s. 87-108.

36 S. Ford, Pinning Down Fan Involvement: An Examination of Multiple Modes of Engagement for Professional
Wrestling Fans, http://211.157108.49/N R/rdonlyres/Comparative.../ford_role_playing.pdf (odczyt: 14.10.2010).
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na wtasne przyjemnosci oraz Swiadome swojej seksualnosci — zafascynowa-
nie zapasami byto przewrotnym wykorzystaniem tekstow przeznaczonych
dla meskiej czesci publicznosci. Zdaniem niektorych badaczy tego rodzaju
wywrotowe wykorzystanie wrestlingu wsréd kobiet obserwowad¢ mozemy
do dzis$ - Catherine Salmon i Susan Clerc” pokazaty, w jaki sposob przenio-
sto sie ono do internetu, gdzie wielbicielki wymieniaja sie opowiadaniami
o swoich ulubionych sportowcach.

Rowniez mitosnizki gwiazd muzyki sa ukazywane jako opierajace si¢
patriarchalnemu porzadkowi. Chodzi o nastoletnie entuzjastki (teenybop-
pers) fanatyaznie oddane jakiemus$ gwiazdorowi, gromadzace si¢ ttumnie
na jego koncertach, starajace sie wykupi¢ miejsce w tym samym hotelu,
w ktéorym on mieszka, przekonane o swojej platonicznej do niego mito-
sci*®. Chodzi takze o fenomen groupies, dazacych do nawiazania znajomosci
(o podtozu seksualnym, cho¢ nie zawsze) z owym celebrity. Sheryl Gar-
rat* twierdzi, ze piosenkarze sa dla dziewczat platforma negocjacji miedzy
wymaganiami zwigzanymi z seksualnoscig, jakie naktada spoteczenstwo.
Autorka napisata, ze ,zakochiwanie sie w plakatach i jednoczesna depre-
gjacja prawdziwych mezazyzn to zawziete trzymanie sie ideatu prawdziwej
mitosci jak najdtuzej mozna. To jednoczesnie bezpieazne ujscie nowo odkry-
wanej seksualnej energii”*°. Poniewaz nie mozna jej roztadowac¢ w sposéb
meski — na stadionie, demonstracji, zebraniu zwigzku zawodowego - trizeba
szuka¢ wtasnego, kobiecego sposobu. Podobnego zdania sg Barbara Ehren-
reich, Elizabeth Hess i Gloria Jacobs", ktore w swoim artykule , cofnety sie
w czasie” do 1964 r. i pokazaty, jak spotezne oczekiwania wobec nastolatek,
»seksualna represja” oraz waskie pojmowanie rol ptciowych daty poczatek
zjawisku beatlemanii. Autorki doszty do wniosku, ze masowe zorganizowa-
nie sie dziewczat wokot Beatlesow przycazynito sie do wzbudzenia politycz-
nych ruchéw feministyaznych w USA w latach 60. 1 70. XX w.

Wielu akademikow wskazuje, ze nic tak dobrze nie uwalnia tekstu spod
wtadzy przemystu i nie oddaje go w rece kobiet jak amatorska tworczos¢
- przede wszystkim fan fiction. Pozwala ona na reprezentowanie intere-
sow feministek przez poruszanie tematow, ktére nie zostaty przedstawione
w przekazie oficjalnym. Nieprofesjonalne dzieta przenosza punkt ciezkosci

37 C.Salmon, S. Clerc, ,Ladies Love Wrestling, Too”: Female Wrestling Fans Online, [w:] Steel Chair to the Head:
Essays on Professional Wrestling, red. N. Sammond, Durham 2005, s. 167-191.

38 Zob. S.L. Baker, Pop in(to) the Bedroom: Popular Music in Pre-Teen Girls’ Bedroom Culture, ,,European Journal
of Cultural Studies” 2004, vol. 7, nr 1, s. 75-93.

39 S. Garratt, Signed, Sealed and Delivered, [w:] The Faber Book of Pop, red. 1. Kureishi, ). Savage, New York 2002,
s. 423-425.

40 Tamze, s. 424-425.

41 B. Ehrenreich, E. Hess, G. Jacobs, Beatlemania: Girls Just Want to Have Fun, [w:] The Adoring Audience...,
s. 84-106.
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z elementow oryginalnych produkcji, majacych charakter awanturniczo-
-przygodowy, na skupione na relacjach interpersonalnych. W przypadku ga-
tunkow skierowanych do meskiej czesci publiznosci stosuje sie konwencje
znane z romansow, zyli popproduktow przeznaczonych dla kobiet. Oficjal-
ny tekst mozna zmieniac tak, ze marginalizowane postacie wystepujg w ro-
lach pierwszoplanowych - stabe, zagubione, niepotrafigce sobie poradzi¢
w meskim swiecie niewiasty przedstawia si¢ jako silne, niezalezne, mogace
obejs¢ sie bez mezazyzn.

Szzzegodlnie wyraznym przyktadem ,zagarniania” dzieta na modte kobie-
cq jest twdrezosc spod znaku slash fiction, zyli wspominane juz opowiada-
nia, w ktérych bohaterowie znani z ekranu lub ksigzki, ale rowniez aktorzy
zy muzycy, przedstawiani sa jako uwiktani w zwiazek homoseksualny.
Nazwa slash pochodzi od skrotu uzywanego do pokazania, jakie postacie
zobrazowane sa w fanfiku. Pierwsze historie tego typu dotyczyty dwodch
protagonistow serialu Star Trek — kapitana Kirka i jego pierwszego oficera
Spocka - z racji tego oznaczane byty jako K/S. Jak widac, inicjaty imienia
kazdej postaci przedzielone zostaty znakiem slash - stad termin. Chociaz
slash ,przerabia” gtéwnie meskich bohateréw, ukazujac ich jako gejow, to
jednak pojawia sie coraz wiecej opowiadan typu fem-slash, traktujacych
o zwiazkach lesbijskich. Co ciekawe, ani slash, ani fem-slash nie moga byc¢
uznane za przejaw walki o interesy homoseksualistow - jak pokazuja ba-
dania, obydwa typy tworzone sg w zdecydowanej wiekszosci przez hetero-
seksualne kobiety. Camille Bacon-Smith* zauwazyta, ze slash fiction jest
dla nich chwilowym odpoazynkiem od meskiego ,zniewolenia” Pisanie jest
sposobem, aby sobie z nim poradzi¢, uciezka w Swiat fantazji czyni go zno-
sniejszym - slash jest nizym zawor bezpiezenstwa pozwalajacy ulotnic sie
parze nagromadzonej w wyniku wzrostu cisnienia.

Wiekszos¢ badaczy krytykuje takie poglady jako promujace patologicz-
ny obraz fanek. Przewazaja raczej analizy feministyczne podkreslajace, ze
twdérezosc jest nie tylko uwolnieniem sie, ale przejawem dziatalnosci ak-
tywistek swiadomych swoich celdw, wierzacych w ich stusznos¢ i przyszta
realizacje. Tekstualna produkcja to jedno z narzedzi, za pomocg ktdrych
osiggniete zostanie rownouprawnienie, podwazone beda istniejace relacje
miedzy rolami meskimi i kobiecymi, uzyska si¢ autonomie¢ oraz zawodo-
we i prywatne spefnienie. Amatorskie dziela to narzedzia pokazujace, ze
zwiazki heteroseksualne, podobnie jak homoseksualne, powinny byc¢ opar-
te na réwnosci obojga partnerow®. Fakt, ze w opowiadaniach wielbicie-

4 C. Bacon-Smith, Enterprising Women..., s. 294.

43 A. Kustriz, Slashing the Romance Narrative, , The Journal of American Culture” 2003, vol. 26, nr 3, s. 371-384; C. Scodari,
Resistance Re-Examined: Gender, Fan Practices, and Science Fiction Television, ,,Popular Communication” 2003, vol. 1, nr 2,
s. 111-130; E. Woledge, Decoding Desire: From Kirk and Spock to K/S, ,Social Semiotics” 2005, vol. 15, nr 2, s. 235-250.
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lek partnerskie relacje niemozliwe sa miedzy mezazyzng a kobietg, ujawnia
zwatpienie w instytucje heteroseksualnego zwiazku, jak rowniez odrzuce-
nie podstaw, na ktérych sie on opiera, czyli traktowania kobiet jako stab-
szych i podporzadkowanych. Kobiety tworzace slash fiction pragng zmiany
polegajacej na podwazeniu dotychazasowych ujec¢ kobiecosci i meskosci*.
Historie pisane przez mitosniczki moga rowniez powstawa¢ w wyniku che-
ci obalenia obowiazujacych standardéw piekna®. Jak stwierdzita Mirna
Cicioni* w artykule na temat slash entuzjastek serialu The Professionals,
twdrezosc tego rodzaju staje sie wyrazem ,,czegos wiecej niz pasywnej kon-
sumpgji. Fani uzestnicza w wartosciowym i wyzwalajgcym procesie: rozpo-
znaja i werbalizujg wtasne — zasami problematycwne i sprzezne - potizeby
i pragnienia”¥. Wielbicielki opierajq sie, poniewaz odbieraja teksty nie tak,
jak nakazuje dominujaca kultura, ale zgodnie z tym, jak same postizegaja
otaczajacy swiat.

Dla zawtaszczajacych popprodukty kobiet oraz przedstawicieli mniejszo-
sci seksualnych duze znaczenie ma internet. Wspiera on sprzeciw, poniewaz
jest narzedziem dystrybucji wtasnych dziel, ale tez agora, na ktdrej wcho-
dzi¢ mozna w interakcje z innymi znajdujacymi sie w podobnym potoze-
niu (dzieki temu podtrzymywane sa i rozwijane wywrotowe znaczenia)®.
Czes¢ naukowcdw stara sie dowies¢, ze wtasciwie wszystkie rozmowy
miedzy uzywajgcymi sieci mitosnikami (z grup dyskryminowanych), na-
wet te dotyczace zycia codziennego i spraw prywatnych, nacechowane sg
wywrotowoscia®. Kristina Busse® pokazata to na przyktadzie entuzjastek
uzywajacych LiveJournal. Wedtug badaczki proces budowania tozsamosci
za pomoca tego narzedzia nacechowany jest performatywnoscia — odgry-
waniem siebie przed innymi, ukazywaniem w sposéb bardzo podobny do

44 Zob. C. Gillilan, WAR OF THE WORLDS: Richard Chaves, Paul Ironhorse, and the Female Fan Community,
[w:] Theorizing Fandom..., s. 179-197; ). Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences..., s. 195-212.

45 Zob. M. Shufeldt Esch, Rearticulating Ugliness, Repurposing Content: Ugly Betty Finds the Beauty in Ugly,
,Journal of Communication Inquiry” 2009, vol. 34, nr 2, s. 168-183.

46 M. Cicioni, Male Pair-Bonds..., s. 153-178.

47 Tamze, s. 175.

48 Zob. R. Bury, Cyberspaces of Their Own: Female Fandoms Online, New York 2005; S. Cumberland, Private Uses
of Cyberspace: Women, Desire, and Fan Culture, http://web.mit.edu/comm-forum/papers/cumberland.html (odazyt:
5.09.2010); N. Rambukkana, Is Slash an Alternative Medium? ,Queer” Heterotopias and the Role of Autonomous
Media Spaces in Radical World Building, ,Affinities: A Journal of Radical Theory, Culture and Action” 2007, vol. 1,
nr 1, s. 69-85, http://journals.sfu.ca/affinities/indexs.php/affinities/article/.../8/42 (odazyt: 23.12.2010); C.L.D. Reinhard,
If One Is Sexy, Two Is Even Sexier: Dialogue with Slashers on Identity and the Internet, http://rudar.ruc.dk/bitstre-
am/1800/4062/1/Reinhard_2009_slash_identity.pdf (odczyt: 23.12.2010); R. Shave, Slash Fandom on the Internet
or Is the Carnival Over?, ,Refractory: A Journal of Media Entertainment” 2004, vol. 6, http://blogs.arts.unimelb.
edu.au/refractory/2004/06/17/slash-fandom-on-the-internet-or-is-the-carnival-over-rachel-shave/#more-53 (odczyt:
23.12.2010).

49 Zob. A. MacDonald, Uncertain Utopia..., s. 148-149.

s0 K. Busse, My Life Isa WIPon My LJ..., s. 207-224.
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pisania utwordéw slash. W gtéwnych rolach wystepuja jednak nie bohate-
rowie popkulturowi, tylko same internautki.

Pod piracka bandera

Zdaniem przedstawicieli studiow kulturowych tekstualna produkcja fanéw
sprzeciwia sie praktykom przemystu na jeszcze jednej ptaszazyznie - tej zwia-
zanej z tamaniem praw autorskich. Szczegdlnie gwattowne reakcje konglo-
meratow medialnych zwigzane z owymi naruszeniami doskonale pokazuja
(zdaniem cultural studies), jak silne i radykalne jest przeciwstawianie sie
wielbicieli. Reprezentanci omawianej dziedziny przedstawiajg studia przy-
padku obrazujace ,uderzenie” korporacji. Schemat dziatania tych ostatnich
jest mniej wiecej taki: firmy podejmuja kroki prawne, chociazby w zwiazku
z tworzeniem przez mitosnikdw stron WWW, produkcja i dystrybucja fan
fiction, fanfilméw itd., prawnicy korporacyjni namierzaja podejrzane miej-
sca sieciowe i przystepuja do ataku. Doswiadazyty go na przyktad serwisy
zwiazane z serialem Buffy the Vampire Slayer - ich wtasciciele wezwani
zostali przez Twentieh Century Fox do zaprzestania dziatalnosci i likwidagji
fanowskich opowiadan ey grafik. W literaturze przedmiotu znalez¢ mozna
inne opisy naciskdw majacych ,naprowadzi¢” mitosnikdw na ,wtasciwa
droge” poszanowania wtasnosci intelektualnej — pierwszg z brzegu egzem-
plifikacjg sa tak zwane wojny o Pottera, czyli starcie fandw nastoletniego
zarodzieja z firma Warner Brothers®'.

Stosunek WB do wielbicieli jest bardzo niejednoznawzny. Z jednej stro-
ny koncern docenia wszystko, co robig mitosnicy, i czerpie z tego korzysci
- marketing i sprzedaz napedzane sg medialnym szumem, jaki robig wokot
ksiazek i filmow fani, ktorzy potrafig stac cata noc w kolejce, aby zaopatrzyc
sie w najnowszy egzemplarz ksiazki, dodatkowo gtosuja na J.K. Rowling
w rankingach najlepszych autorow, nie mowiac juz o tym, ze kupuja jej
dzieta w zatrwazajacych ilosciach. Mimo to traktowani sg raczej nieufnie
- «esto stosuje sie wobec nich polityke nie przyzwolenia, lez zakazow.
Pozywanie i wezwania do likwidacji stron WWW to tylko jeden z jej prze-
jawow - nie upiecze sie nawet osobom chcacym zorganizowac przedsta-
wienie szkolne, w ktorym wystepuja postacie znane z ksigzek®. O tym, jak
Warner Brothers jest za swojg polityke mocno krytykowany - i to nie przez
odbiorcow, ale inne firmy - bedzie jeszcze mowa w nastepnym rozdziale.

Przyktad ten jest o tyle istotny, ze pokazuje wielbicieli majgcych zelnosc¢
przeciwstawic¢ sie niestusznym ich zdaniem praktykom biznesu (entuzjasci

st H.Jenkins, Kultura konwergengji..., s. 180-186.
52 Zob.S. Brown, Harry Potter and the Fandom Menace, [w:] Consumer Tribes..., s. 177-193.
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Pottera zatozyli organizacje majaca za zadanie broni¢ praw ,przesladowa-
nych”). Mimo ze mitosnicy probuja ochroni¢ swojg dziatalnos¢ przed zaku-
sami zartoznych molochow i armii prawnikow bedacych na ich ustugach,
to jednak w epoce internetu staje si¢ to coraz trudniejsze (zdaniem cultu-
ral studies). Mamy tu do czynienia z sytuacja paradoksalng - sie¢ utatwia
produkcje i dystrybucje amatorskich tekstow, ale jednoczesnie czyni fanow
widoznymi, znosi bariere, jaka wezesniej odgrodzeni byli od przemystu.
Aby zobrazowac owa deterioracje, wspomnie¢ mozna system wymiany pi-
rackich materiatow istniejacy przed epoka elektronicznej pajezyny. Pozba-
wieni mozliwosci tatwego przesytania danych wielbiciele wysytali sobie
poczta tradycyjna tasmy i kasety z ulubionymi tekstami. Taka dziatalnos¢
niewatpliwie byta piractwem - ze¢sto przesytano nagrania, ktorych oficjalna
dystrybucja ograniczona byta ze wzgledu na prawa autorskie (na przyktad
unikalne edycje, nieobrobione wersje studyjne utworéw muzycznych, ma-
teriaty z castingdw)®. Daniel Cavicchi** opisat zamitowanie mitosnikow
Bruce’a Springsteena do zdobywania bootlegdw, czyli Sciezek dzwiekowych
z zapisem koncertow piosenkarza, oraz dzielenia si¢ nimi. Tego rodzaju ko-
lekcjonerska pasja byta doskonale ,,zamaskowana” — mozna powiedzie¢, ze
fanow nie obejmowato oko Wielkiego Brata. Jego wzrok spoczat na nich
w momencie, kiedy korzystac zaczeli z internetu — uwaga straznika wzmogta
sie tym bardziej, ze w przeciwienstwie do tradycyjnej wymiany opisanej
wyzej sie¢ pozwala na dystrybucje materiatu objetego prawem autorskim
szybciej, w sposdb mniej przewidywalny i bardziej agresywny, bo obejmu-
jacy wiecej osob.

Badacze z kregu studidow kulturowych podkreslaja, ze korporacje ata-
kuja wielbicieli w sposéb przewrotny, starajac si¢ stworzyc¢ pozory dbato-
sci o dobro wspodlne, a nie o wtasne pienigdze. Wiele serwiséw interneto-
wych otrzymato wezwanie do likwidacji ze wzgledu na publikowanie tresci
nieodpowiednich dla mtodych odbiorcow>. Wspomniatem juz wczesniej
o opowiadaniach zawierajacych sceny seksu (chociazby o homoseksual-
nych slash)*® — erotyzacja jest jednym z wielu sposobow, w jaki entuzjasta
przerabia (stosunki ptciowe ukazywa¢ moze zarowno literatura, jak i gra-

53 Zob. C. Bacon-Smith, Enterprising Women..., s. 20.

s4  D. Cavicchi, Tramps Like Us..., s. 72-73.

ss  Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture..., s. 27.

s6  Oproa nich wyrdzni¢ mozna non-con, zyli niekonwencjonalne historie zawierajgce sceny gwattu, @y tez
fanfiki nazwane chan, opisujace seks nieletnich. Poniewaz pornografia dziecieca jest w spoteczenstwach Zachodu
sprawa niezwykle kontrowersyjna, debaty nad swobodnym umieszczaniem chan odbywaja si¢ w obrebie samych
spoteznosci fanowskich. Tworcy tego typu opowiadan twierdza, ze pod ptaszczykiem seksu mtodocianych chca
poruszy¢ wazne problemy zwiazane ze sprawami rownouprawnienia zy ludzkiej seksualnosci. Poza tym bronia
sie, ze zasami ukazywanie erotyki dzieciecej jest nie do unikniecia - na przyktad wowezas, gdy kanoniazny tekst
traktuje o nieletnich (dobrym przyktadem jest Harry Potter).
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fiki). Poniewaz na dang strone WWW, bedacg archiwum roznego rodzaju
twdrezosci (takze erotyaznej), wchodzi¢ moga zarbwno miodzi, jak i starsi
mitosnicy, nakaz wykasowania serwisu ze wzgledu na ochrone tych pierw-
szych moze byc dobra zastong dymna. Przed taka mistyfikacja fani probuja
sie broni¢ — wprowadzajg specjalne opisy amatorskich produkcji ostizega-
jace przed ostrzejsza zawartoscia (tak zwane disclaimers). Coraz powszech-
niejsze sg hasta dostepu, ktore uzyska¢ mozna dopiero po zweryfikowaniu
tozsamosci. W wypadku erotycznych archiwéw — na przyktad AdultFanFic-
tion.net - internauta musi podac date urodzenia. Uzytkownicy LiveJour-
nal kreujgcy material mogacy byc¢ uznany za niewtasciwy udostepniajg go
tylko znajdujacym sie¢ na liscie znajomym. Wszystkie te zabiegi pogtebiaja
poczucie wielbicieli, ze restrykcje grozace za publikowanie erotyaznych ma-
teriatow sa nizym innym jak zamachem stanu na wolnosci osobiste — pra-
wa do wypowiadania si¢ i wolnej ekspresji twodrcze;.

Préby ochrony wolnosci zwigzane sg rdwniez z nowego rodzaju produk-
tywnoscia charakterystyazng dla dziatalnosci sieciowej — tworzeniem serwi-
sow WWW «y innych narzedzi internetowych. W artykule Cyber-Slaying
Media Fans Mia Consalvo” przedstawita opor polegajacy na uzyskiwaniu
kontroli nad kodem HTML. Autorka skupita si¢ w pracy na takich zastosowa-
niach tego jezyka, jak programowanie stron WWW, wykorzystanie hipertek-
stu (systemu odnosnikow) oraz konstruowanie tzw. webringdw, czyli zespo-
téw powiazanych ze sobg serwisow. Rozwazania przedstawione w tekscie
postuzyty Consalvo do ukazania ogdlniejszych trendéw zwiazanych z tym,
w jaki sposob architektura sieci pozwala uwalniac si¢ internautom z zaciska-
jacego sie powoli wezta kontroli (grid of control). HTML stanowi zdaniem
badaczki przydatny orez w walce z przemystem kulturowym, gtéwnie ze
wzgledu na otwarty charakter - nawet niezbyt biegty w sztuce programowa-
nia amator moze poznac kod, nauczyc sie go, a potem replikowac, powielac,
kopiowac¢, modyfikowac i zmieniac, aby tworzyc¢ elektroniczne uzytecznosci.
Przez owo kreowanie mitosnicy przesuwaja centrum kulturowej produkgji
oraz nadawania znaczen — od wielkich molochow do ,,zwyktych” ludzi.

Fani staja sie podobni do hakeréw, ruchu wolnego oprogramowania sta-
rajacego sie zagwarantowac nieograniczony dostep do programow, mozli-
wos¢ swobodnej ich zmiany, darmowego przekazywania. Nie ma sensu do-
ktadnie opisywac etyki hakerskiej>® — jasne staje sie jednak, ze program tej
grupy jest zbiezny z wartosciami, ktorymi kieruja sie wielbiciele (zwtaszcza
pod wzgledem wspdipracy na rzez dobra wspdlnego, wolnosci tworzenia

57 M. Consalvo, Cyber-Slaying Media Fans: Code, Digital Poaching, and Corporate Control of the Internet, ,Jour-
nal of Communication Inquiry” 2003, vol. 27, nr 1, s. 67-86.
s8  Zob. K. Siewiz, Zarys systemu normatywnego..., s. 77-99; A. Tarkowski, ,Open Source”..., s. 201-205.
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oraz dystrybucji produktéw)>. Moéwiac ogdlniej, mito$nicy sa czescia szer-
szego ruchu — tak zwanej ,wolnej kultury”®® opowiadajacej sie za zmiang
obecnego prawa autorskiego i wdrozeniem mniej komercyjnych rozwiazan
promujacych kreatywnosc i swobodny dostep do tekstow.

Whniosek, jaki wytania sie z powyzszych rozwazan, jest nastepujacy: fan
jest wojownikiem o wolnos$¢ zmagajacym sie z przemystem kulturowym
o prawo do swobodnego korzystania z dobr popkulturowych. Koncerny nie
chca pozbywac sie praw do popproduktu, ktory cieszy sie wzieciem i jed-
noczesnie generuje zyski. Nawet jesli przestaje si¢ wypuszaza¢ nowe filmy,
seriale, komiksy, ksigzki, nagrania z danej serii, regulacje dotyczace wtasno-
sci intelektualnej nie ustaja — sa aktualne dopdty, dopdki istnieje popyt®".
Potwierdzeniu tej tezy sprzyja obserwowane przez badaczy zjawisko — jesli
w przypadku tekstow wycofanych z produkcji utrzymuje sie lub wzrasta
zainteresowanie wielbicieli, powracaja one do task, czyli wznawia si¢ ich
produkowanie®. Wedtug reprezentantow studiow Kkulturowych praktyki
zwiazane z protekcja praw autorskich sg nie do pogodzenia z apetytami mi-
tosnikow, pragnacych uzywac tekstéw zgodnie z wtasnym widzimisie oraz
wymuysla¢ coraz to nowe sposoby ich zawtaszczania. Przemyst, ze swoim
ukierunkowaniem na zarobienie jak najwiekszej ilosci pieniedzy, nigdy nie
jest w stanie spetni¢ zadan fanow.

Opor prosumpcyjny

Na zakoncenie tego rozdziatu przychodzi wreszcie zas na zweryfikowa-
nie pogladéw przedstawicieli cultural studies. Zaza¢ mozna od konfliktu
w tonie studidow kulturowych pomiedzy tymi, ktdrzy zwracajg uwage, ze
do przeciwstawiania sie wystarcza tylko tworzenie wywrotowych, alterna-
tywnych znaczen, a tymi twierdzacymi, ze niezbedna jest w tym wzgledzie
produktywnosc tekstualna. Kto ma racje? W rozdziale 111 wspomniatem, ze
znaczenia nie mogg byc¢ uznane za produktywnos¢. Sg istotne, prowadzg do
dziatalnosci enuncjacyjnej (opartej na interakcjach) i tekstualnej, ale same
w sobie nie sa wytwarzaniem. Podobnie jest z oporem - istniejace w gto-
wach fandéw znaezenia nie stanowig o sprzeciwianiu sie, nie maja najmniej-
szego wptywu na przemyst kulturowy. Niepostuszeristwo musi nabra¢ na-
macalnych ksztattow oraz mie¢ materialne oparcie w czyms istniejacym
obiektywnie. Blizej prawdy sg ci, ktdrzy twierdza, ze do przeciwstawiania
potizebna jest produktywnos¢ tekstualna. Ich rozwazania nalezatoby jed-

s9  Zob. A. Czaplinska, P. Siuda, Fandomy jako element ruchu spotecznego..., s. 50-60.
60 Zob. L. Lessig, Wolna kultura...; M. Sienko, Internet jako szansa..., s. 241-249.

61 W. Brooker, Batman Unmasked, London 2000, s. 330-333.

62 Zob. R.M. Gill, Stalking the Fan...
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nak uzupetni¢ i dodac, ze aby sie¢ opiera¢, nie tizeba konieznie tworzyc
dziet tekstualnych - sprzeciwia¢ sie mozna réwniez przez dziatalnos¢ enun-
¢jacyjna, zyli wchodzenie w interakcje z innymi czy tworzenie spoteaznosci,
gdzie realizowane bedg wywrotowe znaczenia.

Czy jednak prawdziwy jest obraz przedstawiony wczesniej? Czy spetnia
sie wizja pokazujaca, ze praktyki wielbicieli sg nie do pogodzenia z dziatal-
noscia przemystu kulturowego? Czy rzezywiscie zadania mitosnikéw pozo-
staja w catkowitej sprzecznosci z interesami koncerndw? W swietle dominacji
Kultury prosumpcji opisywanej w «zesci pierwszej stwierdzic tizeba, ze zde-
cydowanie nie. Podkreslanie nadmiernego oporu jest btedne z tego wzgledu,
ze w momencie, w ktdrym fani stajg sie wspotproducentami popproduktu,
lizy¢ zaczyna sie ich zdanie - wypracowywane przez nich znaczenia i pro-
dukgja tekstualna stuza przedstawicielom przemystu kulturowego. Muyli sie
zardbwno Fiske, kiedy twierdzi, ze wielbiciele to odbiorcy cechujacy sie ra-
dykalnym sprzeciwem (w przeciwienstwie do ,przecietnych”, uzewnetiznia-
jacych sprzeciw w stopniu minimalnym), jak i Jenkins, ktory kazda grupe
mitosnikéw rozpatruje w kategorii niszowosci manifestujacej sie niepostu-
szenstwem. Obydwaj sq w bledzie w tym sensie, ze przesadzajg co do stopnia
intensywnosci konfliktu fan — przemyst kulturowy. Poza tym nieprawdziwe
sg doniesienia o skali reakcji korporacji zwigzanych z famaniem prawa autor-
skiego - represje sg coraz rzadsze, a jesli zachodzg, stanowiag relikt starych cza-
sow. Traktowanie firm jako uniemozliwiajacych uzyskanie swobodnego do-
stepu do tekstow nie jest zbyt trafne, co udowodni¢ w nastepnym rozdziale.

Dlazego poglady przedstawicieli studiow kulturowych zostalty w tym
rozdziale tak ekstensywnie opisane? Z jakiego powodu o ich pomystach
wspomniatem? Dlatego ze to, co reprezentanci cultural studies nazwali opo-
rem, istnieje — nie jest tak, ze nie majg oni racji co do aktywnosci fanow,
cho¢ mylg sie w kwestii relacji miedzy tymi ostatnimi a przemystem. Two-
rzenie znaczen i bedaca jego pochodna tekstualna dziatalnos¢ oczywiscie
zachodza, ale majg zupetnie inny wydzZwiek — nie sa przejawem sprzeciwu,
ale pojscia na reke przemystowi. Dla firm cenne jest oddanie wielbicielom
kontroli nad tekstem w celu jego wzbogacenia, udoskonalenia i rozpropa-
gowania. Koncerny majq nadzieje na duze poktady ,,oporu” grup margina-
lizowanych, tylko po to, aby spetniac ich zyczenia i przez to lepiej sprzedac
swoj popprodukt. Najlepszym przyktadem sa najnowsze produkcje, w kto-
rych kobiece postacie odgrywaja znaczace role (na przyktad seriale Xena:
Warrior Princess, Buffy the Vampire Slayer czy The X-Files)®, zy tez takie,

63 Bohaterka Z Archiwum X Dana Scully to posta¢ jakby zywcem przeniesiona z réznych fanfikow - meska, zarad-
na, samodzielna, kierujaca si¢ racjonalnymi pobudkami, a nie emocjami (w przeciwienstwie do swojego partnera
Foxsa Muldera).
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w ktorych gtdwni bohaterowie to homoseksualisci (Stargate Universe, Queer
as Folk).

Przedstawiciele studiow kulturowych przesadzajg co do rozdzwieku mie-
dzy przemystem kulturowym a spoteznosciami fanowskimi. Poglady przez
nich gtoszone sa mylne w tym sensie, ze utozsamiajg dominujaca kulture
z korporacjami, widza w tych ostatnich obronncow owej kultury. Takie spoj-
1zenie nie jest zbyt trafne — wywrotowe znaczenia i dziatania mito$nikow,
wymierzone przeciwko oficjalnej kulturze, nie sg walka z przemystem. Jak
najbardziej na miejscu jest stwierdzenie, ze ,,0pdor” entuzjastow nie oddala
ich od koncerndw (nawet jesli dystansuje od dominujacej kultury) - stad
nazwa¢ go mozna oporem prosumpcyjnym sprzyjajacym przemystowi,
wdrazajacemu najnowsze trendy zwigzane z kulturg prosumpcji. Fani sg
grupa niezwykle wazna w jej kontekscie - w nastepnym rozdziale zagad-
nieniem tym zajme sie¢ doktadniej.
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Rozdziat VI

Fani jako awangarda
Kultury prosumpcji

Zaangazowanie i co dalej?

o tej pory spogladatem na wielbicieli przez pryzmat réznorodnych

wymiarow ich dziatalnosci, takich jak konsumpcja, produktywnosc
i wspolnotowosc. Wszystkie razem skladaja sie na zaangazowanie i przed-
stawiaja obraz niezwykle interesujacy i barwny - mamy do czynienia ze
spoteznoscia, ktora intensyfikuje odbidr, pulsuje energia i jest tworcza.
Jakie ma to jednak znaczenie dla rozwazan podjetych w pierwszej czesci
ksigzki, to jest tych traktujacych o zmieniajgcych sie trendach w globalnej
kulturze popularnej, czyli wyksztatceniu sie kultury prosumpcji? Patrzgc na
dotychezasowe wywody, nietrudno dostrzec, ze fani sa awangarda owej
kultury - jest tak moim zdaniem z dwoch Scisle ze soba powiazanych po-
wodow. Po pierwsze, dlatego ze wielbiciele spetniajg wszystkie wymogi
prosumentow idealnych, o ktorych chodzi przemystowi kulturowemu. Jak
pokazane zostato w rozdziale V, myla sie badacze uwazajacy, ze interesy
mitosnikdw sa nie do pogodzenia z dazeniami Kkorporacji — dzisiaj, kiedy
zmieniaja sie one tak, ze stawiaja na konsumentow najbardziej aktywnych,
entuzjasci nie opieraja sie w dostownym znaczeniu. Raz jeszcze powtorze,
co napisatem w koncowej ezesci poprzedniego rozdziatu: to, co nazwane
jest oporem, istnieje — fani dalej robig to, co robili (tworzenie wtasnych
znaczen, redystrybucja tekstow, ich przeksztatcanie oraz dopasowywanie
do wtasnych potizeb i doswiadwzen, kampanie protestacyjne), inaczej jest
to jednak traktowane przez przemyst. Wilasnie wskutek przeciwstawiania
sie wielbiciele zaczynaja by¢ konsumentami waznymi, ich opdr sie ceni,
»oswaja” i zerpie z niego Korzysci. Jest jeszcze drugi powod, dla ktorego fani
sg forpoczta kultury prosumpcji — to w ich grupie najwczesniej zaczety sie
przejawiac zachowania i aktywnosci charakterystyczne dla tej kultury.
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0d starozytnosci do postmodernizmu, zyli krotka historia fanow

Aby doktadniej zobrazowac drugi powod, warto pokrotce przyjrzec sie ewo-
lucji zachowan charakterystycznych dla wielbicieli. Opisujac owa ewolu-
cje, opieram sie na obszernym studium, jakie przedstawita Francesca Cop-
pa' w artykule zatytutowanym A Brief History of Media Fandom. Wysitek
podjety przez autorke jest godny uznania z tego wzgledu, ze niewiele jest
opracowan prezentujgcych mitosnikéw pod katem chronologiczno-histo-
ryznym. Aby uwolni¢ sie od czystej chronologii, postanowitem wyodreb-
ni¢ w historii przedstawianej przez Coppe pewne okresy, ktore nazwatem
odpowiednio prehistoria, Sredniowieczem, renesansem, oswieceniem, mo-
dernizmem oraz postmodernizmem fandw. Taki zabieg jest tylko dos¢ luz-
nym odwotaniem do epok w dziejach, nie ma na celu znalezienia Scistych
analogii miedzy historig ludzkosci a historig wielbicieli — chodzi jedynie
o wskazanie spdjnych przedziatow tej ostatniej. Analizujac propozycje Cop-
py, zaznazyc nalezy, ze badaczka pisata z perspektyw amerykanskiej oraz
brytyjskiej — zaprezentowata narodziny oraz rozwdj wspoélnot anglosaskich
(rozwazania na temat tego, czy opisane przez Coppe zmiany ich dotywa-
ce oddaja to, co dziato sie i dzieje z mitosnikami rowniez w innych kra-
jach, podjete zostana doktadniej w nastepnej zesci ksiazki). Warto rowniez
podkresli¢, ze autorka napisata o fanach nazwanych media fans - chodzi
jej o wielbicieli produkgji takich jak filmy, seriale, ksiazki. Mimo to rekon-
struowane tutaj trendy da sie odnies¢ do wszystkich odbiorcow kultury
popularnej mieszczacych sie w granicach sformutowanego przeze mnie ob-
razu entuzjasty jako zaangazowanego wskutek intensywnego nabywania,
wspolnotowosci i produktywnosci.

Historia fandw zaczyna sie od okresu, ktory nazwatem prehistorig. Moz-
na o niej mowi¢ od momentu zaistnienia czytelnikéw magazynéw o tema-
tyce fantastyazno-naukowej nabierajgcych wyrazistosci jako grupa w latach
30. XX w. Jedna z zotowych postaci zwigzanych z czasopismami tego typu
byt pisarz i redaktor magazynu ,,Astounding Science Fiction” Hugo Gerns-
back. Zachecat on czytelnikdw do nadsytania do redakgcji listow komentu-
jacych coraz bardziej wymuysine fantazje autorow. Zgodnie z zaleceniami
Gernsbacka kupujgcy pisma nie tylko wyrazali swoje opinie, ale tez zaczeli
wymieniac sie adresami, w zwiazku z czym coraz chetniej pisali do siebie
nawzajem listy lub, jesli mieszkali dostateeznie blisko, spotykali sie osobi-
Scie. W 1934 r. Gernsback zorganizowat korespondencyjny klub nazwany
Science Fiction League®. Poza tym czytelnicy magazynéw podejmowali wie-

1 F Coppa, A Brief History of Media Fandom, [w:] Fan Fiction and Fan Communities..., s. 41-59.
2 Zob. ).M. Verba, Boldly Writing. A Trekker Fan and Zine History, 1967-1987, Minnetoka 2003.
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le innych zynnosci, ktdre uzna¢ mozna za charakterystyczne dla wielbicieli,
na przyktad organizowali konwenty.

Wtasciwe dzieje rozpoczyna Coppa jednak od pojawienia sie w 1966
r. mitosnikow serialu Star Trek® (jego emisja rozpoczeta sie w USA wta-
snie w tym roku). Entuzjasci Gwiezdnej wedrowki zintensyfikowali pisa-
nie fan fiction, jak rowniez produkcje zinow, zyli amatorskich gazetek (np.
»Spockanalia” czy ,,ST-phile”). Te ostatnie, sprzedawane na konwentach lub
wysytane pocazta, byty najwazniejszym kanatem dystrybucji amatorskich
opowiadan, rysunkéw, wierszy - stanowity rowniez podstawowe zrédto
informacji o tekscie zy nadchodzacych zjazdach. Okres ten nazwac¢ mozna
sredniowieczem fanéw - tak jak w dziejach ludzkosci w ciemnych wiekach
srednich kulture przechowywat i rozwijat tylko jeden stan — duchowien-
stwo - tak w okresie sredniowiecza wielbicieli na strazy kultury mitosni-
kow stali entuzjasci Star Treka.

Pod koniec lat 70. pojawity sie nowe seriale, wokét ktérych wyro-
sty duzych rozmiaréw wspdlnoty fanowskie — byty to przede wszystkim
amerykanski Starsky and Hutch oraz brytyjski The Professionals. Debiut
Gwiezdnych wojen w 1977 r. spowodowat boom na produkcje science fic-
tion — oproa Star Wars na poczatku lat 80. swoje spotecznosci fanow miaty
takie produkcje jak: Battlestar Galactica, Blake’s 7 i Buck Rogers in the 25th
Century. Wielbiciele wspomnianych popkulturowych zjawisk zaczeli byc
coraz lepiej zorganizowani, potegowata si¢ ich produkcja w postaci zinow
i fanfikow, a takze rosta liczba konwentdéw, dlatego tez okres ten nazwac
mozna renesansem fanow.

W pdéznych latach 80. lawinowo powstawac zazety grupy mitosnikow
zwiazanych z takimi tekstami jak na przyktad (kolejnos¢ wymieniania przy-
padkowa): Indiana Jones, Blade Runner, Doctor Who, Monty Python’s Fly-
ing Circus, Blackadder, Hill Street Blues, Knight Rider, Remington Steele,
Miami Vice, Space: 1999, Robin of Sherwood, Cagney and Lacey. Co ciekawe,
Cagney and Lacey byt kolejnym serialem po Star Treku uratowanym pizez
entuzjastow przed zdjeciem z anteny wskutek zakrojonej na wielka ska-
le kampanii pisania listow do przedstawicieli koncernéw. W omawianym
czasie literackie opowiadania fanowskie zaczety sie stawac coraz bardziej
kompleksowe pod wzgledem narracji oraz cech charakterologicznych posta-
ci, co spowodowato dalsza eksplozje twdrezosci, juz niekonieznie zwigzane;j

3 Niektdérzy badaze wskazuja, ze pierwsze spotecznosci fanowskie zawiazaty sie wokdt emitowanego wezesniej
niz Star Trek serialu The Man from U.N.C.L.E., cho¢ jest to do$¢ kontrowersyjne przekonanie. Wiekszos¢ akademikow
zgadza sie, ze najstarszym zjawiskiem popkulturowym, ktére zdobyto fanéw, byt Star Trek - by¢ moze dlatego, ze
paradoksalnie seria o dzielnej ekipie statku kosmiaznego cieszyta sie znaznie mniejszym zainteresowaniem niz The
Man form U.N.C.L.E. Spowodowato to, ze wielbiciele Gwiezdnej wedrdwki byli bardziej widoezni, cho¢by w zwiaz-
ku z akcjami, ktore podejmowali, kiedy ich ulubionemu serialowi grozito zdjecie z anteny.
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z tylko jednym popproduktem. Zaczeto tworzyc tak zwane crossovers, czyli
opowiadania mieszajace dwa filmy zy seriale lub wiecej. Jak zrelacjonowa-
ta Coppa - ,everything became zineable” - pisato si¢ o wszystkim. Byt to
okres oswiecenia fanow - wiek rozumu, ktory przejawiat si¢ uswiadomie-
niem, ze w byciu wielbicielem wcale nie trzeba si¢ ogranicza¢ do jednego
tekstu.

Na przetomie lat 80. i 90. zaistniaty wspdlnoty mitosnikéw Star Trek:
The Next Generation, Beauty and the Beast czy Wiseguy. W ostatniej deka-
dzie wieku powstaty natomiast grupy entuzjastow miedzy innymi Quan-
tum Leap, Highlander, The X-files, Louis and Clark, Babylon 5, Due South,
Xena: Warrior Princess, Hercules, Buffy the Vampire Slayer, Stargate SG1.
Na poczatku lat 90. w spoteznosciach pojawito sie nowe, interaktywne,
aprzestizenne narzedzie — internet. Interakcje fandw zaazety przenosic sie
z drukowanych zinéw do elektroniaznej sieci, wielbiciele coraz czesciej ko-
munikowali sie za pomoca grup Usenetu czy forow - powoli kolonizowa-
no cyberprzestizen, tworzgc nowe miejsca rozwoju swoich zainteresowan
(doktadnie opisatem to w rozdziale 1V). Wiekszos¢ wspolnot zaczeta rozwi-
ja¢ swoja kulture dwojako — zarowno w sposéb tradycyjny, przy uzyciu zi-
now, listdw i konwentow, jak i nowatorsko — online (w ramach ciekawostki
wspomnie¢ mozna, ze spoteznoscia dysponujaca pierwszg lista mailingo-
wa byta grupa mitosnikow serialu The Forever Knight). Okres, kiedy elek-
tronizna pajezyna zadomawiac¢ zazeta sie wsréd fanow, nazwac¢ mozna
epoka modernizmu - za najsprawniej dziatajgce wspdlnoty uwazane byty
te, ktore charakteryzowaty sie najlepiej rozbudowana infrastruktura siecio-
wa w postaci list mailingowych, archiwéw fan fiction itd.

Pod koniec lat 90. spoteznosci fanowskie wkroczyty w postmodernizm
- przyktadowymi wspdlnotami powstatymi w tym okresie sg te zwigzane
z Harrym Potterem i Wtadcqg Pierscieni czy takimi serialami jak The Sopra-
nos, Battlestar Galactica, Lost, Prison Break, House, Dester. Przy wymie-
nianiu kolejnych popkulturowych zjawisk zdobywajacych fanoéw zaznaczyc¢
tizeba, ze trudno tak naprawde wskaza¢ wszystkie — jest ich po prostu za
duzo, dodatkowo co chwile pojawiajq sie nastepne. W okresie postmoderni-
zmu internet stat sie bardziej dostepny, wraz z rozwojem nowego narzedzia
- World Wide Web - kazdy mogt szybko i tatwo zatozy¢ grupe dyskusyjna.
Wielbiciele zyskali Swietne narzedzie utatwiajace zycie — wazesniej, aby stac
sie cztonkiem danej spotecznosci, nalezato w realnym swiecie znalez¢ kogos,
kto podzielat zainteresowania. W dobie elektroniznej pajeczyny wystarczy
po prostu wygooglowac co trzeba, przytaazyc sie do istniejacych grup «zy
forow. O tym, ze sie¢ to dla mitosnikow doskonate narzedzie, pisatem juz
w jednym z poprzednich rozdziatow, gdzie dowodzitem, ze przed zaistnie-



0d starozytnosci do postmodernizmu, czyli krétka historia fanow

niem internetu wspolnoty byty przestizennie rozbite, a komunikacja mie-
dzy oddalonymi od siebie ztonkami utrudniona.

Wspotezesnie, czyli w okresie postmodernizmu, jak nigdy dotad moz-
na byc¢ fanem wielu zjawisk rownoczesnie, co wiecej, mozna to podkresla¢
w swojej tworczosci i postawie®. Duza w tym zastuga elektronicznej paje-
zyny - gdzie jak nie w internecie tatwiej znalez¢ spoteznos¢ sasiadujaca
z nasza, gdzie tatwiej zaznajomic si¢ z podobnymi amatorskimi tekstami,
gdzie w koncu tatwiej zosta¢ cztonkiem innej wspolnoty i zintensyfikowac
swojg dziatalnos¢? Z pewnoscia jest to postmodernistyczna chwila fanizmu
- «as, kiedy jedyna zasada jest brak zasad. Chodzi tu o ciagty rozwdj in-
frastruktury sieciowej zmieniajgcej sie bardzo szybko — na przyktad listy
dyskusyjne wymieraja zastegpowane nowszymi narzedziami blogowania.
Rozwijajaca sie w niewiarygodnym tempie technologia internetowa prak-
tyaznie z dnia na dzien zaproponowac moze wielbicielom nowe sposoby, za
pomocg ktorych sa w stanie kultywowac swoje zainteresowania.

Historia mitosnikow, zaprezentowana przez Coppe i nieco zmodyfikowa-
na przeze mnie, to dobra podstawa do zobrazowania tego, ze fani sa awan-
garda kultury prosumpgji. Jak tatwo zauwazy¢, praktyaznie od momentu po-
jawienia si¢ na firmamencie krajobrazu medialnego spoteznosci wielbicieli
opieraty sie nie tyle na bliskosci przestizennej cztonkow, ile na podzielanych
zainteresowaniach. Nawet jesli bariery geograficzne oddziatywaty ograni-
zajaco, partycypujacy we wspolnotach mitosnicy probowali uwalnia¢ sie
od terytorialnego zakotwiczenia. Ze wzgledu na brak tak doskonatego na-
1zedzia jak internet chwuytali sie roznych srodkdw, czego doskonatym przy-
ktadem jest przytaczana prehistoria fanéw. Hugo Gernsback taczyt zytelni-
kow nie tylko przez publikacje czasopism, byt takze gorgcym oredownikiem
wykorzystania w tym celu radia — ten pionier fantastyki naukowej uwa-
zat, ze dzieki niemu mozna popularyzowac nauke oraz idee postepu tech-
nologiaznego®. Chcac stymulowac zainteresowanie takimi zagadnieniami,
przyczynit sie do powstania sieciowej poczty fanowskiej pozwalajacej na
cyrkulacje listow oraz amatorskich publikacji i bedacej specyficzna wirtualng
spoteznoscia tamtych zasdw (wspodlnota istniejaca bez internetu)®. Row-
niez spotkania twarza w twarz, zyli wszelkiego rodzaju konwenty, miaty na
celu wzmocnienie sieciowych grup sprzed epoki elektronizznej pajeczyny.
Samoorganizujacy sie, skupieni wokoét zainteresowan, tworzacy wspdlnoto-
we znaczenia oraz debatujacy nad nimi, dokonujacy interpretacji, produku-
jacy fani stanowili najlepszy ich przyktad juz od lat 30. XX w.

4 Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture..., s. 5.
5 Zob. H. Jenkins, Fans, Bloggers, and Gamers..., s. 137-138.
6 Zob. C. Atton, Alternative Media, London 2002, s. 56.
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Poza tym to wtasnie wielbiciele byli jednymi z pierwszych uzytkowni-
kow najnowoczesniejszych technologii informacyjnych. Jest to szczegdlnie
wyrazne, jesli chodzi o entuzjastow science fiction, ktdrzy obok wojskowych
i akademikow’ stali sie pierwszymi obywatelami sieci®. O podejmowa-
nych przez mitosnikow dziataniach w cyberprzestizeni juz wspominatem
- tutaj warto tylko powtorzy¢, ze zaswiadczaja one o tym, ze fani sa forpocz-
ta kultury prosumpgji. Trizeba przy tym zaznaczyc, ze o ile internet przynidst
nowa jakos¢ w postaci wezesniej niespotykanych amatorskich dziet oraz
znazaco utatwit popularyzacje spotecznosci, to jednak sam w sobie nie jest
zrédtem zafascynowania. Wsrod wielbicieli istniato ono jeszcze przed epo-
ka elektroniczznej pajezyny — mitosnicy produkowali, tworzyli wspdlnoty,
konsumouwali. Sie¢ tego nie zapoazatkowata, zesciowo zmienita jedynie
sposob, w jaki zaangazowanie sie objawia, a takze przyniosta znazne przy-
spieszenie wszystkich jego wymiardw. Dzi$ entuzjasci szybciej sie¢ komuni-
kuja, w wiekszym tempie wypracowuja znaczenia czy wymieniajg sie ama-
torska tworczosciag i informacjami o ulubionych popproduktach.

Fani jako trendsetterzy

Kluczzowe jest to, ze kazdy nastepny okres w przedstawionej wyzej historii
wiaze sie z wieksza widowznoscia fandw, ktora apogeum osiggneta w dobie
internetu. Niekonieznie chodzi tutaj o zwiekszenie lizby wielbicieli, bo
o tym trudno mowi¢, skoro nie dysponuje sie zadnymi danymi statystycz-
nymi. Nie chodzi rOwniez o to, ze mitosnicy stali sie bardziej zaangazowani
- byli tacy zawsze. Sedno sprawy to zmieniajace sie podejscie przemystu
kulturowego zazynajacego postizega¢ fandow jako odbiorcéw niezwykle
waznych — zniesiony zostaje charakterystyazny dla cultural studies dwubie-
gunowy podziat na ,zte” korporacje i ,dobrych” wielbicieli®.

Fani sg trendsetterami, czyli kims, kto przoduje we wdrazaniu nowych
trendow prosumenckich. Ozywiscie nie uwazaja tak wszyscy przedsta-
wiciele przemystu — mimo ze kultura prosumpcji dominuje, nadal wska-
za¢ mozna przedsiebiorstwa przejawiajgce postawy catkowicie do niej
nieprzystajace. Doskonatym zobrazowaniem jest wspomniane juz ,prze-
wrazliwienie” koncernow medialno-rozrywkowych zwiazane z tamaniem
praw wtas-nosci intelektualnej. Pozywanie, mimo iz caty <zas wystepuje,
jest jedynie reliktem starych czaséw, o zym swiadezg wewnetizne sprzecz-
nosci, ktore dadza sie zauwazyc¢ w obrebie konglomeratow. Czesto zdarza

7 Zob. M. Kryszczuk, Historia nowego medium - sieci internet, ,Kultura i Spoteczenistwo” 2002, nr 1, s. 127-141.
8 J. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences..., s. 213-237.
9 P Siuda, Od dewiacji do gtdwnego nurtu...
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sie, ze firma z jednej strony postepuje zgodnie z nakazami prosumpcyjny-
mi, czyli stymuluje fanowskie zaangazowanie, w tym pobudza wielbicieli
do amatorskiej twdrczosci zy tworzenia znaczen. Jednoczesnie ta sama
firma zakazuje wielu wynikajacych z owego pobudzania dziatan, dosyc
swobodnie i wedtug swojego widzimisie uznajac, co jest naruszeniem
praw, a co nie. Tego rodzaju niejednoznazne sygnaty skutkuja sporym za-
mieszaniem wsrod entuzjastow oraz brakiem orientacji w tym, co wolno,
a zego nie'’. Fani bardzo «zesto nie sa Swiadomi, ze w kontekscie tamania
prawa autorskiego robig cos ztego, co jest kolejnym argumentem potwier-
dzajacym dominacje kultury prosumpcji. Na stopniowe zmniejszanie sie
wsrod wielbicieli Swiadomosci naruszania wtasnosci intelektualnej wska-
zata Rebecca Tushnet", pokazujac, jak wskutek coraz bardziej pobtazli-
wej polityki przemystu tamanie prawa staje si¢ w umystach mitosnikow
czyms$ normalnym. Paradoksalnie pozywanie entuzjastéow jest wynikiem
rozwoju kultury prosumpcji — im bardziej si¢ ona umacnia, tym razniej
kontratakuje kapitalizm konsumpcyjny. Im wiecej fani tworza i publikuja,
tym bardziej sg ze swoja dziatalnoscia widoazni dla przemystu i tym bar-
dziej narazaja si¢ na sankcje ze strony tej jego zesci, ktdora nastawiona jest
reakcyjnie. Zderzenie kultury prosumpgji z kapitalizmem konsumpcyjnym
jest zatem dos¢ gwattowne.

Pierwsza strona jednak triumfuje — wida¢ to chociazby na polu praw-
nym. Wsrod koncernow coraz powszechniej obowiazuje (niepisana) norma
stanowigca o niepozywaniu fandw dopodty, dopdki nie zerpia oni ze swojej
dziatalnosci profitow pienieznych. Poniewaz srodowisko wielbicieli opie-
ra sie na niekomercyjnych aktywnosciach®, zastraszanie i uciekanie sie do
srodkéw prawnych jest coraz rzadsze. Skutkuje to jeszcze jednym, waznym
w kontekscie moich rozwazan, nastepstwem - firmy pozywajace mitosni-
kéw, mimo ze ci nie zarabiaja na swojej produkcji, sa przez inne koncer-
ny potepiane. Taka sytuacja miata miejsce w wypadku wspominanych juz
w poprzednim rozdziale wojen o Pottera — Warner Brothers zostato mocno
skrytykowane za zbyt gorliwa obrone¢ praw do popproduktu. Za niestuszne
uznane zostato pozywanie dzieci tworzacych strony i piszacych opowiada-

10 Zob. T. Miller, Trainspotting The Avengers, [w:] Cult Television, red. S. Gwenllian Jones, R.E. Pearson, Minne-
apolis — London 2004, s. 194.

11 R.Tushnet, Copyright Law, Fan Practices..., s. 60-71.

12 Produkcja niekomercyjna jest norma obowiazujaca w wielu spoteznosciach fanow. Ktos, kto decyduje sie
na zerpanie ze swoich dziatan korzysci pienieznych, musi sie lizy¢ z wykluzeniem ze wspdlnoty. Wielu badaczy
mowi tu wreez o kulturze daru opierajacej si¢ na darmowej wymianie produktdw. Zob. ). Green, H. Jenkins, The
Moral Economy of Web 2.0: Audience Research and Convergence Culture, [w:] Media Industries: History, Theory and
Method, red. J. Holt, A. Perren, New York 2009, s. 213-226; L. Hyde, The Gift: Creativity and the Artist in the Modern
World, New York 2008, s. 72-121.
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nia”. Bynajmniej nie ze wzgleddw moralnych - obowigzujagca norma ma
jak najbardziej komercyjne podtoze, skoro mozna zerpac z dziatan fandw
zyski, a oni na tym nie zarabiaja, jest to uznawane za korzystne. Reguta
ta dziata poza tym na zasadzie samowzmocnienia - chodzi o to, ze jeden
konglomerat, obserwujac przestrizeganie normy u innego, upewnia sie, ze
tak nalezy postepowac (,,im bardziej tolerancyjni sa inni, tym bardziej tole-
rancyjny bede ja”)". Dodatkowo zastanawiac¢ sie mozna, na ile pozywanie
wynika z autentyaznej checi represjonowania wielbicieli, a na ile jest spo-
wodowane checig ochronienia sie przed powaznymi przestepstwami zwia-
zanymi z plagiatami, ktorych dopusci¢ sie moga w przysztosci inne korpo-
racje. Firmy tylko dla przyktadu okazjonalnie stosuja polityke zastraszania
oraz ciagte dozory (,pozwij teraz albo stra¢ wszystko pozniej”)".

W Stanach Zjednoczonych prawo pozwala na obejscie pozwdw sktada-
nych przez przedsiebiorstwa medialne. Fani ze swoimi reinterpretacjami
i tworzeniem nieprofesjonalnych dziet nie muszg si¢ tak naprawde oba-
wia¢ ciemiezenia — mozliwe jest ,podciagniecie” amatorskich produkgji
pod dopuszczajace famanie praw autorskich tak zwane dozwolone uzycie
(fair use)'®. Mozna o nim mowi¢ wowczas, gdy tworca nie czerpie z no-
wego utworu korzysci finansowych, jak rowniez wtedy, gdy mamy do
zynienia z uzyciem przeksztatcajacym (transformative use), dodajacym
nowe elementy do dzieta oryginalnego, dajacym wen nowy wglad, w ten
sposob, ze oryginat zostaje jakos$ skrytykowany. Dobrym przyktadem jest
recenzja ksigzki napisana po to, aby ja, mowiac kolokwialnie, zmiesza¢
z btotem.

13 Warto zauwazyc, ze dziatania te miaty niewiele wspdlnego z postawa samej autorki J.K. Rowling, ktéra bardzo
ciepto wyraza sie¢ na temat aktywnosci fanow, popierajac pisanie amatorskich historii wykorzystujacych stworzone
przez nia postacie. Takie przynajmniej byto jej stanowisko do momentu wydania czwartej powiesci cyklu. Jak wska-
zuja niektdrzy badawze, po Harrym Potterze i wiezniu Azkabanu pisarka ,obrazita si¢” na wielbicieli, zapraszajac na
spotkania autorskie tylko garstke wybranych. Zob. S. Brown, Harry Potter and the Fandom Men-ace..., s. 177-193.
Woydaje sie jednak, ze byt to chwyt marketingowy majacy podsyci¢ zainteresowanie nastepnymi powiesciami
przez ukazanie Rowling jako izolujacej si¢ od otoczenia. Wktad mitosnikéw w powstanie Wieznia byt nieoceniony
- podobno autorka pod wptywem dyskusji na forach fanowskich zmienita zakonczenie ksiazki (pisarka udzielata
sie anonimowo na forum). W jednym z wywiadéw przyznata ponadto, ze sledzona na biezaco strona fanéw za-
wierajaca encyklopedyzne dane na temat uniwersum Pottera znaznie pomogta jej w pisaniu. Ozywiscie wskazac¢
mozna réwniez tworcdw nastawionych do wielbicieli wrogo, cho¢ sa oni w zdecydowanej mniejszosci. Anne Rice
(autorka miedzy innymi powiesci Wywiad z wampirem) niezwykle negatywnie reaguje na jakiekolwiek donie-
sienia o tworezosci fan fiction powstatej na podstawie jej wtasnych pomystéw. Na swojej stronie internetowej
Rice potepita dziatania mitosnikow oraz zaapelowata do kilku autoréw opowiadan o usuniecie tekstow z sieci.
Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture...

14 Zob.S.A. Hetcher, Using Social Norms to Regulate Fan Fiction and Remix Culture, ,,University of Pennsylvania
Law Review” 2009, vol. 157, s. 1869.

15 Zob. ). Alderman, Sonic Boom: Napster, P2P and the Battle for the Future of Music, London 2001, s. 86.

16 Zob. R. Tushnet, Legal Fictions: Copyright, Fan Fiction, and a New Common Law, ,Loyola L.A. Entertainment

Law Journal” 1997, vol. 17, s. 651-687.
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Jak sie okazuje, sedziowie w USA coraz «esciej orzekaja, ze fanowskie
produkcje miesziza sie w definicji uzycia przeksztatcajacego. Nie ma w tym
nic dziwnego, jesli uzna¢, ze krytycyzm wobec ulubionych tekstéw jest
wsrod wielbicieli dos¢ powszechny. Mitosnicy moga byc¢ niezadowoleni
z powodu stabej dyspozycji ulubionego sportowca, braku realizmu w fil-
mach czy serialach, stabszego albumu gwiazdora muzyki — powodéw moze
by¢ bardzo duzo. Dzieta entuzjastdw sa poza tym niekomercyjne, a takze
uwidaczniajg czy wyolbrzymiajg niedopowiedzenia oficjalnego popproduk-
tu. W oczach sedziow uzyciem dozwolonym jest chociazby dodawanie za-
wartosci o charakterze erotycznym (slash) czy tez pokazywanie wydarzen ze
Swiata przedstawionego Zrédtowych produkcji oczami innego bohatera. Za
przyktad postuzy¢ moze werdykt federalnego sadu apelacyjnego w spra-
wie fanki pozwanej przez wydawce ksiazki Alice Randall Przemineto z wia-
trem (Gone with the Wind). Wielbicielka stworzyta przerobke zatytutowana
Wiatr dawno przemingt (The Wind Done Gone), gdzie opisywata te sama co
oryginat historig, z tym ze widziang oczami cérki murzynskiej niewolnicy
z amerykanskiego Potudnia. Sad uznat opowiesc za uzycie przeksztatcajace,
dlatego ze krytykuje utwor zréodtowy za rasizm oraz homofobie¢ (autorka
ukazata miedzy innymi bohateréw homoseksualistow)".

Zgodnie z amerykanskim prawem fair use zachodzi rdwniez wowcas,
gdy z nowo powstatego, przetworzonego dzieta korzysci ezerpie spoteczen-
stwo. | chociaz trudno méwic o sporych benefitach, jesli chodzi o czgsto dosc
staba pod wzgledem artystycznym dziatalnos¢, to jednak obroncy mitosni-
kow upatrujg zalet gdzie indziej. Chodzi o indywidualng satysfakcje, ktorg
czerpie ze swojej produktywnosci twdrca, o mozliwosci, jakie daje mu pi-
sanie, krecenie filmow, rysowanie itd.” - naleza do nich rozwijanie swoich
zdolnosci, zaspokajanie potizeb tworczych, samoedukowanie®.

Na obrone twodrezej aktywnosci entuzjastow przytacza sie wielokrotnie
koncept moralnego prawa do uzycia (moral rights). Zgodnie z jego logika

17 R.Tushnet, Copyright Law, Fan Practices..., s. 61.

18 Zob. R. Tushnet, User-Generated Discontent: Transformation in Practice, ,Columbia Journal of Law & the Arts”
2008, vol. 31, 5. 101-120, http://www.tushnet.com/law/usergenerated.pdf (odczyt: 23.12.2010).

19 Na ten temat napisano juz bardzo duzo, wskazujac, ze spoteznosci fandw to Srodowiska nieformalnej edukacji.
Ponadto uwaza sie, ze moga mie¢ niezwykte znaczenie dla wsparcia pedagogicznego wysitku formalnych instytucji
wychowujacych i ksztatcacych ludzi. Zob. RW. Black, Access and Affiliation: The Literacy and Composition Practices of En-
glish Language Learners in an Online Fanfiction Community, ,,Journal of Adolescent & Adult Literacy” 2005, vol. 49, nr 2,
s. 118-128; E.R. Halverson, R. Halverson, Fantasy Baseball: The Case for Competitive Fandom, ,,Games and Culture” 2008,
vol. 3, nr 3-4, s. 286-308; PG. Lange, M. Ito, Hanging Out, Messing Around, and Geeking Out: Kids Living and Learning
with New Media, Cambridge 2010; L. Lewis, R.W. Black, B. Tomlinson, Let Everyone Play: An Educational Perspective on
Why Fan Fiction Is, or Should Be, Legal, ,, International Journal of Learning and Media” 2009, vol. 1, nr 1, s. 67-81; J. No-
wak, Fan Fiction, Learning, and the Library, http://classes.tametheweb.com/jeffnowak/files/2009/04/research-paper.pdf
(odzyt: 11.01.2011); P. Siuda, Edukacyjne i wychowawcze aspekty uczestnictwa w spotecznosciach fandw (fandomach),
[w:] Media w edukagji - szanse i zagrozenia, red. T. Lewowicki, B. Siemieniecki, Torun 2008, s. 118-127.
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dowodzi sig, ze prawo do zawtaszczania tekstow oryginalnych opiera si¢ na
samym byciu oddanym odbiorcg. Wielbienie danego produktu kulturowe-
go do tego stopnia, ze chce sie oddawa¢ mu eS¢ przez interpretacje i prze-
robki, upowaznia do ich dokonywania. Taki poglad jest zresztg powszech-
ny w spoteaznosciach fanow, w ktérych tworczose nie jest w zaden sposob
sankcjonowana - wielbiciele czuja, ze maja do niej po prostu prawo®.

Co ciekawe, pod wzgledem prawnym podobnie rzez ma sie takze w na-
szym kraju - aby to pokazac, warto przesledzi¢ ustepy ustawy o prawie
autorskim. Polskie prawo zaktada, ze kazdy tekst stanowi utwoér w rozu-
mieniu prawa autorskiego, poniewaz jest przejawem ,,dziatalnosci twérczej
o indywidualnym charakterze” Kazdy, kto dysponuje prawem do utworu,
moze z racji jego wykorzystania pobiera¢ wynagrodzenie. W ustawie jest
rowniez mowa o dozwolonym uzytku, choc¢ jest on inaczej definiowany
niz w Stanach Zjednoczonych. 29 artykut zaswiadca, ze ,,wolno przytaczac
w utworach stanowiacych samoistng catos¢ urywki rozpowszechnionych
utworow lub drobne utwory w catosci, w zakresie uzasadnionym wyja-
snianiem, analiza krytyazna, nauczaniem lub prawami gatunku tworczosci’
Artykut 34 natomiast stwierdza, ze ,mozna korzysta¢ z utworéw w grani-
cach dozwolonego uzytku pod warunkiem wymienienia imienia i nazwi-
ska tworcy oraz zrédta” Wniosek z tego taki, ze o ile co$ stworzonego pizez
fana jest dzietem samym w sobie (zawiera przejawy dziatalnosci tworczej
o indywidualnym charakterze), o tyle uzywanie fragmentow oryginalnych
tekstow jest dozwolonym na gruncie art. 29 cytowaniem. Polski wielbi-
ciel jest chroniony prawami gatunku tworczosci, ktorej nieodtacznym ele-
mentem jest cytowanie — ozywiscie wazne jest, by zachowac¢ odpowiednie
proporcje miedzy rozmiarem nowego dzieta a zakresem cytowania, tak by
w koncowym efekcie przypadkiem nie okazato sig, ze w amatorskim utwo-
1Ze nie ma niczego innego, tylko tekst zZrodtowy?. Sytuacja jest dla mitosni-
kow nawet bardziej korzystna niz w USA - nowy utwadr, mimo ze zawierac
powinien jakie$ innowacyjne elementy, nie musi byc¢ krytyczny.

Obszar prawa nie jest jednak najwazniejszym polem umacniania si¢ kultu-
ry prosumpgji. Istotne sg zmiany zachodzace w samym przemysle kulturowym
polegajace na tym, ze wiecej firm stawia na wspotprace z fanami. O wspoétdzia-
taniu tym napisato wielu badaczy, przyktadowo R.M. Milner?, ktéry opisat

20 Zob.S.A. Hetcher, Using Social Norms...

21 Warto w tym wzgledzie przytozy¢ nastepujace orzezenie sadu — wyrok Sadu Najwyzszego - Izba Cywilna
z dnia 23 listopada 2004 r. | CK 232/2004: ,Przytoczenie cudzego utworu nawet w catosci jest dozwolone, jezeli
nastepuje w celu okreslonym w art. 29 ust. 1 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrew-
nych (tekst jednolity: Dz.U. 2000 r., nr 80, poz. 904 ze zm.), pizy zym przytaczany utwdr musi pozostawac w takiej
proporcji do wktadu twoérezosci wtasnej, aby nie byto watpliwosci co do tego, ze powstato wtasne dzieto”

22 R.M. Milner, Working for the Text: Fan Labor and the New Organization, ,International Journal of Cultural

Studies” 2009, vol. 12, nr 5, s. 491-508.
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przeksztatcanie konglomeratow medialnych w tak zwana nowa organizacje
stawiajacg na wyspecjalizowang prace samomotywujacych sie pracowni-
kow wiedzy. W zasach kiedy informacja staje sie podstawowym towarem,
koncerny nie majg innego wyjscia, jak oprzec sie na modelu przyspieszaja-
cym i rozszerzajgcym komunikacje, zwiekszajacym ped do innowacji oraz
likwidujacym sztywna hierarchig, zastepujac ja ,komorkami”, gdzie specja-
lisci pracujg bez podporzadkowywania si¢ tradycyjnym schematom organi-
zacyjnym. Jednoezesnie sg oni najwiekszym zasobem, dysponuja ogromna
wiedzg oraz zrozumieniem celdw i nowoazesnych sposobow dziatania, czyli
czyms, czego prozno szukac u oséb zatrudnionych wedtug starego typu. Jesli
przymknac oko na to, ze pracownicy wiedzy sa dobrze optacanymi fachow-
cami, tatwiej zrozumie¢, dlaczego za takich specjalistow moga byc¢ uznani
fani.

Milner zaznazyt, ze do rozpatrywanych w tych kategoriach wielbicieli
nie mozna podchodzi¢ tak jak do pracownikéw tradycyjnych. W przypadku
mitosnikéw, ktdrzy swojg prace opieraja na dobrowolnym zaangazowaniu
i checi wspotpracy, nie dziatajg stare strategie zarzadzania polegajace na
jednostronnej komunikacji, zatajaniu szzegdétéw produkcji, bezposredniej
kontroli czy nakazach hamujacych kreatywnosc¢. Dlatego tez logika nowe;j
organizacji zaktada odrzucenie postawy polegajacej na traktowaniu entu-
zjastow jako piratow tamigcych prawo autorskie i rozpoznanie w nich od-
biorcow sprzyjajacych interesom firmy. Majac na uwadze te interesy, naj-
wyzsza pora uznac¢ fanow nie za grupe, ktora powinny sie zajmowac dziaty
poswiecone relacjom z otozeniem (PR, marketing), ale za waznych pracow-
nikdw. Zdaniem Milnera uswiadamia to sobie coraz wiecej przedstawicieli
przemystu kulturowego, dostrzegajacych, ze wielbiciele sg nie tylko dosko-
natymi konsumentami, ale tez ,dziatajg” w branzach sprzedazy, promogji
czy reklamy®. Mozna na nich rowniez przenosi¢ koszty zwiazane z obstuga
klientéw - to oni najczesciej podejmujg przeciez interakcje z innymi nabyw-
cami danego tekstu®.

Tego rodzaju darmowa prace pokazat Milner za pomocg entuzjastow gier
komputerowych z serii Fallout. Wedtug badacza sa oni idealnymi cztonka-
mi nowej organizacji, krytykuja dziatania firm, prowadza nieustanny dialog
(zarowno miedzy soba, jak i z reprezentantami koncerndéw), tworza mody-

23 Fani moga sie nawet przystuzy¢ do zwiekszenia konsumpcji programow reality tv, powszechnie uznawanych
za niskich lotéw. Pokazat to Mark Andrejevic, opisujac, jak che¢ wysmiewania sie w internecie z programéw typu
,Big Brother” zy amerykanskich odpowiednikéw ,,Mam talent” lub ,Taniec z gwiazdami” powoduje intensyfikacje
odbioru tych show - aby by¢ w stanie je krytykowac, tizeba je po prostu ogladac. Zob. M. Andrejevic, Watching
Television without Pity..., s. 24-46.

24 Zob. W. Mougauyar, Opening Digital Markets: Battle Plans and Business Strategies for Internet Commerce, New
York 1998, s. 174.
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fikacje gier® (mods) pozwalajace przechodzi¢ je ciagle od nowa, poswie-
caja duzo zasu na pisanie przewodnikdw ukonezenia zabawy® - jednym
stowem, sg konsultantami i pomocnikami w sprawach techniznych. Fani
gier komputerowych - i to réoznego typu - realizujg takze rozliczne zadania
z zakresu PR i reklamy, sag testerami demonstracyjnych wersji programow,
przez co prowokujg do dokonywania w nich ciagtych poprawek. Fora wiel-
bicieli przepetnione sg polemikami na temat tego, jak powinny wygladac
najnowsze produkcje”.

To, ze budowanie i utzymywanie zywotnosci marek gier zalezy coraz
bardziej od mitosnikow, zauwazyli rowniez John Banks i Sal Humphreys?®.
Badacze opisali, jak The Sims w znaznej mierze opiera sie na mozliwosci
sciggania z oficjalnej strony internetowej amatorskich modyfikacji, ktore
stymuluja ciagte zainteresowanie rozgrywka. Czesto opisywany w lite-
raturze jest case study firmy Valve® — wspodtpraca z osobami tworzacymi
mody rozwinie¢ta jest w jej wypadku w stopniu niezwykle imponujacym,
kazdanowo wypuszazona gra staje sie podtozem nastepnej w tym sensie, ze
tworza jg uzytkownicy. Na tej zasadzie kultowa gra Half-Life data podsta-
we zupetnie nowym, rownie popularnym i cenionym tytutom, takim jak
Half-Life 2 czy Counter Strike (CS). Te strzelanki skonstruowane zostaty
dzieki edytorowi dotgzzanemu do kazdego tytutu Valve oraz przyzwole-
niu firmy na skorzystanie z oprogramowania (engine), na ktéorym oparte
jest dzieto (Half-Life). Szzegolnie wart odnotowania jest przypadek CS
- pozatkowo dodatek do Half-Life, przy¢mit oryginat do tego stopnia,
ze Half-Life zaczeto kupowac tylko po to, by pogra¢ w gre amatorska. Fir-
ma, dostizegajac potencjat tej ostatniej, szybko zareagowata - zatrudnita
programistow amatorow pracujacych przy przerobce, nieco usprawnita
to, co stworzyli, poprawita oprogramowanie, zapewnita marketing i re-
klame. Mimo tych dziatan mozna powiedziec, ze na potki sklepdw na
catym Swiecie trafita gra stworzona przez fandw. Do tej pory daje ona
duze mozliwosci dodawania nowej zawartosci i tworzenia modyfikacji
- nie chodzi o kosmetyazne zmiany, ale o tak zwane total conversion
mods, czyli catkowite przeksztatcanie rozgrywki przez kreowanie anima-
cji i modeli oraz uzywanie alternatywnego kodu.

25 Modyfikacje to nie tylko przeksztatcenia oryginalnych plikdw, ale réwniez tworzenie zupetnie nowych, takich,
ktore maja jaka$ wartos¢ dla zrédtowej gry, na przyktad tworza program w jaki$ sposob pomagajacy w rozgrywece.
26 M. Consalvo, Zelda 64 and Video Game Fans: A Walkthrough of Games, Intertextuality, and Narrative, ,Tele-
vision & New Media” 2003, vol. 4, nr 3, s. 321-334.

27 Zob. H. Postigo, From Pong to Planet Quake: Post-Industrial Transition from Leisure to Work, ,Information,
Communication and Society” 2003, vol. 6, nr 4, s. 593-607.

28 ). Banks, S. Humphreys, The Labour of User Co-Creators..., s. 401-418.

29 Zob. D.B. Nieborg, S. van der Graaf, The Mod Industries? The Industrial Logic of Non-Market Game Production,
,European Journal of Communication” 2008, vol. 11, nr 2, s. 177-195.
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Abstrahujac od firmy Valve, stwierdzi¢ mozna, ze stymulowac zaintereso-
wanie grami moga nawet metamorfozy nieautoryzowane i niezatwierdzo-
ne przez przemyst. Dobrym przyktadem sa omawiane przez Boba Rehaka*®
nieprofesjonalne rozszerzenia gry Tomb Raider, ktére pozwalajg graczom
sterowac naga Larg Croft (bohaterka zabawy). Aby przekonac sie, jak skom-
plikowanym zjawiskiem jest modyfikowanie, jak wiele zynnosci mozemy
wyrozni¢ w jego obrebie oraz ile rél podja¢ moga osoby sie nim zajmujace,
warto zajrze¢ do niezwykle ciekawego artykutu Davida B. Nieborga i Shen-
ji van der Graaf zatytutowanego The Mod Industries?'.

Mimo ze wiele firm aktywnie angazuje wielbicieli w produkcje gier, owa
wspotkreacja i tak nie moze si¢ rownac temu, co uswiadczymy w alterna-
tywnych (internetowych) swiatach. Spoteznosci takie jak Active Worlds,
There zy najpopularniejszy obecnie SecondLife w odréznieniu od gier de-
finiowane sa jako LifeSims. Partycypacja w tego rodzaju srodowiskach nie
polega na zdobywaniu punktéw, doprowadzeniu do konca rozgrywki, wy-
konaniu jakiego$ zadania. W wirtualnych swiatach chodzi o to, aby rozwijac
wiasng postac, co zyni sie przez zycie alternatywnym zyciem. W zwiazku
z tym uzytkownicy maja nieograniczong wrecz wolnos¢ w tworzeniu roz-
maitych elementow wspolnoty - do tego, co wyprodukowali, majg nawet
prawa autorskie. System cyberprzestizennych krain oparty jest na otwartym
kodzie zrodtowym, co skutkuje niezwyktg réoznorodnoscig miejsc i awata-
row, czyli wizerunkéw postaci.

Nie tylko jednak branza gier (i wirtualnych swiatéw) zmienia swoje
nastawienie do mitosnikdw - fani stajg sie¢ pracownikami wiedzy dla
przemystu filmowego i telewizyjnego. Odpowiedzialny za stworzenie
seriali Alias zy Lost ]J.J. Abrams wielokrotnie w wywiadach przyzna-
wat, ze regularnie zytuje fora, gdzie udzielaja si¢ wielbiciele - zaznaczat
rowniez, ze daje mu to mozliwos¢ podjecia z publicznoscia ,gry” polega-
jacej na ciagtym dopasowywaniu sie do potrzeb i preferencji widzow?*.
Dialog z najbardziej zagorzatymi odbiorcami pokazuje takze przyktad
twdrcy kultowej serii Babylon 5). Micheela Straczynskiego, ktory jeszcze
przed rozpoazeciem krecenia serialu wykazat, ze zapowiadana produkcja
cieszy sie ogromnym zainteresowaniem mitosnikéw science fiction. Aby
przekonac¢ szefow stacji telewizyjnej, ze warto zainwestowac¢ w jego po-
myst, udzielat sie na forum internetowym, generujac dziennie kilkaset
postéw, radzit sie fanéw co do koncepgcji serialu, jego bohaterow ay
narracji. Ogromne zaciekawienie, jakie wzbudzity jego dziatania, prze-

30 B. Rehak, Mapping the Bit Girl: Lara Croft and New Media Fandom, ,Information, Communication & Society”
2003, vol. 6, nr 4, s. 593-607.

31 D.B. Nieborg, S. van der Graaf, The Mod Industries?..., s. 177-195.

32 Zob. M. Andrejevic, Watching Television without Pity..., s. 24-46.
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konato decydentdw, ze produkcje warto podjac¢. Co ciekawe, Straczynski
nigdy nie zapomniat o ,pomocy” udzielonej przez wielbicieli i wielo-
krotnie rozmawiat i konsultowat sie z nimi takze pozniej*.

Informacje zwrotne otizymywane przez przedstawicieli przemystu Kkul-
turowego czesto sa niezwykle przydatne - pokazat to Mark Andrejevic* na
przyktadzie serwisu WWW Television without Pity (egzemplifikacje podob-
nej strony - Viewers for Quality Television - mozna znalez¢ w artykule Sue
Brower)*. Opisywany serwis skupia niezwykle wybrednych mitosnikéw
seriali telewizyjnych — zesto komentujgcych w sposéb krytyazny, ociekaja-
cy ironia i sarkazmem (wypowiedzi dotycza nie tylko fabuty, ale takze tech-
niznych aspektéw krecenia). Monitoring widzéw, ktéry zapewniaja tego
rodzaju strony, czyni je swoistego rodzaju narzedziami badan rynkowych
pokazujgcymi preferencje i potrizeby odbiorcow. W imie¢ wspdtpracy z fa-
nami dozwala si¢ nawet na tamanie praw autorskich i promuje amatorska
produkcje. George Lucas zgodzit sie tolerowa¢ fanowskie dzieta wideo pod
warunkiem, ze umieszczane beda na oficjalnej stronie Star Wars (Lucas-
arts — firma twdrcy Gwiezdnych wojen - organizuje nawet konkurs majacy
wytoni¢ najlepszy fanfilm roku). Zainteresowanie dziatalnoscig wielbicieli
widac takze podczas konwentdw, mozna powiedzie¢, ze obserwujemy ich
profesjonalizacje — wiecej spotkann ma sponsorow, ktorymi «esto bywaja
najwieksze koncerny medialne. Zjazdy sg coraz lepiej zorganizowane, zapra-
sza sie wieksza lizbe gosci (aktorow, filmowcdéw, pisarzy itd.), zloty nieraz
zyskujg spory rozgtos medialny.

Rowniez w branzy muzywnej zauwazono, ze o fandw nalezy dbac¢ jako
o mogacych sie przyazyni¢ do powiekszenia zyskow. Nancy K. Baym oraz
Robert Burnett*® pokazali to za pomoca wielbicieli szwedzkiej muzyki z ga-
tunku indie rock wspierajacych artystow dwojako. Po pierwsze, mitosnicy
promuja ich w sieci przez dodawanie do swoich znajomych na portalach
spoteaznosciowych?¥, ale tez publikowanie na ich temat artykutéw oraz re-
cenzji ich muzyki, archiwizowanie jej zy sortowanie. Drugi sposdb wspie-
rania, zdecydowanie bardziej zaangazowany, polega natomiast na tworze-
niu serwisow poswieconych danemu wykonawcy lub blogowaniu na jego
temat. Wigkszego poswiecenia ze strony fandw wymaga takze organizo-

33 Zob. K. Lancaster, Interacting with Babylon 5: Fan Performances in a Media Universe, Austin 2001; A. Wexel-
blat, An Auteur in the Age of Internet: JMS, Babylon 5, and the Net, [w:] Hop on Pop: The Politics and Pleasures of
Popular Culture, red. H. Jenkins, T. McPherson, J. Shattuc, Durham 2002, s. 212-214.

34 M. Andrejevic, Watching Television without Pity..., s. 24-46.

35 S. Brower, Fans as Tastemabkers: Viewers for Quality Television, [w:] The Adoring Audience..., s. 163-184.

36 N.K. Baym, R. Burnett, Amateur Experts: International Fan Labour in Swedish Independent Music, ,Interna-
tional Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 5, s. 433-449.

37 Zob. D. Beer, Making Friends with Jarvis Cocker: Music Culture in the Context of Web 2.0, ,Cultural Sociology”

2008, vol. 2, nr 2, s. 222-241.
won I
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wanie koncertdw w miejscowosciach, z ktérych pochodza — wszystko po to,
aby zwiekszy¢ widoaznos¢, dostepnosc oraz zrozumienie ulubionej muzy-
ki wsréd ,przecietnych” odbiorcdw?®. Wydawcy zaczynaja wspotpracowac
z wielbicielami, rozumiejac, ze dzieki ich dziatalnosci zaistnie¢ moga niektd-
re kapele. Uzycie roznych narzedzi sieciowych, wzajemne ich powigzanie,
ciggte dyskusje sg doskonate z marketingowego punktu widzenia. | chociaz
Baym i Burnett wypowiadajg si¢ na temat rockowej muzyki szwedzkiej,
podkreslaja, ze opisywane przez nich zjawisko jest coraz powszechniejsze
w branzy muzywznej w ogdle, co zaswiadeza o ,fundamentalnej zmianie,
jaka przechodzi przemyst muzyczny”®. Ten ostatni, jak zauwazaja badacze,
jest tylko zescia wiekszego sektora rozrywkowego, zmieniajacego sie pod
wptywem coraz tatwiejszej komunikacji miedzy odbiorcami. Ci z kolei sg
w coraz wiekszym stopniu predysponowani do tego, by na wtasnych wa-
runkach ksztattowac relacje z przedsiebiorstwami.

Inng branza, o ktorej nie wspominam tutaj szerzej, a ktdra coraz silniej
zalezna jest od mitosnikéw jako najaktywniejszych odbiorcow kultury
popularnej, jest sport. Ciekawe rozwazania w tej mierze podjat Nathaniel
Poor*, pokazujac przyktad amerykanskiego baseballisty Curta Schillinga
komunikujacego si¢ ze swoimi fanami zrzeszonymi wokot amatorskiej stro-
ny WWW - sportowiec zdradzat im swoje plany oraz radzit sie¢ w sprawie
transferu. Warto podkreslic, ze czesto z premedytacja przedktadat informo-
wanie wielbicieli nad kontakt z mediami.

Baym i Burnett uwazaja, ze reprezentantom przemystu dobrze zrobitoby
przyzwolenie na aktywnosci, ktdre dzis postizegane sq jako piractwo. Bada-
ze twierdza, ze w niedalekiej przysztosci branza muzyezna zaadaptuje si¢ do
zmieniajacych sie warunkow rynkowych w ten sposéb, ze nabywcom ofi-
¢jalnie umozliwi si¢ wymienianie utworami za pomocy sieci peer-to-peer, co
bedzie nagroda za aktywnos¢, partycypacje i dziatanie na rzecz koncerndw.
To, ze budowanie zaangazowania konsumentéw przez aprobate piractwa
korzystnie wptywa na sprzedaz (nie tylko muzyki), wskazuje wielu aka-
demikow na przyktadzie firm, ktore przestawiaja si¢ z modelu chronienia
praw autorskich na ten zaktadajacy stymulowanie kreatywnosci. Pierw-
szy nie przynosi zadnych korzysci, prawa trudno jest respektowac, walka
z piratami jest syzyfowaq praca, drugi natomiast opiera si¢ na wspoipracy

38 Zob. N.K. Baym, The New Shape of Online Community: The Erxample of Swedish Independent Music Fandom,
,First Monday”, vol. 12, nr 8, http:/firstmonday.org/htbin/cgiwrap/bin/ojs/index.php/fm/article/view/1978/1853 (od-
azyt: 710.2010).

39 N.K. Baym, R. Burnett, Amateur Experts..., s. 434.

40 N. Poor, Playing Internet Curveball with Traditional Media Gatekeepers. Pitcher Curt Schilling and Boston Red
Sox Fans, ,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2006, vol. 12, nr 1,
s. 41-53.
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z entuzjastami chetnie kupujacymi oryginaty (co wecale nie oznacza, ze nie
pobieraja z sieci), a dodatkowo pracujacymi na rzez danego tekstu®.

To, ze mitosnicy coraz zesciej staja sie partnerami korporacji, potwier-
dza zjawisko profesjonalnych fandw (profans), czyli tych sposrod wiel-
bicieli, ktdrzy przebyli swoista droge ,od pucybuta do milionera”, od
amatora do przedstawiciela przemystu®. Zdarzy¢ sie moze, ze niezwykle
zaangazowany mitosnik zostanie nagrodzony przez wtaczenie do grona
posiadajgcych bezposrednia moc sprawza, to znaczy oficjalnie zatrudnio-
nych przez dany koncern. Przybiera¢ to moze r6zna posta¢ — na przyktad
ktos piszacy opowiadania fan fiction na tyle zwrdci uwage wydawcow, ze
zdecyduja sie oni na opublikowanie jego opowiesci®. Podobne zjawisko
zaobserwowa¢ mozna w innych branzach - osoby pracujgce nad modami
do gier moga miec¢ na tyle dobre pomuysty, ze zostanie im zaproponowane
stanowisko w zespole programistow*. Przyktad z branzy muzywznej poda-
li Baym i Burnett® we wspominanym juz artykule na temat szwedzkiej
muzyki — pokazali oni entuzjastow, ktorych strony staty sie na tyle popu-
larne, ze zaczety przynosic spore zyski, stajac sie¢ dochodowym biznesem.
Fani muzyki, majacy ogromna wiedze na temat tego, zym si¢ interesuja,
moga ponadto byc¢ angazowani w radiu w roli ekspertow lub do prowa-
dzenia wtasnych audygji.

Zjawisko przechodzenia od wielbiciela do profesjonalisty zostato opisa-
ne przez Alana McKee* w artykule How to Tell the Difference between Pro-
duction and Consumption. Autor skupit sie na mitosnikach serialu Doctor
Who, przy czym cata praca stuzy pokazaniu, ze fani nie sg tak zwang pozba-
wiong wptywow elitg (powerless elite). Pojecie to stworzone zostato przez
Johna Tullocha i Henry’ego Jenkinsa¥ w duchu wspomnianych w popized-
nim rozdziale cultural studies. Oznacza ono, ze wielbiciel jest cztonkiem
»Smietanki” — jest «zescia najbardziej zaangazowanego segmentu odbior-
cdw. Mimo to nie ma zadnego wptywu na przemyst, w zwigzku z zym

41 Zob. I. Condry, Cultures of Music Piracy: An Ethnographic Comparison of the US and Japan, , International
Journal of Cultural Studies” 2004, vol. 7, nr 3, s. 343-363.

42 Zob. M. Segall, Career Building through Fan Fiction Writing, New York 2007.

43 Tego typu sytuacja jest dos¢ azesta, jesli chodzi o pisarzy ksiazek z gatunku fantastyki - o wielu mozna powie-
dziec, ze wywodza sie ze spoteaznosci fandw. Warto podkresli¢, ze w wypadku fantastyki literackiej zwiazki miedzy
czytelnikami a przemystem zawsze byty dos¢ silne. Zob. B. Gooch, The Communication of Fan Culture... Dowodem
moze byc¢ nagroda Hugo (na es$¢ Gernsbacka), czyli wyrdznienie dla najlepszego pisarza roku przyznawane na
jednym z konwentéw. Nalezy dodac, ze nagroda ta cieszy si¢ wsrod profesjonalnych pisarzy niezwykta estyma - to
najwazniejszy i najbardziej prestizowy laur, jaki mozna dostac.

44 Zob. H. Jenkins, Fans, Bloggers, and Gamers..., s. 138.

45 N.K. Baym, R. Burnett, Amateur Esperts..., s. 433-449.

46  A. McKee, How to Tell the Difference between Production and Consumption: A Case Study in Doctor Who
Fandom, [w:] Cult Television..., s. 167-185.

47 ). Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences...
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pozostaje mu tylko buntowac si¢ i przeciwstawiac¢. McKee catkowicie pod-
wazyt te poglady i skrytykowat badazy je wygtaszajacych, pokazujac, ze
mimo iz pragng oni zaprzezyc istnieniu roznicy miedzy sfera produkgji
i konsumpgji, wcale sie to nie udaje, wtasnie przez ukazywanie mitosnikow
jako uwiktanych w dziatania twoérce sprzeazne z interesami konglomera-
tow. Zainteresowanie buntem fandw Kkieruje uwage na ich odmiennosg;
obok wspomnianej binarnej opozycji (produkcja — konsumpcja) rodzg sie
nastepne: produkcja profesjonalna - produkcja amatorska, przemyst chatup-
niczy - przemyst prawdziwy, wtasciciele — odbiorcy, potezni — ubezwtasno-
wolnieni itd. Zdaniem McKee tego rodzaju myslenie nie jest trafne — bariera
miedzy dziataniem przemystu a tym, co robia wielbiciele, jest niezwykle
cienka, o zym sSwiadczy wspominane juz zjawisko profesjonalnych fanéw.
Dowodem jest takze (wedtug McKee) indywidualne konstruowanie kano-
nicznosci, co polega na tym, ze kazdy entuzjasta sam decyduje, co zalicza do
tekstow oficjalnych, a co do amatorskich.

W Kkontekscie zacierania sie granic miedzy reprezentantami przemystu
a mitosnikami warto nawiaza¢ do rozwazan na temat subkultur mtfo-
dziezowych, bedacych wazna inspiracja dla badaczy z kregu studidw kul-
turowych. Nalezy tutaj przytoczy¢ poglady Sarah Thornton®, ktéra opi-
sata mtodych ztonkéw podkultury sktadajacej sie z osob stuchajacych
muzyki klubowej. Autorka pokazata, w jaki sposdb przeksztatcajg oni
swdj kapitat subkulturowy w ekonomiazny, czyli po prostu jak zarabiaja,
bawigc sie w didzejow (osoby miksujace muzyke taneczna) na imprezach
zy tez produkujgc wtasne ptyty. Przez pryzmat tego rodzaju analiz wi-
da¢, jak zdezaktualizowaty si¢ twierdzenia przedstawicieli CCCS, a co sie
z tym wiaze, ze nie na «zasie jest rowniez ukazywanie fandéw jako per-
manentnie skonfliktowanych z przemystem. Dzi$ zasadne jest uznanie,
ze do badan wielbicieli przyjac¢ nalezatoby raazej postmodernistyczne
ujecie podkultur pokazujgce, ze na uzestnictwo w grupach mtodziezo-
wych wptywaja aspekty tozsamosci zwigzane z przynaleznoscia do roz-
nych grup spotecznych: rodziny, przyjaciot, wspotpracownikdéw itd. (czyli
nie tylko do klasy robotniczej). Wspotazesnie patizy sie na mtodziez przez
pryzmat koncepcji nowoplemion, juz nie tyle skonfliktowanych z kultu-
ra dominujaca, ile bedacych wazna jej czescia®. Subkultury powstaja nie
przez skonfrontowanie z oficjalng kulturg, ale w wyniku zgody, ktdra sie
z nig ,zawiera”

48 S. Thornton, Club Cultures: Music Media, and Subcultural Capital, Hannover 1996.

49 Zob. A. Benett, Subcultures or Neo-Tribes?.., s. 599-617; D. Muggleton, Wewngqtiz subkultury: Ponowoczesne
znaczenie stylu, Krakow 2004; tenze, From Classlessness to Clubculture: A Genealogy of Post-War British Youth Cul-
tural Analysis, ,Young” 2005, vol. 13, nr 2, s. 205-219; ). Sefton-Green, Youth, Technology, and Media Cultures, ,Re-
view of Research in Education” 2006, vol. 30, s. 279-291.
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O tym, ze fani sa awangarda kultury prosumpgji, Swiadezy coraz zestsze
wytwarzanie przez przemyst tak zwanych opowiadan transmedialnych®®.
Opisatem je juz w rozdziale I, tutaj przypomne, ze sa to zjawiska popkul-
turowe zaistniate na wielu platformach medialnych — w filmach, serialach,
grach, ksiazkach, komiksach, ale tez r6znego rodzaju gadzetach®', jak rowniez
w tak zwanym paratekscie, czyli trailerach, zapowiedziach itd.** Istota opo-
wiadania zasadza si¢ na tym, ze poszazegolne produkcje wchodzace w jego
sktad nie sg zyms$ odrebnym. Wszystkie sg istotne w tym sensie, ze od-
krywaja nowa wiedze na temat sSwiata przedstawionego — dopiero pozna-
nie kazdej produkcji daje peten obraz uniwersum (kluzowa staje sie tutaj
kwestia zgodnosci oraz wzajemnego uzupetniania tego, co si¢ przedstawia).
Opierajac sie na czyms takim, koncerny zaczynajg dziata¢ na wielu ptasz-
zyznach i zwracajg sie w strone najwierniejszych i najbardziej aktywnych
odbiorcow zadajacych sobie trud, aby dany mediamiks poznac.

Strategie transmedialne obejmuja coraz wieksza liczbe gatunkow®. Poza
tym coraz bardziej zroznicowane sg oryginalne, zrodtowe teksty, ktore staja
sie podstawg rozwoju mediamiksOw - sg to zarowno filmy, jak i seriale,
ksiazki, gry zy komiksy*. Opowiadania zaktadajg zanurzenie w fikcyjny
swiat, ochote odbiorcy na poznanie wszelkich jego zakamarkow, odkrycie
ukrytych obszaréw i w pewnym sensie wcucie sie wen nizym w praw-
dziwy, o zym sSwiadazy¢ moze tendencja fanow do encyklopedycznego
porzadkowania zgtebianego uniwersum (w sieci powstajg serwisy bedace
encyklopediami zwiazanymi z danym popproduktem).

so  H. Jenkins, Kultura konwergencdji..., s. 260; G.A. Long, What Is Transmedia Storytelling: Business, Aesthe-
tics and Production at the Jim Henson Company, http://cms.mit.edu/research/theses/GeoffreyLong2007pdf (odczyt:
14.10.2010).

s1 Zob. M. Federman, What Is the Meaning of the Medium Is the Message, http://individual.utoronto.ca/markfe-
derman/article_mediumisthemessage.htm (odczyt: 14.10.2010).

52 ). Gray, Television Pre-Views and the Meaning of Hype, ,International Journal of Cultural Studies” 2008, vol. 11,
nr 1, s. 33-49; tenze, Show Sold Separately: Promos, Spoilers, and Other Media Paratexts, New York - London 2010.

s3  Zob. ). Castonguay, The Political Economy of the Indie Blockbuster: Fandom, Intermediality, and The Blair
Witch Project, [w:] Nothing That Is: Millennical Cinema and the Blair Witch Controversies, red. S.L. Higley, J.A. We-
instock, Detroit 2004, s. 65-86; G.R.R. Martin, On the Wild Cards Novels, [w:] Second Person: Role-Playing and
Story in Games and Playable Media, red. P Harrigan, N. Wardrip-Fruin, Cambridge - London 2007, s. 15-25;
L.E. Stein, Playing Dress Up: Digital Fashion and Game Extensions of Televisual Experience in Gossip Girl's Second
Life, ,Cinema Journal” 2009, vol. 48, nr 3, s. 116-122; W.). Williams, In What Universe?, [w:] Third Person: Authoring
and Exploring Vast Narratives, red. P Harrigan, N. Wardrip-Fruin, Cambridge - London 2009, s. 25-32.

s¢  Zob. ). Bainbridge, Worlds within Worlds: The Role of Superheroes in the Marvel and DC Universe, [w:] The
Contemporary Comic Book Superhero, red. A. Ndalianis, New York 2008, s. 64-85; S. Ford, H. Jenkins, Managing
Multiplicity in Superhero Comics, [w:] Third Person: Authoring and Exploring..., s. 303-312; M.). Pustz, Comic Book
Culture: Fanboys and True Believers, Jackson 1999, s. 129-133.

ss  Zob. S. Gwenllian Jones, Web Wars: Resistance, Online Fandom and Studio Censorship, [w:] Quality Popular
Television: Cult TV, the Industry and Fans, red. M. Jancovich, J. Lyons, London 2003, s. 163-177; taz, Virtual Reality
and Cult Television, [w:] Cult Television..., s. 83-97; J. Murray, Hamlet on the Holodeck: The Future of Narrative in

Cyberspace, Cambridge 1997, s. 83-90.
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Przemyst coraz zesciej zapewnia taka mozliwos¢, pobudzajac do anga-
zowania sie w odkrywanie tajemnic wynikajacych z narracji danego me-
diamiksu. Wskazowki sprzyjajace ich rozwiktaniu serwowane sa tak, aby
stymulowac to wszystko, w zym najlepsi sq wielbiciele. Poszczegolne in-
formacje potizebne do odkrycia enigmy rozproszone sa na roznych platfor-
mach medialnych. Za pierwsze opowiadanie tego typu uzna¢ mozna serial
Twin Peaks - zaistniat on co prawda na stosunkowo niewielu ptaszczyznach
(kino, telewizja, ksiazki), ale rezyser i scenarzysta David Lynch zaoferowat
tyle zwrotow akgcji i zagadkowych scen przepetnionych trudna do zrozu-
mienia symbolikg oraz odnoszacych sie do pozatekstualnych zrodet, ze mi-
tosnicy mieli o zym rozmawiac¢ jeszcze dtugo po tym, jak wyemitowany
zostat ostatni odcinek®. Istota mediamiksu jest wykorzystanie opisywanej
w pierwszej zesci kolektywnej inteligencji. Zaden fan nie ma tyle wiedzy
i nie jest w stanie ogarng¢ wszystkiego, co przedstawia tekst, tak aby roz-
wiktac jakas enigme - stad komunikacja, wzajemne informowanie, dzie-
lenie sie pracg, zyli procesy, ktdre znaznie zwigkszajg zdolnosci tworcze
spotecznosci przez uwolnienie jej ztonkow od ograniczen wtasnej pamieci.
Dzisiaj to sie¢ internetowa pozwala na akumulacje, przechowywanie i kra-
zenie bezprecedensowej ilosci informacji — wirtualne wspdlnoty wielbicie-
li umozliwiaja petne poznanie danego opowiadania i wzbogacenie w ten
sposéb wiasnego przezycia odbiorczego. Oczywiscie przedstawiona wyzej
strategia transmedialna to dla przemystu zabieg majacy promowac dang
marke oraz stuzyc¢ powiekszaniu zyskow.

W literaturze przedmiotu znalez¢ juz mozna opisy rozmaitych mediamik-
sow. Neil Perryman® pokazat produkowany przez BBC serial Doctor Who,
bedacy bezprecedensowym jak na warunki brytyjskie wdrozeniem procesow
transmedialnych. Obok ,tradycyjnych” platform, na ktérych zaistniat, takich
jak ksiazki, komiksy, radio, nagrania muzyczne®®, wyrézni¢c mozemy wiele
innowacyjnych, miedzy innymi: miniodcinki przeznaczone do odtwarzania
w telefonach komodrkowych, podcasty z komentarzami, interaktywne gry
sieciowe, wideoblogi i ,fatszywe” serwisy WWW. Te ostatnie to po prostu
tworzone przez BBC strony, ktére pozatkowo wydaja sie amatorskimi ser-
wisami mitosnikow i dopiero z zasem odbiorcy dowiadujg sig, jaki jest ich
prawdziwy rodowdd. Strony te petnia wazna funkcje w omawianym juz uza-
gadkowieniu materiatu proponowanego konsumentom — odnosniki do «zesci
z nich zdoby¢ mozna dopiero po rozwigzaniu tajemnic. Podobnie jak w in-

s6  Zob. H. Jenkins, ,Do You Enjoy Making the Rest of Us Feel Stupid”..., s. 51-69.

57 N. Perryman, Doctor Who and the Convergence of Media: A Case Study in ‘Transmedida Storytelling’, ,,Conver-
gence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 1, s. 21-39.

s W 2006 r. BBC wypuscita réwniez dwa seriale ,poboazne” (tzw. spin-offs) - Torchwood i The Sarah Jane Smith

Adventures.
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nych opowiadaniach réwniez BBC zacheca do podazania za pojawiajgcymi
sie w tekscie zagadkami stymulujgcymi kolektywna inteligencje fandw.

W przypadku Doctora Who strategia mediamiksu nie moze byc¢ zasto-
sowana w petni, to znaczy nie moze dojs¢ do tego, ze aby zrozumiec ,,pod-
stawowy” tekst, nalezatoby naby¢ co$ ekstra — nie tylko obejrze¢ epizody
serialu, ale takze przeczytac ksiazke czy komiks. Transmedialnos¢ jest jedynie
sposobem na rozszerzenie odbioru, co wynika z charakteru BBC, ktore jako
nadawca publiczny Kieruje sie specyfiznag misjg — nie powinno naktania¢
obywateli panstwa do dodatkowych (i zbednych) zakupdw®. Inaczej jest
juz, jesli chodzi o w petni komercyjnych nadawcéw, czego przyktadem jest
produkowany przez amerykanskie koncerny serial Battlestar Galactica. Aby
zrozumie¢ wszystko to, co dziato sie w jego trzecim sezonie, nalezy obejizec
odcinki dostepne tylko w internecie — tak zwane webisodes. Sztandarowym
zobrazowaniem trendu promujgcego konieznosc¢ ,,skonsumowania wszyst-
kiego, aby zrozumie¢ wszystko” jest Lost, serial, w ktéorym transmedialnosc¢
posunieta jest w stopniu dotychczas nieobserwowanym® i o ktéorym prasa
pisze w sposéb nastepujacy: ,Jednym ze znakéw rozpoznawalnych serialu
jest uwiktanie widza w konieznos¢ rozwiazywania olbrzymiej, wielopie-
trowej zagadki. Przy czym zasada jest prosta — kazda znaleziona odpowiedz
generuje dwa kolejne pytania. Autorzy muylg tropy, podrzucaja fatszywe
wskazowki i bawia sie z widzem, zmuszajac go do snucia teorii rOwniez po
odejsciu od telewizora (...). W Internecie zawiazaty sie¢ grupy dyskusyjne,
ktorych uczestnicy starali si¢ rozwiktac¢ zagadke, ukryte znaczenia «zy aluzje
do filozofii, kultury i popkultury. (...) Autorzy nie boja sie stawiac¢ odbiorcom
wymagan intelektualnych. Chociazby tytuty ksiazek, ktore czytajg filmowi
bohaterowie. Cho¢ na ogdt widac je na ekranie jedynie przez kilka sekund,
kazde dzieto w jakis$ sposéb nawiazuje do biezacej sytuacji serialowej lub ja
puentuje. Ale cos$ takiego moze zauwazyc jedynie osoba znajaca kanon Swia-
towej literatury. Z kolei Sayid Jarrah, jedna z gtdwnych postaci serialu, ktéry
ma za sobg stuzbe w irackiej armii w roli przestuchujacego i torturujacego
wiezniow, to ztozenie imienia i nazwiska dwdch zamachowcdw z 11 wizesnia
2001 r. Wiele z tych smaczkéw w tradycyjnym przekazie telewizyjnym (a na-
wet w tradycyjnej telewizji analogowej) jest nie do wychwycenia. Trzeba
akcje zatrzymac 1 zrobi¢ stop-klatke w telewizji HD. Wtedy dopiero da si¢
odcyfrowac tres¢ wycinka z gazety, ktéra trzyma doktor Jack Shepard (jedna
z kluzowych postaci serialu) w pierwszym odcinku 4. sezonu. Zdjecia owej
karteczki btyskawicaznie trafity do sieci, a dyskusje nad zapisana na niej zagad-

59 Zob. N. Perryman, Doctor Who and the Convergence of Media..., s. 21-39.
60 Zob. S. Abbott, How Lost Found Its Audience: The Making of a Cult Blockbuster, [w:] Reading Lost..., s. 9-26;
W. Brooker, Television Out of Time: Watching Cult Shows on Download, [w:] Reading Lost..., s. 51-72.
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kg trwaty na forach od pazdziernika do maja, kiedy scenarzysci wyjasnili ja na
ekranie. Twdrcy serialu odwaznie podjeli te gre z internetowym audytorium,
celowo podrzucajac nowe tropy i podsycajac atmosfere. Chetnie wykorzysty-
wali przy tym nowe media — internetowa strone serialu, fora dyskusyjne, filmi-
ki, ktére »przypadkowo« wyciekaty na YouTube, autorskie blogi scenarzystéw
i aktorow, a nawet Twittera. Sporo w tym byto, oczywiscie, marketingu, ale cel
zostat osiagniety — po kazdym odcinku, a potem rowniez w trakcie wakacji,
gdy telewizja nadawata tylko powtdrki, w sieci wrzato. Z tego powodu »Zagu-
bieni« bywaja zasem okreslani jako serial 2.0 (od Web 2.0) - pierwszy produkt
telewizyjny, w ktorym interakcja pomiedzy jego tworcami a odbiorcami ma az
tak istotne znaczenie. Podobno scenarzysci na biezaco sledzili dyskusje interne-
towe i korygowali rozwdj wypadkow na ekranie tak, aby nie spetnity sie sce-
nariusze przewidywane przez fandw. Byc¢ moze dzieki temu autorzy osiagneli
prawdziwe mistizostwo w zaskakiwaniu widza”®'.

Przytozony wyzej fragment nie wyczerpuje listy wszystkich trans-
medialnych dziatan, jakie rozgrywaja si¢ wokot serialu - nie ma w cy-
tacie mowy o ksigzkach, komiksach czy grach. Dodac¢ trzeba, ze stacja
produkujgca Lost podjeta z fanami gre alternatywnej rzezywistosci (tak
zwane ARG - alternate reality game)®’. Ten typ rozrywki polega na wy-
korzystaniu swiata zeczywistego jako pomostu miedzy fabuta a prowa-
dzacymi rozgrywke graczami — celem twodrcédw jest wywarcie wrazenia,
ze gra tozy sie nie w fikcyjnym Swiecie, ale w rzezywistym®. Bardzo
doktadna analize tego zjawiska przedstawita w swoim artykule Christy
Dena®, ktéra omdéwita zaréwno historie, jak i estetyke ARG, postugujac
sie terminem ,warstwa” (tier). Okazuje sie¢, ze kazda alternate reality
game jest nizym tort — sktada sie z roznych ptaszezyzn, z ktdrych kazda
smakuje lepiej innemu segmentowi wielbicieli. Kazda warstwa wigze
sie z odmiennym rodzajem zaangazowania — jedna wymaga wie¢kszych
jego poktadow, kolejna mniejszych. Najmniej obcigzajace jest Sledze-
nie informacji pojawiajacych sie w tekscie lub miejscach internetowych
z nim zwiazanych (strony, wiki, blogi itd.). Dla najbardziej ,hardkoro-
wych” graczy przeznazone sg ptaszczyzny dotyczgce rozwigzywania ta-
migtéwek zarbwno w sieci, jak i offline.

61 M. Rotkiewicz, P. Stasiak, Znalezieni zagubieni, , Polityka” 2010, nr 5, s. 50-52.

62 Termin stworzony zostat przez samych fanéw, ktérzy na okreslenie tego rodzaju gry uzywaja réwniez stéw
beasting (od pierwszej takiej rozgrywki) czy unfiction (antyfikcja). Za pierwszg rozgrywke ARG uznaje sie The
Beast, stworzony przez Microsoft element kampanii reklamujacej film Stevena Spielberga A.I. W zwiastunach tego
ARG marketingowcy podkreslali, ze The Beast wcale nie jest gra (This is not a game) - z pewnoscia po to, aby nadac
wykreowanej fikcji posmak realnosci.

63  Zob. D. Szulborski, This Is Not a Game: A Guide to Alternate Reality Gaming, New York 2005.

64 Ch. Dena, Emerging Participatory Culture Practices: Player-Created Tiers in Alternate Reality Games, ,,Conver-
gence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2008, vol. 14, nr 1, s. 41-57.
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ARG o nazwie The Lost Experience uznane zostato za niezwykle rozlegte
i ztozone w poréwnaniu z pozostatymi — Dena rzektaby, ze istniato we
wszystkich warstwach. Wspomniane we fragmencie prasowego doniesie-
nia zabiegi uzupetnione zostaty przez te, ktére nakierowac¢ miaty entuzja-
stdw na wiadomosci majgce wspomadc ukoneazenie gry, czyli odkrycie wy-
myslnej tajemnicy bedacej elementem opowiesci. Wskazowki sprzyjajgce
rozwiktaniu zagadki ujawniane byty przez: reklamy telewizyjne sponso-
rowane przez Coca-Cola Company i firme Jeep®, wysytanie SMS-6w lub
wiadomosci gtosowych na numery telefonéw komorkowych mitosnikow,
ktérzy pierwsi odkryli jakis fragment enigmy (oczywiscie ,,wybrancy” za-
wiadamiali o tym podzniej spoteznos¢ za pomocy internetu). Dalej: ogto-
szenia w tradycyjnej prasie, wydanie sfingowanej ksigzki (mozna sie byto
o niej dowiedzie¢ w jednym z odcinkdw serialu), wywiady z jej twdércami
na tamach serwiséw WWW Amazon.com i Barnes & Noble, udziat fikcyj-
nych postaci w prawdziwych amerykanskich talk-shows, jak rOwniez wia-
domosci ukryte w kodzie zrodtowym oficjalnych stron serialu Lost. Przy
wykorzystaniu kolektywnej inteligencji fanom udato si¢ znalez¢ wszystkie
zesci uktadanki, co doprowadzito do ostatecznej odstony gry - koniecz-
nosci odnalezienia siedemdziesieciu enigmatyaznych znakow, tak zwanych
glifow. Zebrane miaty ujawni¢ odnosnik do strony z dodatkowym materia-
tem wideo, niepokazywanym nigdy w telewizji, majacym natomiast znacz-
nie przyczynic sie do wyjasnienia niezwykle zagadkowej fabuty serialu (nie
pisze doktadnie, na zym ona polegata ani zego dotyczyt bonusowy film
- zainteresowani tym tematem z pewnoscia znajda wiele informacji w in-
ternecie). Glify, podobnie jak wzesniej wskazéwki do nich prowadzace,
ukryte zostaty w najrézniejszych miejscach: serwisach WWW i blogach, na
kubkach oséb prowadzacych programy telewizyjne, a nawet wystawach
sklepowych w Sydney, Londynie i Nowym Jorku «zy opakowaniach po
batonikach znanej firmy. Jak si¢ okazato, kolektywna inteligencja fanow
ponownie wysmienicie zadziatata — znaki zostaty znalezione, film odkryty,
do dzisiaj obejize¢ go mozna w serwisie YouTube.

Oazyuwiscie nie nalezy mie¢ ztudzen - ARG powstajg nie po to, by za-
pewni¢ przyjemnos¢ odbiorcom, ale dlatego, ze stymuluja zainteresowanie
popproduktem i zwiekszaja jego sprzedaz. Funkcje takie spetniaja alternate
reality game tworzone nie tylko przez przemyst, ale tez przez wielbicieli, co

65 Przypadek tych reklam doskonale pokazuje, jak wielki potencjat marketingowy kryje sie w strategiach trans-
medialnych. Ich wykorzystanie w celach reklamowych (promowanie produktéw innych niz sam tekst popkultury)
staje si¢ coraz popularniejsze. Zastepuje w tej mierze nielubiany przez konsumentéw product placement. Pokazat to
Derek Johnson, opisujac, w jaki sposob reklamodawcy wykorzystali mediamiksowos¢ Lost - miedzy innymi postu-
zyli sie fikcyjnymi organizacjami bedacymi czescia serialowego Swiata. D. Johnson, The Fictional Institutions of Lost:
World Building, Reality and the Economic Possibilities of Narrative Divergence, [w:] Reading Lost..., s. 27-49.
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pokazal w swoim artykule Henrik Ornebring®®, ktory opisat gry zwigzane
z serialem Alias. Autor skoncentrowat si¢ na dwdch rozgrywkach wykre-
owanych przez korporacje i na jednej skonstruowanej przez mitosnikow
(nazwanej Omniframe). Obydwa typy zaktadaty rozmaite aktywnosci
- rozwigzywanie zagadek, pisanie opowiadan, poszukiwanie wskazéwek
w swiecie offline. Uderzajace podobienstwa dwoch kategorii doprowadzity
badacza do konkluzji, ze ,,przemyst kultury popularnej z powodzeniem dalej
pogtebiat bedzie swoja symbioze z kultura fanowska”®”.

Na zakonczenie rozwazan o opowiadaniach transmedialnych podkreslic
warto, ze coraz zestsze ich stosowanie doprowadzi¢ moze w przysztosci do
dalszej liberalizacji prawa autorskiego — wdrozenie w zycie udanego me-
diamiksu wiaze sie¢ bowiem z dziataniami fanow stojacymi na pograni-
zu legalnosci. Angazowaniu sie¢ w odkrywanie tajemnic sprzyja nie tyle
ogladanie seriali zy filmow na ekranie telewizyjnym badz kinowym, ile
scigganie ich z internetu przez sieci peer-to-peer i wyswietlanie na moni-
torze wtasnego komputera®. Taki sposob doswiadczania tekstu, skadinad
coraz zesciej preferowany nie tylko wsrdod wielbicieli, umozliwia lepsze
zagtebienie si¢ wen. Wycinanie poszczegdlnych scen, zatzymywanie ujec,
by zbadac jakie$ szczegdty, przyspieszanie zy spowalnianie tego, co sie wi-
dzi, kilkukrotne ogladanie, by doktadnie zrozumiec¢, co sie zobaczyto - to
wszystko pobudza kreatywnos¢ oraz utatwia zdobywanie wiekszych po-
ktadéw informacji, niezbednych do prawidtowego dziatania kolektywne;j
inteligencji. Sadzi¢ mozna, ze w przysztosci przedstawiciele przemystu tylko
utwierdza si¢ w przekonaniu, ze nie optaca sie walka z mitosnikami pole-
gajaca na pozywaniu tych bardziej tworczych. Lepiej postawi¢ na wspot-
prace, pozwalac¢ na kreacje i przez to wdraza¢ zakrojone na ogromng skale
(i generujace gigantyazne zyski reklamowe) opowiadania transmedialne.
Koncerny chca je realizowac zwtaszcza dlatego, ze coraz drozsze produkcje
rzadko kiedy przynosza zyski, jesli uwzgledniac tylko jedna, podstawowa
platforme medialna. W tym sensie fani okazuja sie grupa niezwykle atrak-
cyjnych Kklientow, nabywaja przeciez wszystko, co wigze si¢ z danym zjawi-
skiem popkulturowym.

W zastosowaniu mediamiksow firmy caty czas nie posuwajg sie ozywi-
Scie do ostatecznosci — nie jest tak, ze ktos, kto zobaczy tekst podstawowy, od
ktdrego dana marka si¢ rozpoczyna (sg to najczesciej film, serial badz ksiazka),
musi sie angazowac w odbidr pozostatych popproduktow i za wszelka cene
podazac za sekretami, jakie podrzuca przemyst. Konsument caty zas ma wy-

66 H. ()rnebring, Alternate Reality Gaming and Convergence Culture, ,International Journal of Cultural Studies”
2007, vol. 10, nr 4, s. 445-462.

67 Tamze, s. 459.

68  Zob. W. Brooker, Television Out of Time..., s. 51-72.
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bor - teksty gtéowne sag skonstruowane tak, ze zainteresowa¢ maja wszyst-
kich (przynajmniej w zatozeniu). Niemniej jednak strategia transmedialna
staje sie coraz popularniejsza wsrdd Kkorporagji, gdyz, jak juz zaznaczytem,
zauwazaja one plynace z niej korzysci, jak rowniez rosnace zainteresowanie
odbiorcow. Aby zaciekawi¢ tych ostatnich, popprodukty przysztosci beda
musiaty prowokowac kolektywne dziatania w stopniu nawet wiekszym, niz
zostato to przedstawione wyzej. Nadchodza «zasy, kiedy bardziej niz teraz
liczy¢ sie beda tajemnice serwowane przez przedstawicieli przemystu Kultu-
rowego, dostarczanie przez nich ogromne;j ilosci informacji na temat Swiata
przedstawionego utworow, ,rozlewanie si¢” tekstu podstawowego na coraz
wiecej pobocznych platform®. Na nowe trendy wskazuje nie tylko powsta-
wanie coraz wiekszej lizby opowiadan, ale takze serializacja, polegajgca na
ukazywaniu dtugich, poszatkowanych na fragmenty narracji’®. Dominacje
transmedialnych pradow zwiastuje tez stawianie na bardziej ambitne i wy-
rafinowane fabuty oraz «estsze niz kiedys stosowanie tak zwanych cliff-
hangerdw (cliffhangers), czyli zakonczen (odcinkow, filmdéw, ksiazek) zawie-
szajacych akcje w najbardziej niespodziewanym i zaskakujacym momencie
i przez to prowokujacych do spekulowania na temat tego, co dziac sie bedzie
dalej (w nastepnym epizodzie, obrazie, komiksie itd.)”.

To wszystko sktania do stwierdzenia, ze w swojej dziatalnosci przemyst
ukierunkowuje sie na fanow. Aktywnosci i preferencje, ktdre cechowac zaczy-
najg szersze grono konsumentow, przejawiali oni juz bardzo dawno temu. Co
wiecej, do tej pory to wtasnie u wielbicieli odnotowuje si¢ prosumpcje w jej
najczystszej postaci —- mediamiksy caty czas pozostaja fakomym kaskiem gtow-
nie dla mitosnikéw. Widac to na przyktadzie wspomnianego wczesniej serialu
Lost, ktorego scenarzysci ,,Swiadomie zdecydowali sie na zamkniecie dzieta dla
przypadkowego widza””. W miare rozwoju tego opowiadania przemyst stawiat
przed nabywcami coraz wieksze wymagania zwigzane ze zrozumieniem fabuty
- wiazato sie¢ to ze wzrostem znaczenia odbiorcdw bedacych w stanie podjac
intelektualng gre (jak pokazaty statystyki ogladalnosci i rankingi popularnosci,
byto ich catkiem sporo). Coraz mniejsza przystepnosc¢ dla laikéw spowodowa-
ta, ze wyrwane z kontekstu poszczegdlne odcinki nie miaty dla postronnego
konsumenta wigkszego sensu (w przeciwienstwie do wielu innych produkgji,

69 Nieprawdopodobna jednak wydaje sie wizja Jenkinsa przedstawiajaca obraz takich narracji popkulturowych,
w ktérych wszystkie medialne zostajg niejako zréwnane. H. Jenkins, Kultura konwergengji... Raczej niemozliwa
jest sytuacja, w ktorej dla konsumpcji danego popzjawiska kazde medium odgrywac bedzie taka sama role. Zawsze
istnie¢ bedzie tekst centralny, ktory jest zrédtowy (pierwszy w kolejnosci) i niekoniecznie zainteresowa¢ musi na
tyle, zeby kto$ zazat angazowac si¢ w konsumpcje pozostatych rzeczy.

70 Zob. A. Ndalianis, Neo-Baroque Aesthetics and Contemporary Entertainment, Cambridge 2004, s. 31-70.

71 Zob. M. Ruppel, Narrative Convergence, Cross-Sited Productions and the Archival Dilemma, ,,Convergence: The
International Journal of Research into New Media Technologies” 2009, vol. 15, nr 3, s. 281-298.

72 M. Rotkiewicz, P. Stasiak, Znalezieni zagubieni..., s. 50.
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ktorych konsumpcje podja¢ mozna od dowolnego momentu). Strategia trans-
medialna, niewatpliwie skierowana do zaangazowanych nabywcoéw, dzis staje
sie standardem - przemyst widzie¢ chce aktywnosc¢ i partycypacje nie w ni-
szowej grupie fanow, ale jako powszechng praktyke odbiorcza. W tym sensie
wielbiciele sa awangardg kultury prosumpgji, trendsetterami wyznaczajacymi
nowe sciezki popkulturowej produkgji.

Fani w gtownym nurcie

W pierwszej zesci ksigzki zaznaczytem, ze powstanie kultury prosumpgji
postrzegane moze by¢ w kategoriach gramscianskiej hegemonii. Znaczenie,
jakie zdobyli konsumenci, wcale nie musi zapewnia¢ wolnosci, wrecz prze-
ciwnie — stanowi¢ moze forme kontroli. Nie takg, ktora opiera sie na ,wci-
skaniu” nabywcom na site wszystkiego, co sie da, ale oparta na strategicz-
nych ustepstwach zasadzajacych sie na regule: my pozwolimy wam sciggac,
wyprodukujemy tekst spetniajgcy wasze wywrotowe zadania, ale za to wy
bedziecie kupowac¢ oraz wypromujecie nasz produkt za darmo. W takim
wiasnie duchu wielu badaazy krytykuje najnowsze trendy prosumpcyjne
jako wygodne zachowanie pozoréw i zakamuflowanie eksploatacji odbior-
cOw”. Mozna tak rowniez patize¢ na opisywana wyzej prace fanowska,
bowiem mitosnicy, mimo ze stajg sie pracownikami nowej organizacji, nie
dostajg za swdj wysitek wynagrodzenia finansowego. Dodatkowo ich par-
tycypacja zesto wigze sie ze znacznymi kosztami - wykorzystywaniem cza-
su, wydawaniem pieniedzy czy koniecznoscig pogodzenia pasji z innymi
zobowiazaniami natury zawodowej lub prywatnej. Jak juz wspominatem,
w wypadku wiekszosci spoteznosci fanowskich tekstualng produkcje re-
guluje norma mowiaca o zakazie zerpania ze swojej dziatalnosci zyskow
pienieznych - fanfiki, fanfilmy, vidy nie mogg byc sprzedawane™. W rekach
krytykow jest to kolejny argument swiadwzacy o wyzysku (zupetnie inaczej
jest w przypadku przedstawicieli studiow kulturowych, ktérzy w takiej an-
tykomercyjnosci upatruja oporu przeciwko przemystowi).

W rozdziale 1 podkreslatem, ze moim celem nie jest rozstizygniecie, czy
w wypadku nowego modelu produkcji medialnej mamy do czynienia ze
spetnieniem gramscianskiej wizji. Tak samo nie jest moim priorytetem i za-
daniem zdecydowanie, zy podobnie dzieje sie wzgledem pracy fandw i czy
zachodzi tu eksploatacja. Aby jednak usprawiedliwi¢ badaczy podchodza-
cych do prosumpgji entuzjastyaznie (rozpatrujacych ja jako ,,wyzwalajaca”,

73 Zob. M. Hardt, A. Negri, Empire, Cambridge 2000; T. Terranova, Free Labour..., s. 33-58.
7 Zob.S.A. Hetcher, Using Social Norms to Regulate Fan Fiction and Remix Culture, ,University of Pennsylva-
nia Law Review” 2009, vol. 157, s. 1869-1935.
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a takze wskazujgcych na wielbicieli jako pierwszych z ,wyzwolonych”), za-
znacze, ze mamy do «zynienia z zyms wiecej niz wykorzystywaniem. Jak
zauwazyta Tiziana Terranova”™, praca nienagradzana finansowo niekoniecz-
nie musi by¢ oparta na wyzysku. Kompensacja przyja¢ moze inng postac
niz pieniezna — u mitosnikow ma ona forme réznego rodzaju przyjemnosci’.
O ile utopistyczne moze byc¢ przekonanie, ze rezultatem konsumpgji fanow
zawsze jest satysfakcja, zasadniejsze jest twierdzenie, ze zapewnia im tako-
wa dziatalnos¢ tworeza. Jest to tym bardziej prawdopodobne, ze wielbiciele
podejmuja ja dobrowolnie, maja takze Swiadomos¢, ze nie dostang za nig
wynagrodzenia. O tym, jak ,upajajgca” potrafi by¢ taka aktywnos¢, pisali
juz wspominani w tym rozdziale Nancy K. Baym oraz Robert Burnett”,
opisujac korzysci, jakie odnoszg ze swojego zaangazowania mitosnicy mu-
zyazni (powigkszanie swojej wiedzy, nawiazywanie kontaktu z artystami,
benefity towarzyskie wynikajace ze znajomosci innych entuzjastow).
Koncept dziatalnosci fanow jako bedacej przejawem nie tyle wyzysku, ile
pracy sprawiedliwej oprze¢ mozna na teorii pracy niematerialnej (immaterial
labour). Wielu akademikow podkresla, ze wielbiciele nie sg w swych czynno-
sciach motywowani zyskiem przemystu, cho¢ ozywiscie maja Swiadomosc,
ze ich haréwka znaaznie si¢ do niego przyczyni. Dla mitosnikow liczy sie ide-
at, ezyli dobro danego tekstu — najlepszym przyktadem jest opisana przez
Milnera praca entuzjastow serii gier Fallout dyskutujacych nad najnowsza,
trzecig odstong rozgrywki. Fani wielokrotnie podkreslali, ze robig to, co robia,
aby uratowac swoja ukochana gre, widzieli w sobie straznikow ,,tego czegos”,
co reprezentuje marka Fallout, postizegali si¢ jako pracujgcy na najwieksza
nagrode, jaka moga uzyskac¢ - wydanie gry, z ktéorej mozna by¢ dumnym.
Dbatos¢ o dobro wspdlne, jakim jest rozgrywka, spowodowata, ze nawet
wowczas, gdy wielbiciele poruszali w swoich rozmowach temat darmowej
pracy, nie byli z tego powodu na tyle , obrazeni”, zeby zaprzesta¢ dziatan.
Praca, za ktora nie dostaje si¢ wynagrodzenia, traktowana byta jako cos nor-
malnego - dla mitosnikdw oczywiste byto, ze sa tylko fanami i z racji tego nie
naleza im si¢ pieniadze. Dobrym przyktadem dbania o ideat moze byc¢ réw-

75 T.Terranova, Free Labour..., s. 33-58.

76 Oazywiscie krytycy najnowszych trendéw medialnych oponujg réwniez przeciwko takim argumentom
- w przyjemnosci, jaka daje kreatywnos$c¢ i amatorska produkcja, upatrujg podstep. Nie dos¢, ze wyzyskuje sie fa-
now, to jeszeze robi to tak, ze odczuwaja oni zadowolenie, ktére wcale nie wyklucza eksploatacji. S. Petersen, Loser
Generated Content: From Participation to Esploitation, ,First Monday” 2008, vol. 13, nr 3, http://www.uic.edu/
ht-bin/cgiwrap/bin/ojs/indes.php/fm/article/viewArticle/2141/1948 (odczyt: 12.10.2010); T. Scholz, Market Ideology
and the Myths of Web 2.0, ,First Monday” 2008, vol. 13, nr 3, http://www.uic.edu/ht-bin/cgiwrap/bin/ojs/index.
php/fm/article/viewArticle/2138/1945 (odzyt: 12.10.2010). Pokazuje to site tej ostatniej — paradoksalnie jest ona nie-
zwykle uwodzicielska, opiera si¢ na ,wolnym wyborze”, a ludzie zerpig z niej satysfakcje. K. Jarrett, Interactivity Is
Evil! A Critical Investigation of Web 2.0, , First Monday” 2008, vol. 13, nr 3, http://www.uic.edu/ht-bin/cgiwrap/bin/
ojs/index.php/fm/article/viewArticle/2140/1947 (odczyt: 12.10.2010).

77 N.K. Baym, R. Burnett, Amateur Esperts..., s. 441-445.
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niez praktyka wielbicieli J.R.R. Tolkiena zwiazana z odrzucaniem i krytyko-
waniem wszystkiego, co wiaze si¢ z pisarstwem Christophera Tolkiena - syna
zmartego dawno legendarnego autora fantasy. Zdaniem «esci mitosnikow
Christopher wielokrotnie naduzyt zaufania, piszac cos wtasnorecznie i podpi-
sujac to imieniem i nazwiskiem ojca jako ,znalezione po latach dzieta””.

Czy fani sa odbiorcami posiadajgcymi wtadze wynikajaca z zajmowania
kluzowych pozycji w nowym krajobrazie popkulturowym? Czy moze sg
pozbawionymi wptywow, a przy tym tudzacymi sie na temat swojej potegi
naiwniakami zaprzegnietymi do ciezkiej pracy za (rzekome) przyjemnosci
zamiast za pieniadze? Pytania te sa zle postawione — sprawy eksploata-
¢ji, wtadzy badz sprawiedliwej zaptaty sa kwestig ideologiczng. Poglad na
ich temat zalezy od punktu widzenia i przyjetej perspektywy, dlatego nie
szukam tutaj ostateznej odpowiedzi. Abstrahujac od tych problemoéw, za-
uwaze tylko, ze dzisiaj wielbiciele uczestnicza w produkcji kulturowej tak
jak nigdy dotad, dokonuja ocen, odsiewajq to, co dobre, od tego, co zte,
a co wiecej, ich praca nigdy jeszcze nie byta przez koncerny tak ceniona
(nawet jesli docenianie to wynika wytaznie z marketingowych wzgledow
zy dbatosci o zysk). Relacji miedzy fanami a przemystem kulturowym nie
nalezy traktowac¢ w kategoriach gry o sumie zerowej, czyli jako sytuacji,
w ktodrej zyskujg albo wielbiciele, albo kapitalisci. O wiele zdrowsze jest po-
dejscie zaktadajace, ze zyskujg obie strony — korporacje zarabiajg, mitosnicy
(i odbiorcy w ogole) uzyskuja niespotykane wezesniej mozliwosci dziatania.
W epoce zaczynajacej dzis panowac na dobre, w erze kultury prosumpgji,
przemyst bardzo entuzjastéw potrzebuje. Prowadzi¢ to moze w prostej linii
do zmiany relacji ekonomicznych i ewolucji sytuacji prawnej, co moze byc
bardzo korzystne dla najbardziej zaangazowanych.

Dzi$ nie stawia sie juz na pasywnych nabywcow, ale na tych okreslanych
mianem dostarczycieli contentu, przodownikéw Web 2.0, ztonkow spoteczno-
$ci wirtualnej, konsumentow lojalnych czy inspirujacych”. Taka staje sie wiek-
szo$¢ wspotazesnych odbiorcow popkultury i w tym sensie fani moga zostac
uznani za konsumentow wiodacych, ktérzy najczesciej przejawiaja aktywnosci
najbardziej cenione. Badacze zajmujacy sie nowymi trendami prosumpcyjnymi
dokumentujg swiat, w ktdrym to, co stanowi istote kultury fanowskiej, czyli
aktywnos¢, produkcja, redystrybucja, reinterpretacja, zawtaszczenie i tworzenie
znaczen, staje sie podstawa przemystu kulturowego. Dlatego tez wielbiciele
stanowig eksperymentalng i prototypowa grupe — sa polem doswiadczalnym
funkcjonowania przemystu w przysztosci i zmian relacji z nabywcami. Jako

78 Zob. K. Thompson, The Frodo Franchise: The Lord of the Rings and Modern Hollywood, Berkeley 2007, s. 53-74.
79 Zob. H. Jenkins, I Want My Geek TVI, ,Flow”, http://flowtv.org/2005/09/i-want-my-geek-tv/ (odczyt:

14.10.2010).
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forpoczta kultury prosumpgji mitosnicy sa papierkiem lakmusowym pozwa-
lajacym wykryc¢ istnienie owej kultury i jednoczesnie barometrem jej rozwo-
ju. Niezwykle zaskakujgce jest, ze badacze zajmujacy sie nowymi mediami
spotecznymi (social media) oraz analizujgcy aktywng konsumpcje medialng
bardzo zadko uzywajg pojecia ,fan” Tymazasem konsumpcja ta zasadza sie
praktyaznie na tych samych aktywnosciach, na jakich od dawna opierato sie
zaangazowanie wielbicieli. Nabywcy epoki kapitalizmu prosumpcyjnego to,
nie waham si¢ uzyc tego stowa, fani, z tym ze niezwykle ,,zmiekezeni” — wyka-
zujacy fascynacje mniej intensywnie®. W tym sensie ogdlna konsumpcja po-
pkultury jest odbiciem recepcji zachodzacej w srodowisku mitosnikow (w prze-
sztosci idealny nabywca poswiecat sie tylko kupowaniu, dzi$ coraz czesciej
podejmuje jakas forme produkcji i w tym upodabnia si¢ do entuzjastow).

Za taka teza przemawia¢ moze to, ze o ile kiedys spoteaznosci fanow
tworzyty sie wokot niewielu przekazéw popkulturowych (mozna je nazwac
mianem kultowych), o tyle obecnie wiegcej tekstéw pocigga za sobg fanow-
skie dziatania. Nawet popprodukty, o ktdérych na pierwszy rzut oka po-
wiedzielibysmy, ze nie maja szans na zdobycie bazy oddanych wielbicieli,
w ostateznosci takich gromadza®'.

Nowe wspodlnoty powstajg w niesamowitym tempie — zesto nawet za-
nim tekst zostanie wprowadzony na rynek (najlepszym przyktadem sa filmy
Avatar ey Tron: Legacy - jeszcze przed premierg kinowa zawiazaty sie grupy
ich mitosnikow). Nie bez znaczenia jest powszechniejszy dostep do technolo-
gii informacyjnych utatwiajacych ,przecietnym” odbiorcom podejmowanie
czynnosci cechujacych fandw. Wielbiciele sa w sieci wszechobecni - powstaje
wiecej serwisdow WWW, blogdéw, list dyskusyjnych. W zwiazku z tym mito-
snicy staja sie ze swojq dziatalnoscia coraz bardziej widowni, co automatycz-
nie powoduje, ze upodabnia si¢ do nich ,zwykty” konsument. Dos¢ prawdo-
podobne jest, iz na jakim$ etapie swojej internetowej przygody podejmie on
aktywnosci, ktore uzna¢ mozna za charakterystyazne dla fanow.

W pewnym sensie racje ma wspomniany w poprzednim rozdziale John
Fiske, ktory juz w latach 80. zauwazyt, ze dziatalnos¢ fanowska wyraza to,
jak wszyscy nabywaja produkty kultury popularnej. Oczywiscie badacz po-
zynit t¢ uwage w kontekscie polisemiaznosci tekstow i oporu wobec prze-
mystu kulturowego. Dzisiaj poglady Brytyjczyka nabieraja nowego wyrazu,
ozzyszazonego z ideologicznego kolorytu i dzigki temu prawdziwego. Fiske
ma racje nie dlatego, ze wszyscy bez wyjatku tworzg znaczenia i produkujag
tekstualnie, ale dlatego, ze przemyst chce, aby to robili.

80 To, ze wszyscy sg w pewnym sensie fanami, wcale nie zaprzecza odmiennos¢ kultury (materialnej i symbolicz-
nej) wielbicieli. Upowszechnieniu ulegaja bowiem ogdlne aktywnosci fanowskie, a nie kultura konkretnej grupy
zwiazanej z danym tekstem.

81 Zob. S.M. Ross, Beyond the Bos: Television and the Internet, Oxford 2008, s. 1-35.
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(Nie)globalni fani

Czy mozliwe jest powstanie globalnych i ponadpanstwowych
spotecznosci fanow?

N iektorzy akademicy zaktadaja, ze odpowiedz na powyzsze pytanie jest
twierdzaca'. Ich zdaniem dzieki procesom globalizacji napedzanym
rozwojem nowych technologii komunikacyjnych, taczacym ludzi z réznych
zesci Swiata, mamy do czynienia z powstaniem specyficznych fanowskich
spotecznosci. Istnieja one ponad podziatami spotecznymi i kulturowymi, na
przekor barierom zasowym i przestizennym, nie zwazajg na to, co dzieli,
opierajg sie na identycznych zainteresowaniach oraz takich samych inter-
pretacjach popproduktow? Partycypujacy w takich wspdélnotach wielbiciele
komunikuja sie za pomoca sieci, zesto nie spotykajac sie na zywo’. Ich
tozsamos¢ offline nie jest zbyt istotna, lizy si¢ bycie mitosnikiem okreslo-
nego obiektu oraz zwiazana z tym dziatalnos¢ - to wtasnie internet ma byc¢
narzedziem wyksztatcenia ponadlokalnych identyfikacji oraz aktywnosci
podejmowanych ponad podziatami panstwowymi.

1 Zob. M. Hills, Transcultural Otaku: Japanese Representations of Fandom and Representations of Japan in
Anime/Manga Fan Cultures, http://web.mit.edu/cms/Events/mit2/Abstracts/MattHillspaper.pdf (odazyt: 27.01.2011);
Y. Li, Japanese Boy-Love Manga and the Global Fandom: A Case Study of Chinese Female Readers, https://scholar-
works.iupui.edu/handle/1805/1936 (odczyt: 14.01.2011); M.). McLelland, The World of Yaoi: The Internet, Censorship
and the Global ,Boys’ Love”, ,The Australian Feminist Law Journal” 2005, vol. 23, s. 61-77; M.J. McLelland, S. Yoo,
The International Yaoi Boys’ Love Fandom and the Regulation of Virtual Child Pornography, http://ro.uow.edu.au/
artspapers/192 (odczyt: 14.01.2011); A. Punathambekar, Between Rowdies and Rasikas: Rethinking Fan Activity in
Indian Film Culture, [w:] Fandom: Identities and Communities..., s. 198-209.

2 Zob. X. Li, Dis/Locating Audience: Transnational Media Flows and the Online Circulation of East Asian Televi-
sion Drama, http://dspace.mit.edu/bitstream/handle/1721.1/59732/670237298.pdf (odczyt: 31.01.2011).

3 Zob. S. Clerc, Estrogen Brigades and ‘Big Tits’ Threads: Media Fandom Online and Off, [w:] The Cybercultures
Reader, red. D. Bell, B.M. Kennedy, New York 2000, s. 216-229; F. Darling-Wolf, Virtually Multicultural: Trans-Asian
Identity and Gender in an International Fan Community of a Japanese Star, ,New Media & Society”, vol. 6, nr 4,
s. 507-528; S. Wakefield, , Your Sister in St. Scully”: An Electronic Community of Female Fans of The X-Files, ,,Journal
of Popular Film and Television” 2001, vol. 29, nr 3, s. 130-137.
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Nawet jesli wiele badan nie formutuje takiej tezy explicite, zdecydowana
ich wiekszos¢ zaktada (chociazby w domysle) ten wtasnie obrazek. Przyjac
on moze dwa warianty - po pierwsze, twierdzi si¢, ze mamy do «ynienia
ze spoteznosciami globalnymi tazacymi fanow danego planetarnego tek-
stu z catego Swiata. Naukowcy osadzeni w kontekscie globalnego centrum
(a takich jest w wypadku analiz wielbicieli najwiecej) zapominajg zwykle
dodac, ze ich rozwazania mogg nie byc trafne w przypadku regiondw in-
nych niz ten, w ktérym sg ulokowani. Obserwujemy zatem zachtysniecie
sie globalnoscig — praktyki mitosnikdw maja miec zasieg planetarny.

Wiekszos¢ badaczy pomija zupetnie obszary niewnoszgce nic do Swiato-
wej kultury popularnej — o Afryce, Ameryce Potudniowej zy biedniejszych
rejonach Azji publikacji jest niewiele. Oczywiscie, ci akademicy, ktérzy nie
pochodza z owych regiondw, a reprezentujg centrum, sg W pewnym sensie
usprawiedliwieni — pisza przeciez w kontekscie swojego terytorium. Nikt
nie kaze im porzuci¢ dotychazasowego stylu badan, wydaje sie jednak, ze
poniewaz sa przedstawicielami rdzenia dyktujgcego warunki na arenie
globalnej, powinni byc¢ szczegdlnie wyczuleni na wszelkie odstepstwa od
proponowanego przez siebie modelu. Niestety tak sie nie dzieje — zesto
uznaje sie, ze nowe trendy popkulturowe (czyli wdrazanie prosumpcji) upo-
wszechniajg sie¢ wszedzie rownomiernie. Poniewaz fani sg awangarda kul-
tury prosumpgji, powstanie spajajacych ich globalnych spotecznosci o takiej
rownomiernosci ma zaswiadczac.

Czes¢ naukowcédw podchodzi do sprawy nieco bardziej zdroworozsgdko-
wo, uznajac, ze nie mamy do <ynienia ze wspolnotami planetarnymi, ale
ponadpanstwowymi (transkulturowymi, kosmopolitycznymi czy, jak na-
pisat Henry Jenkins, popkosmopolityaznymi)*. Ekonomiczne nieréwnosci
faktyaznie przeszkadzaja w wyksztatceniu sie fanizmu w ubogich obszarach
sSwiata. Mimo to powstaja grupy ponadpanstwowe sktadajace si¢ z ludzi
z tych wesci globu, gdzie standard zycia jest na tyle wysoki, ze pozwala
angazowac sie w konsumpcje w fanowski sposob. Spoteaznosci takie ni-
jak sie maja do panstwowych uwarunkowan kulturowych, pozwalajg je
omijac i istniejg obok nich — planetarna kultura pop ,urabia” ludzi tak, ze
staja sie popkulturowymi kosmopolitami, niezwazajgcymi na to, co wokot
nich. Warto zaznaazyc, ze nie chodzi tu o wspominana juz w czesci pierwszej
transnarodowos¢, azyli zwiekszong komunikacje miedzy osobami z catego
sSwiata. Wielbiciel z jednego regionu moze si¢ porozumiewac z mitosni-
kiem z innego, moze przeglada¢ pochodzace z roznych «zesci globu serwisy

4 H. Jenkins, Pop Cosmopolitanism: Mapping Cultural Flows in an Age of Media Convergence, [w:] Globali-
zation: Culture and Education in the New Millennium, red. M.M. Suarez-Orozco, D.B. Qin-Hillard, Berkeley 2004,
s. 114-140.
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WWW zwigzane z danym tekstem. Nie jest to jednoznazne ze wspdlnoto-
wa partycypacja — sam kontakt nie gwarantuje ztonkostwa, potizebne jest
jeszcze podobienstwo zaangazowania, doswiadaen, postaw (nie wystarczy
tylko zbieznos¢ zainteresowan). Spoteznosci bazuja na podobienstwie wa-
runkdw, w ktdrych przyszto ludziom funkcjonowac (owo podobienstwo
warunkuje obiektywne zaleznosci i stosunki, obopdlnos¢ oddziatywania,
respektowanie zasad wspotdziatania, trwatos¢ kontaktu itd.).

Wielu badaczy uwaza, ze tak pojmowana wspolnotowos¢ ksztattuje sie
ponad granicami panstw i jest powszechna. Moje zatozenia sg inne — za
mato prawdopodobne uwazam powstanie globalnych grup fanéw, od-
rzucam takze teze o zaistnieniu (na skale masowa) spotecznosci ponad-
panstwowych (transkulturowych). Konieczne jest dookreslenie, ze przez
niemoznos¢ wytworzenia sie obydwu rodzajéw wspolnot rozumiem nie-
zdolnos¢ wygenerowania podstawowych elementow ,scalajacych” ludzi.
W drugiej zesci ksiazki wspominatem o wyznaanikach spoteaznosci real-
nych (obopolnos¢ oddziatywania, podobienstwo aktywnosci i pogladow,
wptyw, wsparcie, wspdtpraca) i wirtualnych (podobienstwo aktywnosci
i pogladow, stabilnos$¢ tozsamosci, trwatos¢, wsparcie, wspotpraca). Grupy
globalne i ponadpanstwowe nie moga sie uformowac¢ wskutek nieobecno-
sci owych (obiektywnie rejestrowalnych) elementéw spowodowanej rézni-
cami w wymiarach fanizmu determinowanymi lokalnymi (panstwowymi)
czynnikami ekonomicznymi, kulturowymi, politycznymi, historyaznymi itd.
Wspolnoty, i to zardwno realne, jak i wirtualne, formujg sie i istnieja w ob-
rebie danego kraju - pokonywanie ,rozrzutu terenowego”, uwolnienie sie
od przestizeni (zgodnie z tezami o powstaniu spotezenstwa sieciowego)
przez grupy oparte na zainteresowaniach jest faktem, ale tylko w przypadku
ludzi zamieszkujacych teren danego panstwa - tylko wsrdd nich zawiaza¢
sie moga znaczace relacje.

Przyjecie zatozenia, jakoby mozliwe byto masowe zaistnienie globalnych
i ponadpanstwowych spotecznosci, jest nie do pogodzenia z obrazem przed-
stawionym w pierwszej czesci pracy — chodzi o oddolna glokalizacje pole-
gajaca na regionalizacji odbioru planetarnych produktéow przez lokalnych
konsumentéw. Wyksztatcenia ponadpanstwowych wspdlnot wielbicieli
nie gwarantuje nawet narzedzie, jakim jest internet. Typ idealny mitosnika
charakterystyazny jest dla rdzenia kultury popularnej, konkretnie dla jedne-
go kraju — Standw Zjednoczonych stanowigcych absolutne centrum rdzenia,
czyli panstwo, ktore wyznacza najnowsze trendy produkcyjne. W zwiagzku
z dominujaca rolg USA na arenie swiatowej popkultury fandw na catym
globie postrzega¢ mozna za pomoca trzech opisanych wymiardow: selek-
tywnej konsumpgji, produktywnosci i wspoélnotowosci. Nigdzie jednak nie
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przyjmujg one takich samych ksztattow — odmiennosci najlepiej i najlogicz-
niej jest wskazywac, porownujac z typem amerykanskim.

Ujmujac sprawe ogdlnie, nie ulega watpliwosci, ze wielbiciele to seg-
ment odbiorcow planetarnie zréznicowany, co postaram si¢ udowodni¢
w tym rozdziale pracy. Odrzucenie pomystu, jakoby powstawaty dwa
wspomniane wyzej typy spotecznosci, ma powazne implikacje dla kultury
prosumpgji. Jesli powstawatyby grupy globalne i ponadpanstwowe, droga
analogii mozna by sadzi¢, ze owa kultura wyksztatca sie wszedzie podobnie
- w sposob amerykanski. Nie jest to ozywiscie prawda - tak samo jak ma
to miejsce z fanizmem, w roznych rejonach swiata obserwujemy odchyle-
nia od prosumpcyjnego modelu amerykanskiego.

Warto zaznazyc, ze ponadpanstwowosc¢ (transkulturowosc) to katego-
ria wezsza niz globalnos¢ — juz samo wykluazenie mozliwosci wytworzenia
sie wspdlnot pierwszego typu eliminuje prawdopodobienstwo zaistnienia
tych drugiego rodzaju. Za podstawowg jednostke réznicujaca zjawisko fa-
nizmu i kultury prosumpcji przyjmuje panstwo - bynajmniej nie dlatego,
ze w danym regionie (na przyktad w Europie czy Azji Wschodniej) nie mo-
zemy wyroznic zbieznych cech lokalnosci. Panstwo jest tworem, w ktérym
koncentruje sie i naktada wiele czynnikow réznicujacych. Oprocz kultu-
rowych wyrdzni¢ mozemy gospodarcze, polityczne, prawne, historyazne
i inne. Przyjecie takiej panstwowej perspektywy jest dopuszczalne tym bar-
dziej, ze w przeciwienstwie do tego, co gtosi wielu myslicieli, rola panstwa
w epoce globalizacji nie maleje. Paiistwa ewoluuja i zmieniaja sie tak, aby
dopasowac sie do procesow planetarnej integracji, paradoksalnie jednak ich
istnienie jest dla owych procesow kluczowe®.

Uogolniajac, wyrdzni¢c mozna dwa czynniki niemoznosci wyksztatcenia
sie globalnych i ponadpanstwowych spotecznosci fanow (determinanty te
ksztattuja lokalne [krajowe] wymiary wspdlnot oraz prosumpgji). Pierwszy
czynnik to zamozno$¢ i wolny @as konsumentow, wptywajace miedzy in-
nymi na zakres uposledzenia technologiznego, w tym dostepu do internetu.
Po drugie, kontekst kulturowy, polityazny, historyazny, w ktérym wielbiciele
funkcgjonuja - 6w kontekst ksztattuje tory, jakimi podaza odbior tresci po-
pkulturowych, i oddziatuje na to, jakie ich interpretacje dominuja. W nastep-
nych dwdéch podrozdziatach przyblize kolejno wptyw kazdej z determinant.

Zamoznosc, czyli precz z globalnoscia

Korporacje z krajow rdzenia wprowadzajg na swiatowy rynek produkty,
nie dbajg jednak o to, aby w kazdym zakatku globu powstata lojalna baza

s E. Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepoki..., s. 145-180.
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konsumencka. Jak zostato to juz opisane, odgdrne dziatania glokalizacyjne
sg jedynie powierzchowng kosmetyka. Mimo ze wszedzie dominujg przeka-
zy ptynace z centrum, nie we wszystkich zakatkach planety upowszechniajg
sie nowe trendy prosumpcyjne - ich wdrozenie najwyrazniej wida¢ w rdze-
niu, odbiorcy spoza niego nie majg szansy stac sie bezposrednim podmio-
tem dziatan koncerndéw centralnych. Oczywiscie, nie znaczy to, ze fani na
potperyferiach i peryferiach nie moga istnie¢ — nawet w krajach rdzenia
wielbiciele obecni byli przed okresem rozwoju prosumpgji. Tak samo moze
dzia¢ sie¢ w wypadku peryferii, mitosnicy z nich pochodzacy nie sg jednak
zblizeni do entuzjastow centralnych w tym sensie, ze nie znajduja sie pod
kuratelg przemystu. Poza tym rozwdj fanizmu jest na peryferiach znacznie
trudniejszy - fanow jest mniej i nie sg oni tak mocno zaangazowani (co
wykaze na podstawie omawianych dalej przyktadow).

Najlepiej zobrazowac¢ to mozna, postugujac si¢ radykalnymi egzempli-
fikacjami dotyezacymi krajow najbardziej od rdzenia oddalonych, w przy-
padku ktorych wyraznie widac kontrast miedzy popkulturowymi hegemo-
nami a globalnym marginesem. Za ulokowane na takowym nalezy uzna¢
panstwa afrykanskie. Praktyki odbioru kultury popularnej w jednym z nich
opisat Jonathan Gray®, zdajac relacje z badan przeprowadzonych w 2008 r.
w jednym z najbiedniejszych krajéw Czarnej Afryki — Malawi. Ameryka-
nin pokazat obraz niewyobrazalny dla przecietnego mieszkanca Zachodu.
W Republice Malawi nie ma szans na pojscie do kina, bo ich po prostu
nie ma - filmy oglada sie na matym ekranie, wykorzystujac telewizje sa-
telitarng badz magnetowidy. Co wiecej, ten zapomniany juz w panstwach
centrum sprzet zastegpowany jest odtwarzaczami DVD tylko w zamozniej-
szych rejonach kraju. Mato kogo sta¢ na przywilej indywidualnej projekgji
w zaciszu domu. Oglada sie wspolnie w specjalnie do tego przeznaczonych
salach, gdzie znajdujacy sie w centralnym miejscu odbiornik telewizyjny
otoczony jest siedzeniami, ktore zachodni turysta przyzwycaajony do mul-
tipleksow uznatby za barbarzynskie — kratami, beczkami, kartonami. Uogol-
niajac, warunki sg szokujgce z perspektywy mieszkancoéw rdzenia, uragaja
standardom, do ktérych oni przywykli - ceny natomiast sa odpowiednio
nizsze, bo za mozliwosc obejrzenia danego dzieta ptaci sie w przeliczeniu na
amerykanskie dolary od trzech do siedmiu centéw.

W repertuarze préozno szukac¢ filmow lokalnego przemystu - ten zreszta
praktyaznie nie istnieje. Podziwia sie obrazy amerykanskie i nigeryjskie, a wiec
zgodnie z teza o globalnych nierownosciach, ptynace z centrum i pétperyfe-
rii (te ostatnie stanowi dla Malawi wytacznie Nigeria, ktdrej Nollywood od-

6 ). Gray, Malawian Media Consumption, http://www.extratextual.tu/2008/07/malawian-media-consumption-
-part-i-film/ (odczyt: 1701.2011).
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dziatuje na pobliskie panstwa). Poniewaz mieszkancy Republiki znajg jezyk
angielski, nie ma problemu ze zrozumieniem tego, co si¢ widzi - zwykle
jednak pozostawia si¢ napisy, ale nie dlatego, ze kto$ ma ktopot z rozszyfro-
waniem mowy. Chodzi o obraz - jego jakos¢ ezesto jest tak staba, ze trudno
zgadna(, co dzieje sie w danym momencie na ekranie telewizora, i napisy
po prostu pomagaja.

W Malawi najwiekszymi amerykanskimi gwiazdorami nie sa Brad Pitt
zy Johnny Depp. Na topie caty zas pozostaja Bruce Lee, Arnold Schwar-
zenegger, Steven Seagal, Sylvester Stallone czy Jean-Claude Van Damme.
Aktorzy, o ktérych w rdzeniu dawno juz zapomniano, cieszg si¢ niestabnaca
popularnoscia, co tatwo zrozumiec, jesli zwroci sie uwage na wyswietlane
filmy. W okresie, kiedy w Malawi przebywat Gray (czerwiec 2008), byty
to takie dzieta jak: Conan the Barbarian, Con Air, Predator, Rambo, Termi-
nator 2. Wszystkie te filmy powstaty jeszcze w poprzednim wieku, jednak
poddanym analizie obywatelom Republiki zdawato sie to nie przeszkadza¢
-z zafascynowaniem ogladali popisy minionych gwiazd i z ogromnym za-
skozeniem przyjmowali obwieszczang przez badacza informacje o ich ,nie-
sSwiezosci” Zrezygnuje z doktadniejszej analizy tresci nigeryjskich produkgji,
przytocze tylko opinie Graya, jakoby publiznos¢ reagowata na nie inacze;.
W przeciwienstwie do amerykanskich obrazéw, ktdre tylko interesowaty,
nigeryjskie dzieta wywotywaty ogromne emocje. Wrzaski i kizyki, podska-
kiwanie, gtosne komentarze - to wszystko sSwiadazyto o ekscytacji przygo-
dami bohaterow, ktorych problemy przypominajg widzom ich codziennos¢
(mimo to gwiazdy afrykanskie pozostawaty nierozpoznawalne w przeci-
wienstwie do przebrzmiatych celebrytéw z centrum).

Jak pokazat Gray, sprawa przemystu telewizyjnego i muzyceznego przed-
stawia sie podobnie jak w przypadku filméw. Bieda powoduje, ze na od-
biornik telewizyjny moze sobie pozwoli¢ niewiele 0séb — jesli juz ktos jest
na tyle zamozny, aby go mie¢, ,skazany” jest na telewizje satelitarng z do-
minacjg zachodnich stacji. W Malawi jest jeden program panstwowy emi-
tujacy gtéwnie obrady parlamentu i kazania religijne — wyjatkami sa mecze
pitki noznej i inne wydarzenia o charakterze sportowym. Wszedobylska jest
muzyka, znow jednak mamy do czynienia z przestarzatym sprzetem — aktu-
alnie na topie sa odbiorniki na baterie, pozwalajgce wytapac jedng z wielu
stacji radiowych, jak rowniez odtwarza¢ tasmy magnetycazne. To wtasnie te
ostatnie sg najpopularniejsze - zdecydowanie rzadziej uzywa si¢ ptyt CD «zy
odtwarzaczy M P3. Gatunkiem muzyki stuchanym przez wigkszosc¢ osob jest
reggee — oproz dzwiekow produkowanych przez lokalne gwiazdy docierajg
tu takze te wytworzone przez ,rastamanow centralnych”, w tym oczywiscie
Boba Marleya. W Republice kroluja ponadto R&B, hip-hop, disco z lat 80.
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i inne popularne réwniez na Zachodzie prady muzyazne. Podobnie jak to
miato miejsce z filmami, ludzie zafascynowani sg celebrities, ktdrzy najlep-
sze lata maja juz za soba. Gray pokazat to na przyktadzie wykonawcow
tzawych piosenek o mitosci (Bryan Adams, Shania Twain itp.) cieszacych
sie niezwykta estyma.

Czy w Malawi mamy do czynienia z powstaniem spotecznosci fanéw?
Czy wokét muzykéw, programow telewizyjnych lub filméw zawiazujg sie
wspolnoty wielbicieli, jak te zdefiniowane w poprzednim fragmencie ksigz-
ki? Czy mamy w tym kraju chociazby namiastke kulturowej prosumpcji?
Watpliwe, i to z kilku powodéw. Gtéwnym sa ozywiscie wzgledy eko-
nomiazne — bieda odcina wiele oséb od dostepu do tekstow popkultury
i uniemozliwia zaangazowanie. Istnieje takze wiele bardziej prozaicznych
przyazyn — na przyktad «zeste awarie w dostawie pradu wykluczaja wcia-
gniecie sie w zawite narracje serialowe. Trudno mowic o Sledzeniu danej
serii tak, jak przystato na mitosnikéw, skoro wskutek braku energii nie moz-
na zobaczy¢ co drugiego odcinka. Prosumpgcji nie stymuluje z pewnoscig
bardzo utrudniony dostep do internetu, czyli narzedzia bedacego potencjal-
nym czynnikiem popularyzacji i rozwoju grup entuzjastow (do sieci akces
ma tylko 4,6 proc. populagji kraju)’. Brak wolnego czasu, trudna sytuacja
materialna, koniecznos$¢ poswiecania si¢ sprawom wazniejszym nie pozwa-
laja na rozwijanie zainteresowan popproduktami tak, jak ma to miejsce
w wypadku fanow z Potnocy?.

Oayuwiste jest, ze w takich warunkach nie ma miejsca na forsowanie
nowych trendéw prosumpcyjnych. Po pierwsze dlatego, ze nie trafig one na
podatny grunt w postaci chetnych do wspotkreacji nabywcow, po drugie,
przynies¢ moga duze straty ekonomiazne zwiazane z galopujacym pirac-
twem?®. Jak juz pokazatem w poprzednich czesciach pracy, w centrum pira-
towanie moze nawet pomdc we wdrazaniu praktyk prosumpcyjnych - sty-
muluje ono konsumpcje oryginalnych tekstdw, wzmaga zafascynowanie
i dziatalnos¢ tworcza. Afrykanska odmiana nie spetnia takich funkcji - nie
ma tutaj mowy o wzmozonym nabywaniu oficjalnych wersji, skoro ludzi

7 Dane z zerwca 2010 r. uzyskane ze strony http://wwuw.internetworldstats.com/.

8 Gdyby pokusi¢ sie o znalezienie jakiejkolwiek formy fanizmu w Malawi, bytaby ona zwigzana z kibicowa-
niem zmediatyzowanym zjawiskom sportowym. Na ulicach najwazniejszych miast, a takze na prowincji spotkac
mozna mnostwo ludzi w koszulkach ulubionych europejskich druzyn pitkarskich. W pubach transmitowane sa
mecze lig europejskich - aby podziwiac¢ gre najlepszych zawodnikow swiata, gromadzi sie sporo ludzi. Taki fanizm
ma jednak niewiele wspdélnego z tym scharakteryzowanym w zedci drugiej - wystepuje tu co prawda wielokrotne
odazytanie (intensywne konsumowanie), ale nie ma mowy o produktywnosci ani wspolnotowosci.

9 Co ciekawe, piratuje sie tylko amerykanskie hity, nigeryjskich sie nie optaca. Nollywood sprzedaje po prostu
zbyt tanio - tysiace nieformalnych dystrybutoréw rozprowadza filmy (na straganach) za Smieszne dla nas pieniadze,
przynosi to jednak zyski z powodu bardzo niskich kosztow krecenia obrazoéw, krétkiego okresu ich powstawania
i bardzo duzej ich lizby.
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ledwo stac¢ na nielegalnie skopiowane. Nie mamy réwniez do zynienia ze
zwiegkszeniem zaangazowania, odbiorcy nie maja wolnego czasu, ktéry mo-
gliby poswiecac na fascynacje ulubionym popproduktem. Oczywiscie trud-
nosci zwiazane z piractwem dotycezg przede wszystkim tekstow filmowych
i muzyaznych, jesli chodzi o przekazy telewizyjne, problem jest mniejszy.

Malawi to egzemplifikacja skrajna - jako jedno z najbiedniejszych
panstw Swiata Republika jest marginalizowana polityeznie i ekonomicznie,
stad nie istnieje na mapie priorytetdw przemystu kulturowego z rdzenia.
Popkulturowe odosobnienie kraju wzmacnia izolacja ludnosci - ze wzgledu
na ogromne ubdstwo obywatele Malawi praktyaznie nie podrozujg poza
granice kraju, nie ma w zwiazku z tym szans na jakiekolwiek przenikanie
tekstow kultury popularnej. Obraz Ameryki uformowany w umystach lu-
dzi powstat na podstawie przeterminowanych popproduktéw. Radykalizm
i skrajnos¢ przyktadu Republiki ma wskaza¢ ogdlniejszy trend zwiazany
z fanizmem i wdrazaniem najnowszych trendéw prosumpcyjnych. Im da-
lej od centrum, a blizej peryferii, tym sa one rozwinigte stabiej — wtasnie
z tych wzgledow, jakie uwidaazniajg sie w opisanym panstwie. Nieistnie-
nie wielbicieli w wielu krajach powoduje, ze nie ma mowy o jakiejkolwiek
globalnej wspdlnotowosci.

Przyktaddw tego, jak oddalenie od rdzenia negatywnie odbija si¢ na
mozliwosci powstania fanizmu (a zarazem prosumpcji), podawac¢ mozna
wiecej, zerpiac przy tym z rezerwuaru krajow rozwijajacych sie. Thomas
Apperley'® przedstawit, w jaki sposéb funkcjonuja w nich opisywane
w poprzedniej czesci pracy opowiadania transmedialne. W artykule Citi-
zenship and Consumption badaz zaprezentowat sytuacje Wenezueli, na
ktdra najmocniej oddziatujg Stany Zjednoczone. Wptywowi temu nie prze-
szkadza nawet wspotdzielony przez mieszkancow Ameryki tacinskiej jezyk
hiszpanski - regionalna wymiana medialna jest znikoma (ogranicza si¢ do
telenowel) — od lat 80. obserwuje sie gwattowny spadek produkcji popkul-
turowej'". Wenezuela nie dostarcza dobr pop na Swiatowy rynek — mamy tu
do zynienia z bierna recepcja tekstow centralnych.

W Kkontekscie mediamiksdw bolgazka staje sie nie tylko brak wtasnych
produkcji tego typu, ale takze to, ze przemyst rdzenia dostarcza na peryferie
opowiadania niekompletne. Odbiorca pozbawiony jest do nich dostepu na
wielu platformach medialnych — poznanie wszystkich tekstow jest nato-
miast konieazne dla prawidtowego obcowania ze Swiatem przedstawionym

10 T. Apperley, Citizenship and Consumption: Convergence Culture, Trans Media Narratives, and the Digital Divide,
[w:] Proceedings of IE2007: Australasian Conference on Interactive Entertainment, RMIT University, http://unimelb.
academia.edu/ThomasApperley/Papers/358580/Citizenship_and_Consumption_Convergence_Culture_Transmedia_
Narratives_and_the_Digital_Divide (odczyt: 17.01.2011).

11 Zob. G. Canclini, Consumers and Citizens: Globalization and Multicultural Conflicts, Minneapolis 2001.
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odkrywanym przez dany popprodukt. Ozywiste jest, ze nie mozna podazac
za danym mediamiksem, nie majac dostepu do sieci”. Innym przyktadem
ograniczen sa pirackie kopie filméw na DVD ogotoconych z dodatkowych
scen, potrzebnych fanom do odkrycia wielu ,smaczkéow” serwowanych
przez tworcow. Réznice w warunkach bytowych wptywaja zatem na od-
mienno$¢ reakcji obywateli paristw Tizeciego Swiata na proponowany przez
przemyst proces wgtebiania sie w dang narracje popkulturowa. W Wene-
zueli ze Swiecg szuka¢ mozna opisywanych w czesci drugiej produkcyjnych
dziatan odbiorcow - wciaz sg oni tylko konsumentami, w przeciwienstwie
do swoich odpowiednikdw z centrum, ulokowanych gdzies na przecieciu
konsumpgji i produkgji.

Nawet jesli ktos ma dostep do wszystkich zesci danego opowiadania
transmedialnego (na przyktad wskutek akcesu do sieci), rzadko kiedy an-
gazuje sie w jego kreacje, odkrywanie zagadek, wspotdziatanie z innymi
internautami. Czesto mamy do czynienia z uposledzeniem odbioru media-
miksow - prawidtowa ich recepcja wymaga konkretnych kompetencji wia-
zacych sie ze znajomoscig roznych formatéow medialnych, jak rowniez umie-
jetnoscig kreatywnej i wspolnotowej ich kompilacji. W Wenezueli trudno
jest wyksztatci¢ takie zdolnosci, co Apperley pokazat za pomoca gier — ba-
dani przez niego uzytkownicy potrafili co prawda wyszukiwa¢ amatorskie
modyfikacje (chociazby do gry Counter Strike), jak rowniez stworzone przez
zachodnich wielbicieli poradniki przejscia kolejnych poziomoéw gier, brako-
wato jednak zaangazowania sie¢ w produktywnos¢. Bynajmniej nie chodzi-
to tutaj tylko o tekstualny jej rodzaj, ale réwniez o enuncjacyjny — gracze
nie zawigzywali spotecznosci wirtualnych z uzytkownikami z rdzenia, nie
byli takze zbyt towarzyscy wobec wtasnych krajan. Jedyne zaobserwowane
przez naukowca formy kreatywnosci w sieci wiazaty si¢ z przygotowaniami
do zajec szkolnych (jesli graczami byty dzieci lub nastolatki) lub do pra-
cy zawodowej. Ograniczony «as dostepu do internetu powoduje zdaniem
Apperleya nastepujaca dychotomie: albo uzywa sie elektroniaznej pajeczy-
ny do konsumowania popproduktéw, albo do pracy - kategoria posrednia,
czyli prosumpcja, jest nieobecna.

Podobnie jak w Malawi wyksztatcenie kultury prosumpcji mogtoby sie
okaza¢ wysoce nieoptacalne dla koncernéw z centrum - w krajach poza
rdzeniem poprzestaje si¢ na sprzedawaniu i angazowaniu odbiorcow w na-
bywanie. Jednowesnie wskutek dominacji tekstéw centralnych lokalne
przedsiebiorstwa sg zbyt stabe, aby wprowadza¢ nowe trendy prosump-

12 Dane z zerwca 2010 r. uzyskane ze strony http://www.internetworldstats.com/ wskazuja, ze dostep do inter-
netu ma 34,2 proc. populagji kraju.
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cyjne”. Odrzucajac je, kieruja sie ta sama logika co zasobne konglomeraty
Pétnocy - nie ma sensu angazowac ludzi we wspdtkreacje, skoro ich wa-
runki materialne nie pozwolg si¢ jej poswieci¢. Nie pomaga tu z pewno-
Scig ograniczony dostep do internetu, ktory stymulowac¢ mogtby powstanie
spotecznosci fanow (nawet gdyby takowe zaistniaty, ich zasieg bytby maty
wskutek stabo rozwiniete] infrastruktury sieciowe;j). Sie¢ pozostaje jedynie
kolejnym kanatem sprzedawania, i to raczej nie priorytetowym ze wzgledu
na uposledzenie technologiazne.

Piszac o Malawi, wspomniatem juz o tym, ze przeszkodg we wdrazaniu
nowych trendéw jest piractwo, narazajace korporacje na straty i znieche-
cajace do aktywnego angazowania konsumentow. Dzieje si¢ tak na catym
obszarze Potudnia, cho¢ niewatpliwie dzieki dystrybucji nielegalnych kopii
wielu mieszkancow krajow tego rejonu ma w ogdle dostep do produktow
popkulturowych z rdzenia. Piratowane materiaty sg z reguty zdecydowanie
tansze niz oryginaty - mowa tu ozywiscie o kopiach fizyaznych, sprzeda-
wanych na straganach, a nie scigganych z sieci, do ktorej wiekszos¢ ludzi
nie ma dostepu. Na przyktadzie Tajlandii pokazata to Pirongrong Ramasoo-
ta', ktora analizujac bezprawne powielanie ptyt CD i DVD, zauwazyta, ze
jest ono ,,wywrotowa strategia Trzeciego Swiata majaca na celu poradzenie
sobie z coraz szybszym tempem wytwarzania panujacym w centrum”®.
Badaczka zaobserwowata wielkie zapotizebowanie na produkty rodem
z Hollywood, zachodnia muzyke oraz oprogramowanie, przy czym piractwo
to dla biednych jedyna szansa na nabywanie tych rzeczy. Do podobnych
wnioskow dochodzg inni akademicy zajmujacy sie odbiorem planetarnej
kultury popularnej w krajach rozwijajacych sie — przyktad Nigerii pokazat
Brian Larkin'e.

Straty korporacji zachodnich wynikajgce z ograniczen sprzedazy zwiaza-
nych z piractwem nalezy w zwiazku z tym oddzieli¢ od marketingowego
wymiaru bezprawnej dziatalnosci wspomnianego w pierwszej czesci pra-
cy. Dominacja rdzenia utrwalana jest nie tylko dzieki legalnej dystrybucji
tekstow, kontrolowanej przez najwieksze firmy medialno-rozrywkowe, ale
takze wskutek wyksztatcenia si¢ nieformalnych, pirackich kanatow roz-
prowadzania. Rozwdj owych kanatéw w zadnej mierze nie podminowuje

13 Zob. A. Kerr, R. Flynn, Revisiting Globalisation through the Movie and Digital Games Industries, ,,Convergence:
The Journal of Research into New Media Technologies” 2003, vol. 9, nr 1, s. 91-113; J. Lugo, M. Lossada, T. Sampson,
Latin America’s New Cultural Industries Still Play Old Games - From the Banana Republic to Donkey Kong, ,,Journal
of Games Studies” 2002, vol. 2, nr 2, http://www.gamestudies.org/0202/lugo (odczyt: 20.01.2011).

14 P Ramasoota, Balancing the Scruples of Copyright and Piracy in a Globalized Information Society, [w:] Cultu-
ral Rights in a Global World, red. A. Goonasekera, C. Hamelink, V. lyer, Singapore 2003, s. 123-138.

15 Tamze, s. 134-135.

16 B. Larkin, Degraded Images, Distorted Sounds: Nigerian Video and the Infrastructures of Piracy, ,,Public Cul-
ture” 2004, vol. 16, nr 2, s. 289-314.



Kontekst, czyli precz z ponadparnstwowosciq

planetarnych podziatéw, tym bardziej ze zady zasobnych krajow, w tym
przede wszystkim USA, sa w stanie skuteaznie narzuca¢ Swiatu swoj spo-
sob widzenia praw autorskich. Mozna wrecz moéwic o ich globalizacji na
modte amerykanska - jej przejawem jest wiele porozumien miedzynaro-
dowych, w tym podpisywany w ramach uméw Swiatowej Organizacji
Handlu TRIPS, zyli Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights.
Zgodnie z jego postanowieniami panstwa Potudnia sg zobowigzane dosto-
sowac swoje regulacje do modelu amerykanskiego, inaczej ryzykuja sankcje
ekonomiazne?”. Dominacja centrum utrwalana jest w jeszcze inny sposob
- lokalne przemysty «esto sg niszzone przez piractwo, ktore z kolei pomaga
w wyksztatcaniu prosumpcji w przemystach rdzenia. Narzucane przez USA
prawa autorskie rzadko kiedy sg tak naprawde respektowane przez ludzi,
w zwiazku z zym nielegalne kopiowanie jest dla niezwykle kruchych prze-
mystow kulturowych krajow peryferii bardzo dotkliwe, nie pozwala im sie
rozwina¢, odcina od mozliwosci czerpania zyskow.

Niewykluzone, ze konsumpcja bezprawnie powielanych materiatdw
doprowadza do powstania fanowskiej aktywnosci — niektérzy obywatele
peryferii by¢ moze sg w stanie na nia sobie pozwoli¢. Nawet jesli tak jest,
fanizm podobny jest do tego obowigzujacego w centrum kiedys (przed epo-
ka prosumpgji), co oznacza, ze rozwija si¢ bez wsparcia korporacji. Nie ma
zatem mowy o uksztattowaniu si¢ kultury prosumpcji w formie scharak-
teryzowanej w poprzednich «zesciach ksiazki — przemyst, wdrazajac prakty-
ki wspotkreacji, nie ma na celu dotarcia do odbiorcéw z krajéw Trzeciego
Swiata. Ci ostatni, bazujac na pirackich kopiach, nie doswiadczajg bogactwa
oferowanych opgji - przyktadem sa wspomniane okrojone wersje filmow
na DVD. Wszystko to powoduje, ze w panstwach peryferii mamy do czy-
nienia z marginalizacja polegajaca na niedorozwoju najnowszych trendow
popkulturowych.

Kontekst, czyli precz z ponadpanstwowoscia

To, jak konsumuje sie dany tekst globalnej kultury popularnej, zdetermi-
nowane jest lokalnym kontekstem. Takie zatozenie nie jest nizym nowym
- o panstwowych réznicach w recepgji traktuje wiele publikacji z dziedzi-
ny badan nad komunikowaniem masowym. Tamar Liebes i Elihu Katz'®
w ksigzce The Export of Meaning zajeli sie odmiennosciami w odbiorze se-
rialu Dallas w lzreelu, Maroku i Japonii, len Ang" zbadata holenderskich

17 Zob. T. Mattelart, Audio-Visual Piracy..., s. 321-322.
18 T. Liebes, E. Katz, The Export of Meaning: Cross-Cultural Readings of Dallas, Oxford 1990.
19 |. Ang, Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic Imagination, New York 1985.
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widzow tego serialu. Tego rodzaju analizy przeprowadza sie takze wspotcze-
snie — z wazniejszych wspomnie¢ mozna te opisane w ksiazce Josepha To-
bina* Pikachu’s Global Adventure (pozycja traktuje o ogladaniu Pokémona
w Kilku krajach). Ciekawa jest praca Marwana Kraidy’ego* na temat naby-
wania i produkcji reality tv w Swiecie arabskim — badacz pokazat, dlaczego
programy typu Big Brother i Pop Idol sg gtbwnym punktem ideologiczne;j
walki miedzy postepowymi sitami a tymi, ktore funkcjonuja, opierajac sie
na tradycyjnych wartosciach muzutmanskich. Dos¢ duzym echem odbit sie
takze projekt pod przewodnictwem Martina Barkera Watching the Lord of
the Rings, opisany w ksiazce pod tym samym tytutem i kilku artykutach®.
Warto rowniez przytoczy¢ egzemplifikacje Inger-Lisy Kalviknes Bore?, ktéra
przeprowadzita szereg wywiadéw fokusowych z brytyjskimi i norweskimi
widzami seriali komediowych. Jak sie okazato, wsrod pierwszych jest zde-
cydowanie wiecej oséb kupujacych DVD, technologia ta ma inne znaczenie
w obydwu panstwach®.

Wszystkie te studia do pewnego stopnia traktujg o odmiennym od-
biorze tekstdw w réznych warunkach kontekstowych i koncentruja si¢ na
zréznicowaniu znaczen rozumianych z perspektywy studiéw kulturowych.
Proponuje nieco inne spojizenie, nie chce zwywajnie powtarzac takich roz-
wazan - chodzi mi o skupienie sie na fanach (a wiec konkretnym segmencie
publiznosci) oraz wyrazne podkreslenie odmiennosci wielbicieli pochodza-
cych z réznych zakatkéw planety (do tej pory nie przeprowadzono badan
porownawaych traktujgcych o tym najbardziej zaangazowanym typie
konsumentow popkultury).

Negatywna jest odpowiedz na nastgpujace pytanie: czy w tych krajach,
w ktorych powstaje zjawisko fanizmu (czyli tych, gdzie ludzi sta¢ i maja czas,
aby byc¢ mitosnikami), przyjmuje ono taka samg forme¢? Nie mozna mowic
o wyksztatceniu si¢ ponadpanstwowych spoteznosci fanéw. Wspdlnoty
w réznych czesciach globu formowane sg na podstawie innych czynnikow

20 ). Tobin, Pikachu’s Global Adventure: The Rise and Fall of Pokémon, Durham - London 2004.

21 M.M. Kraidy, Reality Television and Arab Politics: Contention in Public Life, Cambridge 2010.

22 M. Barker, Envisaging ‘Visualisation’: Some Challenges from the International Lord of the Rings Audience Pro-
ject, ,Film-Philosophy” 2006, vol. 10, nr 3, s. 1-25, http://www.film-philosophy.com/2006v10n3/barker.pdf (odczyt:
31.01.2011); M. Barker, E. Mathijs, Watching The Lord of The Rings: Tolkien’s World Audiences, New York - Oxford
2008.

23 LL.K. Bore, TV Comedy Audiences and Media Technology: A Comparative Study of Britain and Norway,
,Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies” 2010, vol. 16, nr 2, s. 185-200.

24 Skandynawowie przyzwyczajeni sa do ogladania seriali w telewizji w zwiazku z niezwykle czestymi po-
wtorkami, poza tym nie $ledza odcinkéw po kolei. Inaczej u Brytyjzykow, dla ktérych DVD staje sie znaznym
utatwieniem pozwalajacym odtworzy¢ dany epizod w dogodnym dla siebie czasie. Roznice miedzy obydwoma
krajami znaczaco wptywaja na sposéb angazowania sie w konsumpcje - uzycie DVD sprzyja wyksztatceniu sie bazy
fanowskiej z tego wzgledu, ze ptyty moga byc obiektem kolekcjonerskim, poza tym umozliwiaja ,,wgtebianie sie”

w odbierany tekst.
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kulturowych, polityznych czy historyaznych wptywajacych na to, jak in-
terpretuje sie dany popprodukt. Ozywiscie rys ogdlny wszedzie pozostaje
ten sam — wielbiciele cechuja sie¢ selektywna konsumpcja, produktywno-
Scig 1 wspdlnotowoscia. Wtasnie dlatego mogtem w zesci drugiej opisac
idealny typ mitosnika za pomoca przyktadow spoza USA i pokaza¢, w jaki
sposob spotecznosci w Polsce popularyzowane sg wskutek uzycia internetu.
Odchylenia od czystego modelu amerykanskiego jednak wystepuja, moga
dotyczyc¢ wszystkich wymiaréw jednoczesnie albo tylko niektdrych — kazda
wspolnota, sktadajaca sie z zafascynowanych i twdrazych entuzjastéw, ma
swoj lokalny koloryt.

Najlepiej zobrazowac to na przyktadach, przy czym zaznazyc nalezy, ze
porownawcaych badan fanow praktyaznie nie ma. Owszem, istniejg etno-
grafie wielbicieli z réznych panstw, ale ich autorzy kieruja si¢ innymi celami
niz ja — nie pragna wykazac roznic miedzy opisywanymi przez siebie mito-
snikami i ich amerykanskimi odpowiednikami. Postugujac si¢ konkretnymi
egzemplifikacjami, nie chce budowac jednego schematu odbiegania od typu
idealnego. Taki model skonstruowany mégtby by¢ na podstawie podziatu
Swiata na obszary kulturowe (chociazby wyodrebnione przez Benjamina R.
Barbera” zy Ronalda Ingleharta)®. Nie uwzglednitby on jednak niezwy-
kle skomplikowanego i petnego niuanséw krajobrazu panstwowego - na
przyktad mowiac o Azji, nalezatoby uznac¢, ze spoteznosci fanow ksztattujg
sie tak samo dla Chin i Tajwanu, tymazasem przyktady odbioru globalnej
popkultury w tych krajach swiadcza o zyms innym. Ozywiscie przyjete prze-
ze mnie rozroznienie centrum, potperyferii i peryferii tez jest catosciowym
projektem wskazujgcym na regiony. Sytuacja jest jednak tutaj inna — dotyczy
odmiennych poziomow rozwazan, zwiazana jest z przemystem kulturowym
bedacym elementem mierzalnym, dajacym sie¢ tatwo okresli¢ za pomoca da-
nych traktujacych o miedzynarodowym handlu popproduktami. Trzeba od-
roznic sfere ekonomii, decydujaca o tym, co wchodzi do planetarnej kultury
popularnej, od wszystkich zynnikéw tworzacych lokalny koloryt danego
panstwa. Réwniez po zniesieniu Swiatowego rozwarstwienia gospodarczego
wspolnoty wielbicieli w réznych krajach bytyby odmienne, a zaistnienie po-
nadpanstwowych spoteznosci mato prawdopodobne. W zwigzku z tym nie-
realne jest powstanie jednego modelu fanizmu i kultury prosumpgji, nawet
w obszarach zasobnych ekonomianie. Okreslenie ksztattu grup mitosnikow
w danym kraju oraz zidentyfikowanie zynnikow, ktdre ten ksztatt urabiaja,
pozwala okresli¢, z jaka prosumpcja mamy do czynienia.

25 B.R. Barber, DZihad...
26 R. Inglehart, Inglehart-Welzel Cultural Map of the World, http://www.worldvaluessurvey.org/wvs/articles/
folder_published/article_base_54 (odczyt: 24.01.2011).
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Przytaczajac rozne egzemplifikacje, zaznijmy od wspomnianych juz
panstw Azji. Japonia, Chiny, Korea Potudniowa - publikacje na temat tam-
tejszego odbioru popkultury rysujg obraz krajéw, gdzie panuje klimat sprzy-
jajacy prosumowaniu®. lan Condry®, poréwnujac nastawienie przemystu
USA i Japonii do piractwa, stwierdzit, ze mimo iz korporacje amerykanskie
zazynaja dostrzega¢ wiazace sie z nim korzysci, w Kraju Kwitngcej Wisni
powszechne jest bardziej liberalne nastawienie, co ma wiele przyazyn. Po
pierwsze, straty zwiazane ze $ciaganiem (czyli piractwem cyfrowym, a nie
straganowym) nie sa tak duze jak w USA - mimo ze w Japonii dostep
do sieci ma niemal kazdy, pobiera zdecydowanie mniej ludzi (jedna dzie-
sigta tego co w Ameryce). Czy jest to wynikiem bardzo surowego prawa?
Zdecydowanie nie — do tej pory zarzuty postawiono zaledwie trzem uzyt-
kownikom programow peer-to-peer (niewstepowanie na droge prawng po
zesci wynika z regut japonskiego ustawodawstwa, ktore stanowi, ze po-
zew powinien by¢ wystosowany przez samego artyste — aby nie narazac
na szwank jego reputacji, koncerny rezygnuja z procesow)®. Czy konsu-
menci bardziej szanuja firmy i ich wtasnos¢? Rdwniez nie - Condry powo-
du mniejszej zestotliwosci piratowania upatrywat w upowszechnieniu sie
niezwykle popularnych wypozycalni, gdzie za symbolizng sume dostac
mozna teksty audiowizualne. Poza tym Japonaycy taczg sie z internetem
gtdbwnie za pomocy telefondw komodrkowych, szerokopasmowe tacza nie
sa tak rozpowszechnione jak na Zachodzie, w zwigzku z czym rosna koszty
Sciggania, poniewaz wymaga ono dtugotrwatego bycia online.

Po drugie, na istniejaca w Japonii nielegalna dziatalnos¢ patrzy sie przy-
chylniej, uwazajac ja za wazng zesc biznesu. Doskonatym przyktadem jest
sposéb funkcjonowania firm zajmujacych sie produkcjg mang, zyli komik-
sow (przypomne, ze obok anime i gier manga stanowi jeden z nieliznych
tekstow spoza USA wchodzacych do globalnej kultury pop). Integralng czesc
rynku stanowia ddjinshi, czyli rysunkowe historie tworzone i sprzedawane
przez fandw. Inaczej niz wielbiciele opisywani w cesci drugiej mitosnicy
japonscy moga czerpac ze swoich produkcji korzysci materialne, przy czym
rownie chetnie wykorzystuja postacie zy motywy wystepujace w komik-
sach oficjalnych. Amatorskie dzieta pomagaja w sprzedazy profesjonalnie
rysowanych zeszytow miedzy innymi dlatego, ze ddjinshi tworza uznani
artysci — korporacje nie maja zatem innego wyjscia, jak akceptowac nie-
oficjalny obieg, a nawet wspierac go i pochwala¢*®. Egzemplifikacje mozna

27 Zob. S. Tong, Cultural Resources, Creative Industries and the Long Economy, , International Journal of Cultural
Studies” 2006, vol. 9, nr 3, s. 307-316.

28 |. Condry, Cultures of Music Piracy..., s. 343-363.

29 S. Mehra, Copyright and Comics in Japan: Does Law Esxplain Why All the Cartoons My Kid Watches Are Japa-
nese Imports?, ,Rutgers Law Review”, vol. 55, http://ssrn.com/abstract=347620 (odczyt: 26.11.2011).

30 Zob. I. Condry, Cultures of Music Piracy..., s. 353-355.
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mnozyc¢, dochodzac do konkluzji, ze rynek mangi nie osiagnatby obecnych
rozmiarow, gdyby nie dziatalnos¢ fanow bedaca de facto naruszeniem obo-
wigzujacego prawa autorskiego.

Cata Azja Wschodnia (nie tylko Japonia) to obszar podatny na rozwoj
fanizmu (i przez to prosumpgji) rowniez ze wzgledu na intensywne Kkorzy-
stanie z serwisow typu Web 2.0%. Jesli chodzi o Chiny, nie pizeszkadza tu
nawet cenzura internetu, co zobrazowata Katarzyna Pawlak®. Badaczka,
opierajac sie na statystykach korzystania z sieci w Panstwie Srodka oraz
w Korei Potudniowej, zauwazyta, ze ,poréwnanie z innymi rynkami in-
ternetowymi przynosi potwierdzenie duzej intensywnosci zaangazowania
internautéw w procesy Web 2.0 w Chinach czy Korei. O ile w Polsce, we-
dtug badania SMG/KRC, do pisania blogow przyznaje sie 5% internautow,
w USA wedtug Pew Institute odsetek ten wynosi 12%, w Chinach zas siega
42,3% i zwiekszyt sie w skali dwdch lat az o 18,6 punktdw procentowych.
Wyjatkowa jest tez aktywnos¢ chinskich internautdw na forach interneto-
wych BBS (Bulletin Board System). Odsetek chinskich internautéw, ktdrzy
w ostatnim czasie zamiescili swe komentarze na BBS-ach, siega 23,4%”"*.

Zdaniem Pawlak przyczyn popularnosci Web 2.0 nie nalezy utozsamiac
z szeroko rozumiana specyfika kulturowg Azji Wschodniej — nie mozna na
nig patrze¢ w stylu huntingtonowskim, podkreslajac wyksztatcenie sie¢ kon-
fucjanskiego kregu kulturowego. Takie ujecie jest btedne ze wzgledu na
zbyt duza ogolnos¢ i nie wytrzymuje empiryaznego testu pokazujgcego, ze
w roznych panstwach regionu elektronizna pajeczyna wykorzystywana jest
odmiennie. Pawlak podkreslita, ze w Chinach, Korei**, Japonii, Hongkon-
gu®, Singapurze zy na Tajwanie uzycie internetu ksztatltowane jest przez

31 Zob. L. Yang, All for Love: The Corn Fandom, Prosumers, and the Chinese Way of Creating a Superstar, , Inter-
national Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 5, s. 527-543.

32 K. Pawlak, Komunikowanie medialne w Azji Wschodniej: Nowe media, globalizacja a procesy (re)konstru-
owania tozsamosci, [w:] Wokdt mediow ery Web 2.0, red. B. Jung, Warszawa 2010, s. 62.

33 Tamze, s. 65.

34 W panstwie tym wdraza si¢ innowacyjne procesy konwergengji telefonii komorkowej z telewizja. Egzempli-
fikacja sa opisywane przez HyeRyoung Oka programy (na przyktad Click Click Ranger), polegajace na potaczeniu
reality show z dziatalnoscia, ktérg uzna¢ mozna za oddolne, obywatelskie dziennikarstwo (grassroot/citizen jour-
nalism). H. Ok, Click Click Ranger: A Transmedia Experiment for Korean Television, http://henryjenkins.org/2009/11/
click_click_ranger_a_transmedi.html (odczyt: 31.01.2011). Schemat jest nastepujacy - uczestnicy danego odcinka
maja za zadanie krecenie za pomoca telefonu komorkowego filméw ukazujacych rézne (w kazdym odcinku inne)
przejawy solidarnosci, zyazliwosci, uprzejmosci mieszkarnicow koreanskich miast. Uchwycone obrazy przesyta sie za
pomocg sieci do specow z TV pokazujgcych je na wizji i telebimach rozmieszczonych w metropoliach pétwyspu.

35 Opisujac Hongkong (jeszcze wtedy, kiedy byt on odrebnym panstwem), Benjamin Wai-ming Ng zwrdcit uwage na
tamtejsza mtodziez grajaca w japonskie gry Arcade Street Fighter oraz The King of Fights. B. Wai-ming Ng, Consuming and
Localizing...,s. 83-101. Badacz pokazat, jak formujacy spotecznosci gracze tworzg wtasne, nieznane w Kraju Kwitnacej Wisni
reguty wspdtzawodnictwa oraz nowy zargon nawiazujacy do sztuki walki kung-fu oraz slangu gangéw. Juz w latach 90. XX
w. wyksztatcita sie¢ w Hongkongu unikalna kultura zwiazana z grami, mocno nawiazujaca do sposobu zycia przedstawicieli
klasy robotniczej - to wtasnie mtodzi robotnicy, okupujac salony gier, wptyneli na to, jak gra sie do dzis.
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polityke kazdego z krajow — autorka zaprzeczyta jednoezesnie obiegowym
opiniom na temat sieci: ,,Powszechne jest dzi$ przekonanie, ze internet, jak
zadne z innych wezesniejszych medidw, przyazynia sie do kompresji czasu
i przestrzeni, co wydaje si¢ szzegolnym atrybutem globalizacji, niezaleznie
od przyjmowanej jej definicji. Przyktad Chin (...) i (...) Korei ukazuje, ze
cho¢ niewatpliwie kompresja taka za sprawag internetu ma miejsce, to jed-
nak bynajmniej nie nalezy jej myli¢ z zacieraniem przez internet granic pan-
stwowych ani tym bardziej z wyksztatceniem sie jednej zhomogenizowanej
globalnej sieci i jej uzytkownictwa”®.

Mimo dos¢ szybkiego rozwoju kultury prosumpcji w panstwach Azji
fanizm przyjmuje w nich rézne formy - w kazdym kraju intensywny roz-
woj zjawiska przebiega inaczej. Wezmy za przyktad Chiny, gdzie przemyst
kulturowy stymuluje fanizm, nieco mniej natomiast zadowolone sa z nie-
go elity polityazne. Z jednej strony spetnia on dla nich znazaca funkcje
- fani to osoby zaangazowane w konsumpcje i w ten sposéb bedace pod-
budowa rozwijajacego sie¢ socjalizmu rynkowego. Partia komunistyczna
ceni sobie wymiar bycia wielbicielem polegajacy na ekstensywnym na-
bywaniu; nieco inaczej jest z produktywnoscia, przede wszystkim mniej
materialnymi jej przejawami, takimi jak tworzenie wywrotowych znawzen,
angazowanie si¢ we wspolnotowe akcje itd. Taka dziatalnos¢ postizegana
jest przez wtadze jako zagrozenie, odwrdcenie sie¢ od tradycyjnych, kolek-
tywistyaznych wartosci - oddania partii i podporzagdkowania jej kazdego
aspektu swojego zycia. Globalna popkultura traktowana jest w katego-
riach rozprzestizeniania si¢ negatywnych, zachodnich wzorcow, takich jak
indywidualizm czy eskapizm. Obawa ma réwniez inne podtoze - zorga-
nizowane spoteznosci mitosnikdw widziane sa przez pryzmat zagrozenia
polityaznego, utraty kontroli nad obywatelami, potencjalnie prowadzacej
do niebezpieznego polityeznie aktywizmu. Jest to jeden z powoddw, dla
ktérych dziatania fanow nie moga by¢ w Chinach ugruntowane prawnie
- wielbiciele nie moga zaktadac stowarzyszen, ich aktywnosci maja cha-
rakter wytaaznie nieoficjalny®. Warunki, w jakich przyszto funkcjonowac¢
entuzjastom w Panstwie Srodka, przektadaja sie na charakter chinskie-
go fanizmu, ktory jest mocno upolityazniony (w sensie sprzeciwu wobec
ustroju), co jest rzezg niespotykang w krajach demokratyaznych. Politycz-
ny wymiar dziatalnosci chinskich mitosnikéw opisat w swoim artykule
Anthony Fung?®®, wskazujac na czynnosci rozumiane jako opdr wobec ide-
ologii gtoszonej przez partie.

36 K. Pawlak, Komunikowanie medialne w Azji Wschodniej..., s. 68.

37 Zob. A. Fung, Fandom, Youth and Consumption in China, ,European Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12,
nr3,s. 285-303.

38 Tamze.
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W innym azjatyckim panstwie — Korei Potudniowej — réwniez obser-
wujemy wptyw lokalnych czynnikéw. Youna Kim* zobrazowata oddziaty-
wanie tekstéw pochodzacych z USA na koreanskie fanki. Kobiety uzywaja
popproduktéw podobnie do amerykanskich wielbicielek feministek — przez
produktywnos¢ semiotyazna oraz wynikajgca z niej dziatalnos¢ tekstualng
chca podwazyc patriarchalne prady spotezne. Bycie mitosniczkg jest wal-
ka o mobilnos¢ spotezng (awans zawodowy oraz spotezny) oraz prawo
do réwnouprawnienia we wszystkich dziedzinach zycia. Planetarne dobra
popkulturowe sa pozywka feminizmu, pokazujg nowe, alternatywne spo-
soby zycia, rozbudzaja refleksyjnos¢ ukierunkowang na nowe doswiadcze-
nia (doktadniej opisatem to w @esci drugiej). Kim zaobserwowata jednak
roznice w feministyaznym sposobie przeciwstawiania sie Amerykanek i Ko-
reanek - chodzi o seksualnos¢, wzgledem ktorej Azjatki nie podzielajg dazen
kolezanek z Zachodu. Wolnos¢ erotyczna traktowana jest przez nie zupetnie
inaczej — fanki z USA chca dostac przyzwolenie spotezne na wiekszg swo-
bode, natomiast Koreanki przerazone sg zachowaniami bohaterow tekstow.
Ich wyobrazenie na temat tego, co wolno, a zego nie w sferze seksu, wy-
nika z oddziatywania purytanskiej zasady moralnej zakazujgcej kontaktow
przedmatzenskich oraz wszelkich zachowan mogacych swiadazyc o rozwia-
ztosci. W wypadku wielbicielek koreanskich wykluczone sg zatem wszel-
kie typy dziatalnosci tworczej mogace takowe rozpasanie ukazywac. Aby
przekonac sie, ze w Korei ,purytanizm” ma przewage nad ,lubieznoscia”,
spojrze¢ mozna na lansowany w mediach obraz celebrities. Anne Ciecko
i Hunju Lee* opisali wizerunek aktora Han Suk-kyu, ktorego specjalisci
od marketingu kreuja na wrazliwego, opanowanego, dobrego meza i ojca.
O takich cechach charakteru Swiadezy¢ maja zachowania prorodzinne, jak
rowniez osobowos¢ protagonistow, w ktorych Suk-kyu sie wciela.

Jesli chodzi o seksualnosc¢ - sprawa przedstawia sie zupetnie inaczej w sa-
siadujacej z Koreg Japonii. W kraju tym niezwykle popularny jest gatunek
mangi nazwany boys’ love (w wolnym ttumaczeniu chtopieca mitos¢) lub
yaoi. Ta druga nazwa to akronim: YAma nashi, Ochi nashi, Imi nashi, co ozna-
cza: bez orgazmu, bez celu, bez znaczenia*. Hasto to oddaje specyfike opo-
wiadan - ich fabuta jest tylko pretekstem do ukazania seksu miedzy dwo-
ma mezczyznami, zwykle bardzo mtodymi, przy zym obrazki Smiato nazwac

39 Y. Kim, Experiencing Globalization: Global TV, Reflexivity and the Lives of Young Korean Women, ,Internatio-
nal Journal of Cultural Studies” 2005, vol. 8, nr 4, s. 445-563.

490 A. Ciecko, H. Lee, Han Suk-kyu and the Gendered Cultural Economy of Stardom and Fandom, [w:] Fandom:
Identities and Communities..., s. 220-231.

41 Zob. M. Thorn, Girls and Women Getting Out of Hand: The Pleasure and Politics of Japan’s Amateur Comics
Community, [w:] Fanning the Flames: Fans and Consumer Culture in Contemporary Japan, red. WW. Kelly, New
York 2004, s. 169-187; ). Welker, Beautiful, Borrowed, and Bent: ,Boys’ Love” as Girls’ Love in Shojo Manga, ,Signs:
Journal of Women in Culture and Society” 2006, vol. 31, nr 3, s. 841-870.
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mozna pornografiznymi (dos¢ popularny jest réwniez podgatunek yaoi, tak
zwane rorikon ukazujace matych chtopcow uprawiajacych seks)®. Nie sa to
bynajmniej komiksy skierowane do mniejszosci gejowskiej*®, odbiorcami sa
heteroseksualne kobiety, w tym nastoletnie dziewczeta*. Nie powinno to
dziwi¢, zwazywszy, ze w Kraju Kwitngcej Wisni przemyst od dawna juz zaj-
muje sie produkcjg pornografii przeznaczonej dla kobiet. Inaczej zez ma sie
w Stanach Zjednoczonych czy Europie, gdzie odbiorcami ,filméw dla doro-
stych” sa mezazyzni. Poza tym na Zachodzie nie do pomyslenia jest, ze moga
by¢ one przeznaczone dla nastolatkow, wskazana jest ochrona tych ostatnich
przed tresciami o charakterze erotyaznym. Przecietny mieszkaniec Japonii
uwaza jednak inaczej. Sharon Kinsella* zauwazyta, ze pornografia nie jest
w tym panstwie tak bardzo napietnowana, cenzura, cho¢ obowiazuje, jest
niezwyKkle specyficzna - zabrania bezposredniego ukazywania genitalidw, ale
ignoruje kontekst ogolny (stad czeste w japonskiej telewizji filmy dla doro-
stych z zamazanymi intymnymi obszarami ciata). Zakorzenione w kulturze
niezwykle liberalne podejscie do seksu powoduje, ze rysownicy zajmujacy
sie pornomangg moga dawac upust swojej wyobrazni. Ciekawe jest réw-
niez prawo zwiazane z pornografia dziecieca — zabrania sie ukazywania dzieci
,realnych”, ale nikt nie moze przyczepic sie do kreskowek. Swobodny klimat
wokot erotyki powoduje, ze yaoi tworza nie tylko profesjonalisci, ale rowniez
fani - jak tatwo sie domyslic¢, sa to kobiety, zardwno dojrzate, jak i nieletnie
dziewcezyny, drukujgce wtasne gazetki, dzielace si¢ rysunkami przez internet
zy, co bardziej popularne, rozprowadzajace je na konwentach (wspomnia-
tem juz o niecheci Japonazykow do Sciggania).

Yaoi nie jest dla wielbicieli z Kraju Kwitnacej Wisni tym samym czym
slash dla mitosnikéow z Zachodu. Podobienstwo miedzy dwiema forma-
mi wystepuje tylko w sferze tresci, cho¢ ozywiscie boys’ love przed-
stawia wytgaznie chtopcéw oraz jest rysowany, podczas gdy gatunek
drugi przyjmuje forme literacka. Zupetnie inny jest kontekst powstawa-

49 Zob. M.J. McLelland, Male Homosexuality in Modern Japan: Cultural Myths and Social Realities, London
2000.

43 Historie przedstawiane w yaoi nie nawiazuja w zaden sposob do sytuacji spotecznej czy politycznej mniej-
szosci seksualnej. O ile komiksy dla homoseksualistow ukazuja meskie postacie, o tyle w boys’ love chodzi o nie-
zwykle sfeminizowanych chtopcdw - szczuptych, dtugonogich, pozbawionych muskulatury i wtoséow w intymnych
czesciach ciata. Sposob rysowania yaoi nawiazuje do obecnej w japonskiej kulturze idei transptciowosci, ktéra
podkresla ptynnos¢ tozsamosci ptciowej i uwaza kobiecos¢ mezezyzn za ceche pozytywna. Zob. M.). McLelland,
Is There a Japanese ‘Gay Identity’?, ,Culture, Health & Sexuality” 2000, vol. 2, nr 4, s. 459-472; A. Wood, ‘Straight’
Women, Queer Tests: Boy-Love Manga and the Rise of a Global Counterpublic, ,Women’s Studies Quarterly” 2006,
vol. 34, nr 1/2, s. 394-414.

44 Zob. Y. Fujimoto, Transgender: Female Hermaphrodites and Male Androgynes, ,U.S. - Japan Women'’s Jo-
urnal” 2004, vol. 27, s. 76-83; A. Mizoguchi, Male-Male Romance by and for Women in Japan: A History and the
Subgenres of Yaoi Fictions, ,U.S. - Japan Women'’s Journal” 2003, vol. 25, s. 49-65.

45 S. Kinsella, Adult Manga, London 2000, s. 136.
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nia — utworami slash przemyst nie zajmuje sie na duzg skale i nalezy
sie nimi chwali¢ tylko znajomym, yaoi zas to prezny element sektora
rozrywkowego. Wchodzac do amerykanskiej czy europejskiej ksiegarni,
trudno sobie wyobrazi¢ potki petne oficjalnych dziet typu slash, i to
w widoznym dla wszystkich miejscu. W Japonii to codziennos¢ (cho-
dzi o boys’ love) i dlatego tworzenie amatorskich dziet pornografiznych
nie ma tutaj posmaku czegos$ zakazanego, zwiazanego z tamaniem norm
spoteznych i wymagajacego traktowania w kategoriach dewiacji. Jak
pokazali japonscy akademicy, fanki kierujg si¢ przyjemnoscia erotywzna,
jakiej dostarcza im patrzenie na mtode meskie ciata, a takze na to, co si¢
z tymi ciatami robi (seks analny i oralny, S/M, sceny gwattu itp.)*. Nie
nalezy szuka¢ w tym drugiego dna, czyli uyymowac¢ owego pasjonowania
sie jako feministyznego oporu.

Mark McLelland¥ w artykule The World of Yaoi stwierdzit, ze obecnie
mamy do <ynienia z wyksztatceniem sie globalnej spotecznosci wielbi-
cieli mang opisywanego gatunku. Dowodem jest dla niego powstanie
wspolnot wirtualnych, gdzie mitosnicy z réoznych eesci Swiata dzielg sie
ulubionymi tekstami. Czy jednak zezywiscie mamy do <zynienia z taka
planetarng spotecznoscia? To, ze na Swiecie powstajg lokalne grupy fanow,
nie powinno dziwi¢, jesli wezmiemy pod uwage, ze mamy do czynienia
z produktem globalnej popkultury (wczesniej zostato ustalone, ze Japonia
dostarcza tu pewne dobra) - nie wszedzie jednak mamy do czynienia z ta-
kim samym odbiorem. W panstwach Zachodu sprowadzane i ttumacone
wersje yaoi s§ mocno ocenzurowane — postacie przerysowywane sa tak,
by wygladaty na dojrzatych mezczyzn, a nie chtopcow (warto zaznaczyc,
ze import boys’ love jest zdecydowanie zadszy od bardziej konwencjo-
nalnych komiksow). Z konsumpgji takich obrazkowych historii wykluczeni
sa najmtodsi — mangi opatrzone sa przez cenzorow odpowiednimi ozna-
zeniami majacymi zapobiec sprzedazy osobom ponizej pewnego progu
wiekowego.

Oczywiscie nic nie przeszkodzi wielbicielom internautom na Zachodzie
w Scigganiu pornokomiksow ze stron japonskich. Gdyby jednak zachodni
mitosnik na powaznie chciat zajac¢ sie amatorskim yaoi, mégtby narazic¢
sie na sankcje spotezne w postaci ostracyzmu czy etykietowania. Boys’
love natychmiast skojarzony zostatby z pedofilia, a sam tworca z oso-
ba perwersyjna, by¢ moze jeszze niekrzywdzaca dzieci, ale na pewno
do tego zdolna. Mdégtby zosta¢ potraktowany jako kto$ o patologicznych

46 Zob. K. Nagaike, Perverse Sexualities, Perverse Desires: Representations of Female Fantasies and Yaoi Manga
as Pornography Directed at Women, ,U.S. - Japan Women'’s Journal” 2003, vol. 25, s. 49-65.
47 M.). McLelland, The World of Yaoi..., s. 61-77.
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sktonnosciach i zainteresowaniach niemieszczacych sie w obrebie ,zdro-
wej” seksualnosci®®. Teze taka tatwo zweryfikowac — wezesniej wspomnia-
tem, ze yaoi wchodzi do planetarnej popkultury i znajduje swoich fanéw
takze w takich krajach jak Stany Zjednozone. Serwisy wielbicieli z tego
kraju funkcjonuja jednak zupeinie inaczej niz japonskie - pornografia
jest zawoalowana, dotarcie do niej wymaga przebijania si¢ przez strony
z ostizezeniami o ostrej tresci i zapewnieniami autorow, ze nie sg osobami
o orientacji homoseksualnej. Czeste jest ttumaczenie sie tworcow lub re-
akcja przeciwna - przyjecie etykiety dewianta i jednozesne dobrowolne
sie z nig pogodzenie®.

W kontekscie zachodnim yaoi zndw jest feministyczznym sprzeciwem,
tym razem wobec seksu, w ktdrym kobieta przyjmuje podporzadkowana
role. Odrzucony jest stereotypowy obraz pieknego, romantycznego, mite-
go, pozbawionego wulgarnosci czy jakiejkolwiek agresji aktu piciowego.
Mitosniczki, produkujac, moga realizowac swoje fantazje przez identyfiko-
wanie sie z bohaterami stuzgcymi do symbolicznego ukazania wtasnego ja.
W tym celu wykorzystywany jest konkretny sposéb rysowania, czyniacy
ptec¢ biologizng postaci trudng do odgadniecia, jesli sugerowac sie wytacz-
nie rysami twarzy*°.

Najmniej ciekawa sytuacja dla fanek odzuwajacych potrzebe zajecia sie
komiksami traktujacymi o gejowskich zwigzkach mtodych oséb jest w Au-
stralii®. Yaoi potraktowane moze byc¢ w kontekscie tamtejszego prawa jako
publikacje wpisujace sie w kategorie molestowania nieletnich. Sprawy nie
utatwia wspomniane nastawienie mang wytaaznie na seks (fabuta ma dru-
gorzedne znaczenie), nie pozwala ono bowiem podciagnac historii obrazko-
wych pod pornografie uzyta w celach artystyaznych, co mogtoby byc furt-
ka dla chcacych zytac i rysowac. Produkowanie, rozprowadzanie, a nawet
pobieranie boys’ love z sieci jest wedtug australijskiego prawa nielegalne
i karalne — sprawe pogarsza dodatkowo to, ze w yaoi ukazywane sa sto-
sunki homoseksualne, co sprzyja posadzeniom o pedofilie. Poza tym inaczej
niz w Japonii za pornografie uznaje sie nie tylko filmy, ale takze wszelkie
teksty pisane oraz animacje. Legislatywa Kkieruje si¢ w tej kwestii zasada
zerowej tolerancji pozwalajaca obchodzi¢ prawo do wolnosci stowa oraz

48 Wartosci przyjete w krajach zachodnich zaktadaja absolutng niewinno$¢ dziecka - jakiekolwiek opinie mo-
wiace o tym, ze dzieci to osoby seksualne (przejawiajgce fantazje czy eksperymentujace w sferze erotyki), spotykaja
sie z zZywa i negatywna reakcja sprowadzajaca owe opinie do wspdlnego mianownika wykorzystywania seksual-
nego. Zob. M.). McLelland, The World of Yaoi...

49 Zob. tenze, Local Meanings in Global Space: A Case Study of Women’s ,Boy Love” Web Sites in Japanese and
English, ,Mots Pluriels” 2001, nr 19, http://motspluriels.arts.uwa.edu.au/MP1901mcl.html (odczyt: 30.01.2011).

s0  Zob. tenze, The World of Yaoi..., s. 21.

s1 Zob. Tamze.
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prywatnosci*’. W imie owej reguty kryminalizacji podlega nawet erotyazna
komunikacja miedzy nastolatkami - nietrudno wcale o to, aby pietnastola-
tek piszacy na swoim blogu o pierwszych doswiadazeniach seksualnych zo-
stat uznany za producenta oraz posiadacza dziecigcej pornografii, za co grozi
kara do dziesieciu lat pozbawienia wolnosci (w Australii osobom nieletnim
wolno niezwykle mato w kwestii erotycznej ekspresji swojej osoby). Obo-
wigzujace zasady prawne sg oczywiscie oprotestowywane przez obroncow
praw ztowieka wskazujacych, ze karanie za fikcyjne i wysoce metaforyzne
ukazywanie seksu mtodocianych prowadzi do kryminalizowania samego
muyslenia o takich zblizeniach. Bunt nie zmienia jednak faktu, ze wielbicielki
chcace tworzyc¢ boys’ love nie maja tatwego zycia. Dodac nalezy, ze to samo
dotyczy tych, ktorzy pragneliby pisac slash. W Australii posiadanie materia-
tu porno (niedzieciecego) nie jest co prawda nielegalne, ale zabroniona jest
jego sprzedaz, co wynika ze sprawnego lobbingu Kosciota chrzescijanskiego
oraz wielu konserwatywnych organizacji pozarzadowych. Warto réwniez
zauwazyc, ze mitosnicy tworzacy opowiadania ukazujace stosunki gejow-
skie podlega¢ moga sankcjom prawnym w wielu krajach, w ktorych porno-
grafia jest nielegalna, na przyktad w Islandii, na Ukrainie, w zesci panstw
Czarnej Afryki, Chinach zy muzutmanskich krajach Afryki i Azji.

Specyfike australijskich spoteaznosci fanow w ogdle (nie tylko interesu-
jacych sie manga) opisat Alan McKee®, zajmujac sie najwiekszym i najdtu-
zej funkcgjonujgcym w tym kraju fanklubem - The Australian Doctor Who
Fan Club. Skupia on wielbicieli brytyjskiego serialu Doctor Who produko-
wanego od lat 60. ubiegtego wieku. McKee, ukazujac praktyki mitosnikow,
pragnat wykazac, ze tekst ten zakorzenit sie w Australii i stanowi o tozsa-
mosci narodowej jej mieszkancow. Analizowany klub powstat w wyniku
akcji protestacyjnych z 1976 r. zwiazanych z usunigciem ulubionego pro-
gramu z ramowki telewizyjnej. Do tej pory zaistniato rowniez duzo grup
lokalnych - fanklub ma swoje siedziby we wszystkich stanach panstwa
oraz wiekszych miastach, wydawane sa lizne fanziny, kwitnie dziatalnos¢
sieciowa. Spetnione sg zatem podstawowe definicyjne warunki fanizmu,
na tym jednak koncza sie podobienstwa, a zaczynaja roznice. Fani nie or-
ganizuja konwentow, lez tak zwane parties, majace zdecydowanie skrom-
niejszy przebieg od opisanych w esci drugiej zlotdw. Zgodnie ze swoja
nazwa (parties to po angielsku imprezy) sa to raczej kameralne spotkania
wielbicieli z okolicy, najazesciej odbywajace sie w domu ktoregos z nich,

52 Zob. M. Diamond, Pornography, Public Acceptance and Sex Related Crime: A Review, , International Journal
of Law and Psychiatry” 2009, vol. 32, s. 304-314; I.A. Elliott, A.R. Beech, Understanding Online Child Pornography
Use: Applying Sexual Offense Theory to Internet Offenders, ,Aggression and Violent Behavior” 2009, vol. 14, nr 3,
s. 180-193.

53 A. McKee, Is Doctor Who Australian?, ,Media International Australia” 2009, vol. 132, s. 54-66.
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cho¢ mozliwy jest rédwniez bardziej komercyjny charakter mityngéw, na
ktdre zaprasza si¢ aktorow czy twoércow serii. Mitosnicy sami podkreslajg
swojg odmiennos¢ od kolegéw z innych krajow, w tym przede wszystkim
od Amerykanow, wskazujgc na odmienne gusta — zdaniem Australijczykow
fani z USA preferuja popprodukty nasycone efektami specjalnymi oraz za-
pewniajace wizualne wrazenia, podazas gdy oni skupiaja si¢ raczej na po-
staciach oraz narracji. Abstrahujac od tego, na ile taki poglad jest prawdzi-
wy, dodac warto, ze podobnie uwazajg brytyjscy wielbiciele Doctora Who,
co wykazat McKee** w innym ze swoich artykutow.

Badacz zauwazyt, ze w ,tworzeniu” innosci australijskiej spoteznosci
mitosnikdw serialu duza role odgrywaja praktyki nadawcow zwigzane
z cenzurg oraz planowaniem transmisji (scheduling)®. Wskutek owych
dziatan istniejaca wersja programu jest tak naprawde rézna od oryginatu.
Australian Broadcasting Corporation wielokrotnie dokonywata cie¢, tak by
usuna¢ fragmenty nienadajace sie do ogladania przez nieletnich. Cenzorzy
potraktowali program bardzo surowo, australijski Doctor Who jest z pew-
noscig mniej brutalny, ale tez mniej spojny narracyjnie. Poza tym czas emi-
sji poszczegolnych odcinkéw jest inny niz w Wielkiej Brytanii, co dwojako
determinuje odmiennos¢ odbioru. Po pierwsze, oglada si¢ program, ktory
nie jest nowy w tym sensie, ze zostat juz wypuszczony w kraju pochodze-
nia. W telewizji opdznienia sa bardzo duze, ale nawet w internecie ostatni
epizod dostepny jest zwykle pare dni po dniu premiery - to wystarczajgca
ilo$¢ czasu, aby na temat odcinka dowiedzie¢ si¢ wielu rzeczy: przeczytac
recenzje zy uzyskac¢ informacje zwiazane z fabutg. Po drugie, o formie, jaka
przyjmuje recepcja, decyduja rowniez godziny wyswietlania, szzegolnie
to, zy epizody puszzane sa w «asie najwiekszej ogladalnosci, zy moze
»2upchniete” w nocnych lub porannych porach. Mimo ze oddziatywanie
tego zynnika zostato zmniejszone w epoce, w ktdrej scigga¢ mozna dany
tekst z sieci, to jednak dalej przyazynic¢ sie¢ on moze do ksztattowania kon-
sumpcji danego popproduktu i przyciagniecia do niego fanow. Tak sie wta-
Snie dzieje w Australii, gdzie serial transmitowany jest w najlepszym czasie
(prime-time), o godzinie 18.30 w kazdy dzien tygodnia. Czeste sg réwniez

s4  A. McKee, Which is the Best Doctor Who Story? A Case Study in Value Judgements Outside the Academy, ,,In-
tensities: The Journal of Cult Media” 2001, vol. 1, http://intensities.org/Essays/McKee.pdf (odczyt: 31.01.2011).

ss  Opis wptywu tego rodzaju czynnikéw na odbior programow telewizyjnych przedstawity w swojej ksiazce
Global TV Denise D. Bielby i C. Lee Harrington. D.D. Bielby, C.L. Harrington, Global TV: Exporting Television and
Culture in the World Market, New York 2008. Poza tym role panstwa w dystrybuowaniu globalnych tekstow tele-
wizyjnych scharakteryzowata Giselinde Kuipers, podajac przyktad rozprowadzania programéw w czterech krajach
europejskich: Francji, Holandii, Polsce i Wtoszech. G. Kuipers, Cultural Globalization... Okazuje sie, ze rynek telewi-
zyjny uksztattowany jest w kazdym zupetnie inaczej, na co wptywa zakres autonomii przemystu wyznaczany przez
instytucje polityazne, polityke kulturowa kraju ezy role, jaka przypisuje sie mediom w ksztattowaniu spotezenstwa
obywatelskiego. Czynniki owe decydujg o ilosci i rodzaju importowanych z USA popproduktow.
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powtdrki — praktyaznie zeaz biorac, ten sam materiat emitowany jest kilka
razy w roku o identyaznej porze dnia. W zwiazku z tym wielbiciele nie my-
slg w kategorii sezondw, zyli kolejnych okresdw, kiedy puszezana jest seria
- poniewaz mozna jg ogladac¢ non stop, sezonowos¢ nie ma tak wielkiego
znaczenia jak na Wyspach Brytyjskich czy w USA. McKee pokazat, ze u mi-
tosnikow australijskich nieobecna jest nostalgia polegajaca na porownywa-
niu kolejnych okreséw i zwykle lepszym ocenianiu minionych.

Abstrahujac od Australii, wskaza¢ mozna jeszcze innego rodzaju dzia-
tania nadawcéw - chociazby odmienna w danym panstwie reakcje kry-
tykow, wieksza popularnos¢ pewnych gatunkéw i formatow, cene, w ja-
kiej sie sprzedaje tekst. Istotne jest rowniez lingwistyazne dostosowywanie
danego produktu i pokonywanie bariery jezykowej. Luca Barra®*® opisat
italianizacje (italianization) amerykanskich programow telewizyjnych be-
dacg przejawem odgornej kosmetyaznej glokalizacji. Pracownicy przemystu
kulturowego muszg spetnia¢ ozekiwania publiznosci zwigzane z upodo-
baniami i przyzwycczajeniami - na przyktad odbiorcy moga preferowac lek-
tora lub dubbing (podktadanie gtosow). Tworzenie podktadéw zalezy od
pracy wielu specjalistéw i ,,obcigzone” jest lokalng tozsamoscig kulturowa
tych ostatnich oraz normami pracy, ktérymi sie oni kieruja (chociazby zmie-
nianie dialogow tak, aby pasowaty do ruchu warg). Proces dostosowywa-
nia jezykowego moze decydowac o uformowaniu sie wokot danego tekstu
bazy fanowskiej oraz Kksztatcie, jaki ona przyjmuje.

Jak wida¢, praktyki zwigzane z dystrybucjg globalnych popproduktéw
wptywaja na recepcje owych tekstow w konkretnym kraju. W kazdym za-
katku swiata, do ktérego dociera dane dobro popkulturowe i gdzie ludzie
moga sobie pozwoli¢ na to, aby byc¢ fanami, formujg sie inne spoteczno-
Sci. Chociazby w Indiach wielbiciele to wazny element sceny polityaznej
zwiazany z réoznymi partiami oraz organizacja kampanii wyborczych. Bycie
mitosnikiem to wyraz zjednozenia marginalizowanych grup spotecznych,
czyli ludzi z nizszych kast. Fanizm «zesto przyjmuje radykalne ksztatty, czego
przyktadem bojowkowy charakter czesci fanklubow?.

Przytozone egzemplifikacje Swiadaza, ze trudne jest powstanie po-
nadpanstwowych wspodlnot czy to wirtualnych, czy istniejacych offline.
Konsumpcja tekstow i ich interpretowanie zbyt mocno uzaleznione sg od
elementow konstytuujacych lokalny koloryt. Jesli méwi¢ mozna o spo-
tecznosciach ponadpanstwowych, to jedynie na poziomie wyobrazonym?®

s6 L. Barra, The Mediation is the Message..., s. 509-525.

s7 SV.Srinivas, Devotion and Defiance in Fan Activity, [w:] Making Meaning in Indian Cinema, red. R.S. Vasude-
van, New Delhi 2000, http://hongkongaction.cscsarchive.org/docs/devotion_defiance.pdf (odczyt: 31.01.2011).

ss  Zob. B. Anderson, Wspdlnoty wyobrazone: rozwazania o Zrodtach i rozprzestizenianiu si¢ nacjonalizmu, Kra-

kow 1997.
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- entuzjasta z jakiego$ regionu moze mie¢ Swiadomos¢, ze w innych «e-
sciach globu istniejg ludzie podzielajacy jego zainteresowania (moze nawet
miec poczucie taznosci z nimi), lez to jedyne, co mu pozostaje — nie tworzy
z innymi obiektywnie widoaznych grup przejawiajacych si¢ wzajemnymi
aktywnosciami, wspoétpracg, wsparciem, trwatoscia itp.

Oceniajgc réznice miedzy panstwami, logiczne jest kierowanie sie ideal-
nym typem amerykanskim*®. Rozpoznanie lokalnych ,,wypaczen” odbywac¢
sie powinno na zasadzie stwierdzenia stopnia odchylenia od modelu ,ze
Stanow” przy podstawowym zatozeniu, ze zaangazowanie, produktywnosc
i wspdlnotowos¢ to cechy uniwersalne fanizmu. Przyrwnywanie do USA
jest wskazane, gdyz wtasnie w tym hegemonie popkulturowym pojawita
sie po raz pierwszy kultura prosumpgji i z niego sie rozprzestrzenia.

Niech przemowia eksperci

Jako uzupetnienie rozwazan zaprezentowanych w tym rozdziale zapropo-
nuje relacje z badania, ktére przeprowadzitem wsrod akademikow zajmu-
jacych sie fanami. Przepytujac ich, postuzytem sie pocztg elektroniczng®®
- spotkania na zywo byty wykluczone ze wzgledu na znaczace rozprosze-
nie geografizne (i oddalenie ode mnie) podmiotow. Informacje o metodzie
i o tym, jak skonstruowane zostato narzedzie badawcze, jaka byta proce-
dura rekrutacji, jak roztozona ona byta w asie i jakie rezultaty przyniosta,
przedstawiam w aneksie metodologiznym. Omowie w nim takze wiele in-
nych spraw zwiazanych miedzy innymi z brakiem reprezentatywnosci oraz
etyznymi implikacjami mojego podejscia. Tutaj porusze jedynie Kwestie
przydatne w prezentacji wynikow i ich analizie. Do badania przystapitem,
bedgc ciekawym, zy potwierdza sie moje tezy dotyczgce czynnikow swia-
towego zroznicowania fanizmu i prosumpgji (dociekania nie spowodowaty
zatem ustalenia determinant, lecz stuzyty weryfikacji wczesniejszych zato-
zen). Wszystkie skierowane do reprezentantow fan studies pytania byty
otwarte (chciatem uzyskac¢ pogtebiony wglad w opinie), co wigzato sie
z konieznoscig wyodrebnienia kategorii przydatnych do analizy iloSciowe;j.

59 Nie wyklueza to ozywiscie faktu, ze w Stanach Zjednoczonych rowniez mamy do czynienia z wptywem lo-
kalnodci. David J. Park i inni poréwnali fanéw gry Warhammer z USA i Frangji. D.). Park, S. Deshpande, B. Cova,
S. Pace, Seeking Community through Battle: Understanding the Meaning of Consumption Processes for Warhammer
Gamers’ Communities across Borders, [w:] Consumer Tribes..., s. 212-223. Jak sie okazato, Europejczycy cenig sobie
w rozgrywce aspekty zwiazane z tworzeniem nowych figurek czy obmyslaniem taktyki i w zwiazku z tym nastawie-
ni sa na socjalizacje z innymi. Amerykanie «zerpia satysfakcje z odnoszonych zwyciestw - wygrywanie jest dla nich
najwazniejsze. Badacze stwierdzili, ze spowodowane jest to promowanym w Stanach nastawieniem na osiagnigcia
indywidualne i konkurencje.

60  C.L. Harrington, D.D. Bielby, Global Fandom/Global Fan Studies, [w:] Fandom: Identities and Communities...,

s. 179-197.



Niech pzemdwiq eksperci

Wielokrotnie przytocze przettumaczone z jezyka angielskiego wypowiedzi
ekspertow, tak by da¢ czytelnikowi dodatkowe rozeznanie w zebranym ma-
teriale. W instrukcji respondenci zostali powiadomieni o znazeniu wigkszo-
sci uzytych przeze mnie pojec¢, mieli ponadto do wyboru ujawnienie swojej
tozsamosci lub pozostanie anonimowym. Zgoda na identyfikacje oznaczata
mozliwos¢ przyporzagdkowania nazwiska do cytatu — uczestnicy badania zo-
stali o tym poinformowani.

Tabela 1. Cechy badaczy z kregu fan studies, ktorzy wzieli udziat w badaniu

Liczba Procent
0sob 0s6b
narodowos¢ amerykanska 27 44,3
brytyjska 7 11,5
kanadyjska 5 8,2
australijska, szwedzka 3 49
wtoska 2 3,3
finska, niemiecka, 1 1,6
belgijska, chinska,
francuska, holenderska,
hiszpanska, kolumbijska,
litewska, norweska, polska,
turecka
pte¢ kobieta 37 60,6
mezazyzna 24 39,3
dyscyplina naukowa nauki spoteczne 25 4
humanistyka 24 39,3
interdyscyplinarnosc 17 27,9
marketing 2 3,3
inne 7 11,5
jezyk publikowania angielski 52 85,2
francuski, hiszpanski 2 33
finski, katalonski, niemiecki, 1 1,6
szwedzki
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Na udzielenie odpowiedzi zdecydowato sie 61 naukowcow®', ktorych
cechy przedstawiam w tabeli 1. Jesli chodzi o sprawe narodowosci, po-
traktowatem ja wielowymiarowo, nie rozpatrujgc niuansow dotyazacych
innego rozumienia tego terminu w roéznych «esciach swiata. Narodo-
wos¢ rownata sie obywatelstwu lub krajowi pochodzenia (o pierwszym
szczegolnie <zesto pisali Amerykanie — mozna sie tego byto spodziewac,
zwazywszy na utozsamianie w USA panstwa z narodem). Zdecydowana
wiekszos¢ akademikéw pochodzita ze Stanow Zjednoczonych, co nie byto
zaskozeniem ze wzgledu na to, ze punkt ciezkosci fan studies przesuniety
jest mocno w strone Ameryki (do zagadnienia tego wroce jeszcze dalej).
Naturalnie rodowdd uczonych moégt mie¢ zwigzek z wybranym przeze
mnie nieproporcjonalnym (i uniemozliwiajgcym reprezentatywnosc) spo-
sobem doboru préoby - szukatem ludzi postugujacych sie jezykiem an-
gielskim i w nim publikujgcych (wiecej w aneksie). W badaniach wzieto
udziat wiecej kobiet (60,6 proc.), zapytatem réwniez o reprezentowang
dyscypline naukowa, przy zym zdecydowatem sie przyjac¢ anglosaski spo-
sob klasyfikacji, co miato z zatozenia utatwi¢ zadanie odpowiadajacym
na pytania. Wyodrebnitem humanistyke (filozofia, folklorystyka, litera-
turoznawstwo itp.), marketing (PR, reklama, zarzadzanie), nauki spotecz-
ne (antropologia, komunikowanie masowe, psychologia, socjologia itp.).
Wskazatem réowniez na interdyscyplinarnos¢ — tutaj mogli odnalez¢ sig
przedstawiciele studiow kulturowych, ale tez badacze reprezentujacy Ja-
pan Studies czy African Studies.

Pierwsze pytanie brzmiato: ,Jak sadzisz, czy partycypacja fanow wy-
stepuje «zesciej w konkretnych panstwach? Wyjasnij swojg opinie” War-
to zaznawyc, ze nie rozbitem powyzszego zapytania na dwa - to znaczy
najpierw wypytywatem o zdanie na temat zréoznicowania, potem o wy-
jasnienie opinii. Postanowitem potgazyc¢ obydwa zagadnienia, tak by
sktoni¢ respondentdw do dtuzszej wypowiedzi i wieloaspektowego roz-
patrzenia sprawy. Nie zawiodtem si¢ — opinie byty «esto tak komplek-
sowe, ze w poszczegolnych odpowiedziach wskaza¢ mozna byto zaréwno
argumenty za odmiennosciami, jak i przeciwko nim. Generalnie przewazat
sad o zréznicowaniu - 48 wypowiedzi (78,7 proc.) mozna byto tak wtasnie
zaklasyfikowac, 13 (21,3 proc.) byto negatywnych, 4 osoby (6,5 proc.) nie

61  Swojg tozsamos¢ ujawnito 37 badaczy, czyli 60,6 proc. tych, ktorzy wrzigli udziat w badaniu. Ich nazwiska
wymienie w kolejnosci alfabetywznej: Andrés Felipe Gallego Aguilar, Nancy Baym, Rebecca Black, Rhiannon Bury,
Kristina Busse, Mirna Cicioni, Melissa Louise Connor, Ann-Marie Cook, Francesca Coppa, Cathy Cupitt, Sam Ford,
Karen Hellekson, Henry Jenkins, Joli Jensen, Derek Johnson, lan Jones, Michat Jutkiewicz, Mary Kirby-Diaz, Jo
Mackellar, Lawrence B. McBride, Francesca Musiani, Mark McHarry, Kaarina Nikunen, Kristin Noone, Nele Noppe,
Stefano Pace, Annette Pohlke, Claudia Rebaza, Dennis Redmond, Robin Reid, Nicolas Shump, Victoria Somogyi,
). Richard Stevens, Jonathan David Tankel, Antoni Roig Telo, Rebecca Tushnet.
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miaty zdania. W tabeli 2 przedstawiam kategorie kodowe dla powodoéw
zestszego wystepowania w pewnych krajach praktyk prosumpcyjnych,
w tabeli 3 zynie¢ to samo dla twierdzen o braku zréznicowania prosump-
cyjnego. Warto przytoczyc¢ pare przyktadowych odpowiedzi na pytanie
pierwsze (w nawiasie podane sg kolejno: imie¢ i nazwisko, pte¢, dyscypli-
na, kategorie).

,Przez wiele lat kultury fanow z catego Swiata izolowane byty przez
bariery jezykowe, geograficzne oraz kulturowe. Internet zniost zes¢ ogra-
niczen, ale tylko dla grup majacych do niego dostep oraz tych, ktdrzy po-
stuguja sie jezykiem angielskim jako swoim drugim jezykiem. Nie mam
ztudzen, jakoby oznaczato to potaezenie si¢ wszystkich spoteznosci fanow-
skich na Swiecie, zwtaszcza biorac pod uwage zwiazang z fanizmem (fan-
dom) historie spoteaznej izolacji oraz kulturowej fragmentacji. Nie wiemy
wszystkiego nawet na temat zréoznicowania wspolnot fandw w samych
Stanach Zjednoczonych, gdzie rasowa segregacja jest waznym czynnikiem
w zrozumieniu gamy rozmaitych praktyk partycypacyjnych. Warto zazna-
azy¢, ze pewne kluzowe zmienne wptywaja na rozwoj kultury fanow-
skiej. Chodzi przede wszystkim o warunki produkcji kultury, konsumpgji
oraz cyrkulacji obserwowane w kazdym z panstw; status wolnosci stowa
oraz demokratyaznego uczestnictwa; poziom cenzury lub ograniczen; do-
step do infrastruktury technologiznej oraz odpowiedni poziom edukacji,
ktéry potizebny jest do petnego wyksztatcenia sie partycypacyjnych prak-
tyk” [Henry Jenkins; mezczyzna; Amerykanin; nauki spotezne; kategorie:
dostep do technologii, dostep do tekstu, kultura, bogactwo, ustroj, poziom
i jakos¢ edukacji].

»Zaktadam, ze wiekszos¢ populacji najbiedniejszych krajow sSwiata nie
ma «zasu, zeby ogladac¢ Star Treka i pisa¢ opowiadania z nim zwigzane.
Grossberg (1992) wyroznia tak zwane codzienne zycie ludzi (everyday life)
oraz zycie z dnia na dzien (daily life). Pierwsze sktada si¢ z rutynowych
oraz kontynuowanych regularnie praktyk, takich jak sen czy jedzenie, dzie-
ki ktérym ludzie utrzymuja sie przy zyciu. Zycie z dnia na dzienn odnosi
sie natomiast do indywidualnych celow kulturowych, zwiazanych z zasem
wolnym i rozrywka, czyli do tego, co ludzie robig po zaspokojeniu pod-
stawowych potizeb egzystencjalnych. Dystynkcja ta jest przydatna w udo-
wadnianiu, ze nie wszyscy maja dostep do zycia z dnia na dzien (czyli do
rozrywkKi i czasu wolnego)” [anonim; mezczyzna; Brytyjczyk; nauki spotecz-
ne; kategorie: bogactwo, zas wolny].
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»Wydaje mi sie, ze jest to po zesci kwestia dostepu — w niektérych kra-
jach obserwujemy wyzszy standard zycia, co wiaze si¢ z uzyskaniem akcesu
do technologii sprzyjajgcych uczestnictwu w sieciowych, zaposredniczonych
komputerowo kulturach fandw. Warto jednak podkresli¢, ze wielbiciele sg
bardzo tworczy i mogag wypracowac nowe sposoby uazestnictwa w kulturze
fanowskiej, nawet wtedy kiedy pozbawieni sa dostepu do szerokiej gamy
cyfrowych narzedzi. Poza tym mysle, ze krytyka, satyra i zaposredniczenia
materiatdw medialnych sa silniej zwigzane z etosem pewnych kultur niz
innych” [Rebecca Black; kobieta; Amerykanka; inne (edukacja); kategorie:
dostep do technologii, bogactwo, pokonanie barier, kultura].

,Biorac pod uwage wszystkie panstwa, nie sadze, aby wyrozni¢ mozna
byto jakies réznicujace cechy. Po pierwsze dlatego, ze poszczegodlne kraje nie
sq kulturowo homogeniazne, po drugie, fanizm moze byc rozpatrywany jako
przejaw masowej histerii i jako taki wystepowa¢ w kazdym miejscu i czasie
oraz w zwiazku z kazdym tekstem. Nastoletni wielbiciele musicali to przyktad
takiej masowej histerii. Wazna jest mozliwos$¢ dotarcia do informagji, co jest
trudne w wypadku panstw, w ktorych wystepuje zadowa cenzura - to jedyna
rzez wptywajaca na fanizm w poszczegdlnych krajach” [anonim; kobieta; hu-
manistyka; Turczynka; kategorie: globalna kultura, pokonanie barier, ustroj].

Tabela 2. Powody réznic w praktykach prosumpcyjnych fanéw z réznych panstw

Liczba Procent
0sob 0sob

Dostep do technologii

Do tej kategorii zalizytem odpowiedzi, ktore 31 50,8
dotyazyty: dostepu do internetu, w tym umiejetnosci

zwiazanych z postugiwaniem sie siecia (na przyktad

zy ktos chcacy odbierac¢ dany serial wie, jak go

sciagnac i odtworzyc); dostepu do innych technologii

(komputer, DVD, VCR itd.).

Dostep do tekstu

Jakosc¢ dostepu do tekstow w danym kraju; 19 31,1
opodznienia w dostarczaniu popproduktow (na

przyktad w danym panstwie filmy czy seriale

dostepne sa rok po premierze); znajomos¢ medidw

(media literacy): gatunkow, konkretnych tekstow

itd.; sprawy jezykowe (brak ttumaczenia powoduje

niezrozumienie, co jest ozywista przeszkoda

w recepgji).

I 0
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Kultura

To, czy w danej Kulturze zaangazowanie fanow

jest traktowane jako dewiacja; upowszechnienie

i nastawienie na takie formy kultury jak satyra lub
krytyka; poziom konsumeryzmu; stopien akceptacji
w danej kulturze partycypacji internetowe;j jako
sposobu na budowanie tozsamosci.

Bogactwo
Zamoznos¢ danego panstwa; stopien rozwoju
gospodarki; sytuacja materialna obywateli.

Czas wolny
Istnienie czasu przeznaczanego na konsumpcje
i rozrywke.

Ustrodj

Czy panstwo jest demokratyane, zy nie; stopien
cenzurowania tekstow w danym Kraju; istnienie
innych zakazéw ograniczajacych swobode
wypowiedzi; poziom rozwoju (otwartosc) sfery
publiaznej.

Poziom i jakosc edukacji (w danym kraju)

Prawo
Rozpowszechnienie zasady dozwolonego uzycia.

USA

Japonia

Wielka Brytania
Australia

Europa

,Pierwszy Swiat”

Azja, Chiny, Frangja,
Kanada, Korea, Niemcy,
Tajwan, Przyktad tekstu
SKINS (serial)

Przyktad (konkretnego
panstwa, panstw,
regionu lub
popproduktu)

Niesprecyzowane powody
Odpowiedzi zdawkowe typu: ,tak”, ,tak, ale nie
potrafie powiedzie¢ dlaczego” itp.

s o

Liczba
0sdb

15

13

— N W U1 OO N o

Procent
0sdéb

24,6

21,3

8,2

8,2

1,6

1,6

13,1
11,4
9,8
8,2
49
3,3
1,6

4,9
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Tabela 3. Powody braku réznic w praktykach prosumpcyjnych fanéw z ré6znych
panstw
Liczba Procent
0sob 0sob
Pokonanie barier
Praktyki prosumpcyjne fandw pokonuja przeszkody 10 16,4
zwiazane z dostepem do technologii i tekstow
(wielbicielem jest sie nawet mimo braku dostepu do
sieci), zamoznoscig panstwa i jego obywateli, stabg
demokratyzacja, niskim poziomem edukacji, brakiem
czasu wolnego ludzi itd.; che¢ partycypowania
i prosumowania to uniwersalna cecha; kreatywnos¢
nie jest ograniczona przestizenig geografizna.

Globalna kultura

Powstaje (miedzy innymi wskutek rozwoju 5 8,2
najnowszych technologii komunikacyjnych) kultura

globalna (przez hybrydyzacje albo homogenizacje),

w zwiazku z tym praktyki mitosnikdw na catym

Swiecie sg takie same.

Niesprecyzowane powody

Odpowiedzi zdawkowe typu: ,nie”, ,nie, ale nie 2 33
potrafie powiedziec¢ dlaczego” itp.

Z analizy ilosciowej jasno wynika, ze wiekszos¢ badanych opowiedzia-
ta sie za teza o roznicach praktyk w zaleznosci od panstwa. Takie poglady
znalazty odzwierciedlenie w wypowiedziach na pytanie drugie brzmia-
ce w sposob nastepujacy: ,,Czy fani z roznych krajow inaczej reaguja na
dany globalny tekst popkulturowy?” Podobnie jak odnosnie do pytania
pierwszego takze tutaj w pojedynczych odpowiedziach pojawiaty sie za-
rowno opinie pozytywne (odbieraja inaczej), jak i negatywne (odbiera-
ja tak samo). Tabela 4 i tabela 5 pokazuja, ze wiekszo$¢ respondentow
wskazata na odmiennosci (42 osoby - 68,8 proc.). Ci, ktorzy zwracali na
nie uwage w pytaniu pierwszym, podobnie wypowiadali sie takze, od-
powiadajac na pytanie drugie. Ze wzgledu na nature pytania numer dwa
zmienity sie jednak powody - wiekszos¢ za przyczyne réznic uznata od-
mienny kontekst kulturowy, a nie zynniki natury ekonomicazno-techno-
logiznej. W obu pytaniach podobna lizba osob wskazata na uwarunko-
wania polityazne, dos¢ duzo badanych zdecydowato sie opisa¢ przyktady
konkretnych panstw badz regiondw. Duza jednogtosnoscia wykazali sie
takze przeciwnicy zroznicowania. Niemalze wszyscy, ktérzy w wypowie-
dzi na pytanie pierwsze wskazali, ze praktyki prosumpcyjne sg wszedzie
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podobne, takze w odpowiedzi na pytanie drugie wyrazili watpliwos¢ co
do réznych reakgji.

Ogolnie na pytanie drugie negatywnych odpowiedzi udzielito 14 osob,
czyli 22,9 proc., ,nie wiem” napisato 5 0sob, czyli 8,2 proc. Szczegolnie jed-
nomyslni okazali si¢ ci, ktdrzy postawili na wyksztatcenie sie globalnej kul-
tury jako przeciwdziatajacej odmiennosciom - na te przyazyne najczesciej
wskazywano jednozesnie w obu pytaniach.

Zaznaczyc¢ nalezy, ze w pytaniu drugim 8 respondentow (13,1 proc.) wy-
krozyto wypowiedzia poza zagadnienie — badani zauwazyli bowiem, ze re-
akcje wielbicieli réznig si¢ nie tylko miedzy panstwami, ale takze w obrebie
kazdego z nich.

W pytaniu pierwszym i drugim nie zanotowatem znaczgacych rdznic
w odpowiedziach ze wzgledu na narodowos¢ respondentdéw, inaczej byto
natomiast w wypadku ptci. Opinie o braku zréznicowania wyrazaty przede
wszystkim kobiety (odpowiednio 11 z 13 0s6b, jesli chodzi o pytanie pierw-
sze, i 12 z 14 w przypadku drugiego). Wptyw miata takze reprezentowana
dyscyplina — wigkszos¢ piszacych o zaniku globalnych odmiennosci repre-
zentowata humanistyke (10 z 13 oséb dla pytania pierwszego i 11 z 14 dla
drugiego). Jesli zestawi¢ to z faktem, ze sposréd 25 naukowcow reprezentu-
jacych nauki spotezne wigkszos¢ wypowiedziata sie w odpowiedzi na dwa
pytania pozytywnie (na pierwsze 20 ,spoteznikow”, na drugie 18), mozna
zaryzykowac stwierdzenie, ze to wtasnie przedstawiciele tych nauk sa bar-
dziej wyczuleni na roznice w zachowaniach mitosnikéw na sSwiecie.

Oto kilka przyktadéw odpowiedzi na pytanie drugie.

»Kultura fandw znaczgco rézni sie nawet w krajach anglojezycznych, poza
tym kontekst zawsze si¢ liczy. Jak juz wspomniatam, odkrytam, ze japonskie
kobiety piszace fan fiction i tworzgce fanarty sktonne sg podejmowac taka
dziatalnos¢ razej w obrebie zamknietych wspdlnot, a nie przez publizne
ogtaszanie si¢ na famach internetu. Istniejg juz badania na temat zrézni-
cowania praktyk wielbicieli ze wzgledu na pte¢, na pewno wptywa na nie
takze wiek, sprawy pokoleniowe, etnicznos¢, jak rowniez klasa spoteezna”
[Robin Reid; kobieta; Amerykanka; humanistyka; kategorie: zr6znicowanie
wewnetizne, przyktad (Japonia), cechy spotezno-demograficzne].

»Relacje odbiorcdw z konsumowanym tekstem, a takze sposob, w jaki za-
wiazuja sie wokodt tego tekstu spoteaznosci, sa ksztattowane przez kontekst
ich zycia. Oto przyktad: profesjonalny zawodnik wrestlingu Wielki Khali (The
Great Khali) swego «zasu byt jedna z najbardziej promowanych postaci tego
sportu w obrebie World Wrestling Entertainment (ulokowana w USA
korporacja medialna o miedzynarodowym zasiegu). W Stanach fani zesto
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Tabela 4. Powody, dla ktérych fani z ré6znych krajéw inaczej reaguja na dany globalny tekst popkulturowy

Lizba  Procent
0s0b 0s6b
Kultura 38 62,3
Fanizm to zjawisko zdeterminowane cechami danej kultury (bycie fanem to czynnos$¢ Kkulturowa); wptyw
codziennego zycia ludzi i zdobywanych doswiadazen; wptyw cech srodowiska spoteznego; wptyw uzywanego
jezyka; poziom ,wspierania”, akceptacji praktyk fanowskich w réznych kulturach; stopien otwartosci kultury,
azyli jej akceptacji odmiennosci.
Cechy spoteczno-demograficzne 5 8,2
W réznych panstwach wielbiciele maja odmienne charakterystyki (etnicznos¢, klasa, pte¢, wiek,
wyksztatcenie itp.), ktére determinuja odbior.

Ustroj politycazny, prawo 5 8,2
Na fanizm oddziatuje otwartos¢ mediow, swobodny do nich dostep, mozliwos¢ wypowiadania sie.

Glokalizacja 5 8,2
Dostosowywanie tekstu do obywateli danego panstwa wptywa na recepcje; procesy zwiazane z dystrybucja
popproduktow jako determinanty znaczen wytwarzanych przez konsumentow.
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Zamoznosc¢ panstwa 4 6,5
Dostep do sieci 1 1,6
Teksty fanow 1 1,6

Réznice wynikaja z wrodzonych wtasciwosci fanowskich produkcji, ktore z zatozenia majg odzwierciedlac
dang kulture oraz warunki spotezne, w jakich mitosnicy funkcjonuja.

Badania 1 1,6
Roéznice sg ,tworem” badaczy, ich specyfiznego nastawienia, podswiadomego szukania réznic
wynikajacego z osadzenia w konkretnej kulturze.

Przyktad odmiennego USA 8 13,1

odbioru w konkretnym Azja 4 6,5

panstwie, panstwach, Brazylia, Chiny, Europa Wschodnia, Japonia 2 3,3

regionie Europa, Europa Pdinocna, Finlandia, Francja, Hiszpania, Indie, Kolumbia, 1 1,6
Szwecja

Niesprecyzowane powody 10 16,4

Odpowiedzi zdawkowe typu: ,reagujg odmiennie, ale trudno powiedzie¢ dlaczego”




Niech pzemdwiq eksperci

Tabela 5. Powody, dla ktérych fani z r6znych krajow na dany globalny tekst
popkulturowy reaguja w ten sam sposéb

Liczba Procent
0sob osob

Dziatania przemystu

Na catym sSwiecie rozpowszechnione sg podobne 12 19,7
teksty, gatunki, memy (czyli aktualnie obowiagzujace
mody), co powoduje podobienstwo pod wzgledem
praktyk fanow; korporacje wszedzie szukajg takich
samych odbiorcow - zbieznosci sa wynikiem tak
zwanej segmentacji publiznosci, sprowadzania
popproduktéw do wspdlnego mianownika, tak aby
podobaty sie wszystkim; teksty musza mie¢ minimum
identycznych cech, aby zyskaty aprobate ludzi

o odmiennym pochodzeniu i z réznych kultur.

Globalna kultura

Powstaje (miedzy innymi wskutek rozwoju
najnowszych technologii komunikacyjnych) kultura
globalna (przez hybrydyzacje albo homogenizacje),
w zwigzku z tym praktyki mitosnikow na catym
Swiecie sg takie same.

9 14,7

Indywidualizm

Odczytania nie sg uwarunkowane ogdélnym
kontekstem kulturowym, ale indywidualnym
doswiadczeniem jednostek zwigzanym

z przynaleznoscia do konkretnych grup oraz
posiadaniem danych cech spoteazno-
-demograficznych.

9 14,7

Spotecznos¢ wirtualna

Brak réznych reakgji jest wynikiem partycypowania
w spoteaznosciach internetowych grupujacych ludzi
z réznych zesci Swiata — wspolnoty te ,,narzucaja”
podobny punkt widzenia.

Przyktad takiego samego

odbioru w konkretnym Szwecja 1 1,6
panstwie
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narzekali na aspiracje Khalego zwigzane z checig siegniecia po tytut mistiza
Swiata, twierdzac, ze chociaz wizualnie przedstawia si¢ on niezwykle okaza-
le (ma bardzo dobrg muskulature, a jego wystepy sa zawsze spektakularne),
to jednak nie reprezentuje wysokiego poziomu sportowego. Inaczej sadzili
hinduscy wielbiciele WWE, ktérzy uwazali Khalego za narodowego boha-
tera i twierdzili, ze zdobycie przez niego tytutu mistrzowskiego bytoby wy-
jatkowym osiagnieciem catego narodu - hinduski sportsman uporatby sie
ze wszystkimi przeciwnikami z Ameryki. W Stanach Khali byt ,ztoczynca”
(villain), w Indiach bohaterem (hero). Perspektywy wspomnianych dwdéch
grup entuzjastow byty zatem inne” [anonim; mezczyzna; Amerykanin; na-
uki spoteczne; kategorie: kultura, przyktad (Indie)].

»,Kontekst wptywa na to, jak partycypuja fani. Bycie wielbicielem nie
jest tym samym w panstwach takich jak Chiny, z wszystkimi istniejacymi
tam barierami i zakazami, zy w Kolumbii, z jej politycznymi i ekonomicz-
nymi zawirowaniami (kraj rozwijajacy si¢). Kazda osoba postizega media
zgodnie ze swoja kultura i przez pryzmat lokalnosci. | chociaz tworzenie
przekazéw medialnych odbywa sie¢ w kontekscie segmentacji odbiorcow,
w niektorych panstwach publiznos$¢ nie ma swiadomosci tego rodzaju
praktyk. Segmentacja w kazdym oddziatuje w ten sam sposob, ale w du-
zym stopniu wptywajg na nig wiasciwosci danego tekstu. Na przyktad
mitosnikom sagi Stephanie Meyer Zmierzch podoba si¢ sposob, w jaki
przedstawiane sag wampiry i wilkotaki (dwdch przystojnych, obdarzonych
nadprzyrodzonymi mocami chtopcdw zakochuje sie¢ w Smiertelnej dziew-
zynie); nastolatki na calym Swiecie podzielajg iluzje bycia w tym troj-
kacie; ale jesli tekst porusza religijne i polityzne kwestie, jego odbior
nie bedzie taki sam. Dobrym przyktadem jest gra komputerowa Call of
Duty Black Ops (jedna z misji zaktada zabicie Fidela Castro)” [Andrés Feli-
pe Gallego Aguilar; mezczyzna; Kolumbijazyk; nauki spoteazne; kategorie:
ustroj polityazny, prawo, zamoznos¢ panstwa, dziatania przemystu, glo-
balna kultura].

»,Lokalna kultura nie tylko wptywa na to, ktory tekst z innego kraju be-
dzie importowany, ale tez determinuje, co musi sie w tym tekscie zmienic,
aby cieszyt sie on popularnoscig na lokalnym rynku. Kilka lat temu, prze-
taczajac sciezke audio na DVD z animowanym filmem Disneya, zauwazy-
tem, ze dialogi nie byty po prostu przettumaczone, ale zmienione tak, aby
uwzglednia¢ kulturowe réznice danego regionu. Piosenka zatytutowana
Journey z filmu Hercules spiewana po angielsku i francusku ktadta nacisk na
zupetnie inne wartosci kulturowe. Poza tym muysle, ze postacie i historie Scisle
wiazgce sie z dang kultura (chociazby Mickey Mouse i Superman), kiedy prze-
kraczajg granice polityazne, musza byc¢ odpowiednio dostosowywane, aby
nie byc¢ oskarzonym o jawny imperializm kulturowy (...). Wezmy za przyktad
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kontrowersje zwigzane z najnowszym filmem o Supermanie. Korporacje zmu-
szone byty zmieni¢ promujace go hasto z »walczac o prawde, sprawiedliwos¢
i amerykanskos¢ (American Way)« na »walczac o prawde, sprawiedliwosc¢
i catg reszte (all that stuff)«. Jasne byto, ze Superman z 2000 r., ktéry dotrzec
ma do globalnej publicznosci, nie moze byc¢ promowany tak samo jak Su-
perman z 1950 r., czyli ten, ktory przeznaczony byt dla odbiorcow amerykan-
skich. Prosty zabieg zmiany sloganu spowodowat, ze mozna dystrybuowac
produkt poza granice kraju przy minimalnych kosztach adaptacyjnych. Oczy-
wiscie bohater na pewno odbierany jest inaczej w réznych «zesciach swiata.
W niektorych regionach pozostaje symbolem imperializmu, gdzie indziej na-
stepuje dostosowanie do lokalnych mitow” [J. Richard Stevens; mezwzyzna;
Amerykanin; nauki spoteczne; kategoria: glokalizacja].

Jednomyslnos$¢ zwigzana z dwoma pierwszymi pytaniami znalazta po-
twierdzenie w wypowiedziach na pytanie tizecie, ktére brzmiato: ,Czy my-
Slisz, ze odbior amerykanskiej kultury popularnej rézni sie w przypadku fa-
now z krajéw rozwinietych i rozwijajacych sie?” (w instrukcji podawatem
przyktady panstw z kazdej sfery). Neutralnie (,nie wiem”, ,nie myslatem/am
o tym” itp.) wyrokowato 11 badanych (18 proc.). Wprowadzajac to pytanie,
chciatem sprawdezi¢, ile osob, ktére poprzednio (na pytanie numer dwa) wy-
razity opinie o odmiennej recepcji, odrzuci teze, ze ma to zwiazek z podziatem
Swiata na Pétnoc i Potudnie. Okazato sie, ze nie zrobit tego nikt, za to wska-
zywano na rozmaite czynniki réznicujace reakcje w panstwach rozwinietych
i rozwijajacych sie. Nie bede tych czynnikow przytaczat blizej, gdyz w gruncie
rzeczy pokrywaty sie one z powodami podawanymi waesniej — poza tym,
tak jak juz wspomniatem, w tym pytaniu wigksze znaczenie miato dla mnie
zaklasyfikowanie danego sadu jako pozytywnego badz negatywnego. 38
0s0b (62,3 proc.) uznato, ze w centrum i na peryferiach odbior jest inny. War-
to ponadto zaznaczy¢, ze w tresci pytania mowa jest o popkulturze amery-
kanskiej — zaden z owych 38 respondentéw nie zbuntowat sie i nie negowat
dominujacej roli USA, nie wskazat rdwniez, ze globalna kulture popularng
tworzy¢ moga odmienne teksty niz pochodzace ze Standéw (chociaz w wy-
padku odpowiedzi na inne pytania mowa byta o popularnych na catym
Swiecie tekstach pochodzacych z Japonii, Chin czy Indii).

Natomiast zwolennicy pogladu wyrazonego w pytaniu drugim, jakoby
fanizm nie byt lokalnie réznicowany, takze w pytaniu trzecim uznali, ze
Swiatowe podziaty nie majg na wielbicieli najmniejszego wptywu (12 0séb,
czyli 19,7 proc.). Argumentowano to zwykle nieprzydatnoscia i sztucznoscig
podziatu na kraje rozwiniete i rozwijajace sie wskutek globalnego rozpo-
wszechnienia podobnych wartosci i norm oraz uzywania taczacych ludzi
technologii mobilnych. Wskazywano rowniez, ze podziat na Pétnoc i Po-
tudnie nie ma wiegkszego znazenia, poniewaz odazytania mitosnikow sa
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uwarunkowane indywidualnymi cechami (spotezno-demografiznymi,
psychicznymi), a nie ogdélnym kontekstem.

Kolejnepytaniebrzmiato:, Jakuwazasz,zyodbidrglobalnegotekstupop-
kulturowego wptywa na narodowa i kulturowag tozsamosc¢ ludzi, czy
mamy do <zynienia z odwrotnym oddziatywaniem?” Opinie na ten temat
podzieli¢ mozna byto na cztery kategorie. 11 osob (18 proc.) udzielito od-
powiedzi neutralnej: ,nie myslatem/am o tym”, ,,nie mam opinii”, ,nie ma
dostatecznych dowodow, aby opowiedzied sie za ktoras opcja”, ,nie wiem’.
7 badanych (11,5 proc.) wskazato na tozsamosci jako determinowane przez
recepcje popproduktow, 12 respondentéow (19,7 proc.) zaznaczyto, ze tozsa-
mosci wptywaja na odbidr, i w konicu najwiecej, bo 34 osoby (55,7 proc.),
podkreslito oddzialywanie obopdlne. Taki wynik doskonale wspotgrat
z odpowiedziami na pytania poprzednie - ci, ktdrzy wesniej nastawie-
ni byli sceptyaznie do roznic, dalej takimi pozostali. Wiekszos¢ wskazata
natomiast na planetarne odmiennosci konsumpgji, z tym ze dodata obo-
polnos¢, co potwierdza, ze powszechny byt poglad o istnieniu Swiatowej
kultury popularnej rozciagajacej swoje ,macki” w kazdy zakatek globu,
a dodatkowo bedacej glokalizowang (cho¢ jak wiemy, w sposob kosme-
tyazny). Nizej podaje po jednym przyktadzie wypowiedzi kazdego typu
(oproez opinii neutralnej).

,Opierajac sie na anegdotyznych dowodach oraz osobistym doswiad-
zeniu, powiedziatabym, ze globalne teksty sa od razu gotowe, aby od-
dziatywad, i co wazniejsze, oddziatuja na rozne kultury” [anonim; kobie-
ta; Amerykanka; humanistyka; kategoria: tozsamosci jako determinowane
pizez odbidr popproduktow].

»,Powstanie finskiej spoteznosci wielbicieli serialu Xena bardzo mocno
wigzato sie¢ z narodowa tozsamoscia i mozliwoscia odnoszenia tego tekstu
do spraw istotnych w kontekscie finskim (chodzito o to, w jaki sposéb emi-
towana jest seria, o debate na temat przemocy w telewizji, feminizm oraz
rownouprawnienie kobiet)” [Kaarina Nikunen; kobieta; Finka; nauki spo-
teazne; kategoria: tozsamosci wptywaja na recepcje].

»Wplyw jest obopdlny. Mysle, ze kultura raczej goruje nad tekstem (prze-
kazy medialne sg konstruowane tak, aby byty zgodne z ukrytymi wartoscia-
mi danego spotezenstwa, co ma zapewni¢ wystarczajaco duzg publiznosc
dla uzasadnienia wydatkow pieni¢znych, jakie wiaza si¢ z produkcja). Mimo
to mysle, ze teksty upraszczajg 1 konkretyzujg ukryte wartosci kulturowe.
Braveheart (film Mela Gibsona) jest doskonatym przyktadem. Jako ada-
ptacja szkockiego przekazu historyaznego do estetyki kina amerykanskiego
dzieto opowiada tak naprawde amerykanska historie w kontekscie szkoc-
kim. Nie sposdb jednak nie zauwazy¢, ze w Szkocji obraz wywart ogromny
wptyw na opowiesc¢ o Williamie Wallace. Oddziatywanie jest na tyle duze,
ze narodowe pomniki przedstawiajg posta¢ Mela Gibsona jako Williama



Niech pzemdwiq eksperci

Wallace’a (nawiasem mouwiac, historycy wskazuja, ze film jest bardzo nie-
precyzyjny pod wieloma wzgledami). Dla populacji USA i Szkocji ekrani-
zacja stata sie obowiazujacg wersja wydarzen nawet mimo to, ze wersja
Gibsona opiera sie bardziej na amerykanskich koncepcjach meskosci niz
szkockiej historii. Dodatkowo kiedy zestawi sie ten obraz z kolejnymi pro-
jektami Gibsona (w szazegdlnosci z filmami Patriota i Pasja), tatwo dostrzec,
ze to, co podoba sie w jego dzietach, to kulturowe nawigzania, nie histo-
ryazna prawdziwos¢ zy przedstawianie czego$ nowego w kwestiach narra-
¢ji” [J. Richard Stevens; mezczyzna; Amerykanin; nauki spoteczne; kategoria:
obopdlne oddziatywanie].

Wsrdd badanych znalazto sie¢ 27 Amerykanéw (44,3 proc.) i 34 osoby
spoza Stanow (55,7 proc.). Do drugiej grupy skierowane zostato pytanie:
»,Czy w Twoim kraju fani roznia sie od wielbicieli z USA?” 5 responden-
tow (14,7 proc.) udzielito odpowiedzi neutralnej (,trudno na ten temat co$
powiedzie¢”). 9 (26,5 proc.) uznato, ze mitosnicy w ich panstwie sg tacy
sami jak w USA (wszyscy, ktorzy tak wyrokowali, to kobiety reprezentujace
humanistyke). 19 naukowcow (55,9 proc.) wyrazito poglad odmienny, co
zaswiadcza, ze sprawdza sie przyjety przeze mnie sposob analizowania spo-
teznosci fanowskich z réznych «esci planety przez pordwnywanie ich do
amerykanskiego typu idealnego. Warto podac kilka przyktadowych wypo-
wiedzi wskazujacych na odchodzenie od owego modelu.

»Na poizatku warto wspomnie¢, ze ludzie z mojego kraju roznia sie od
przecietniej osoby z USA, co znajduje odzwierciedlenie w roznicach miedzy
fanami (...). Przyktad: jestem Niemka zaangazowana w spoteznosc wielbi-
cieli Gwiezdnych wojen. Podobienstwo miedzy obrazem Imperium w Star
Wars a nazistowska Tizecia Rzesza prowadzi do szazegolnego wyczulenia
niemieckich mitosnikow. Bytam Swiadkiem konfliktéw na tym tle - cos,
co dla jednych jest tylko zabawa, dla innych dotyka rzezy niezwykle waz-
nych. Na przyktad fani odmawiajg noszenia czarnych munduréw nawet
wowzas, gdy wielbiciele z innych krajow krytykuja nieautentyaznosc przy-
gotowanego kostiumu (...)” [Annette Pohlke; kobieta; Niemka; humanisty-
ka i edukacja].

»Zyje w Australii, gdzie nie ma duzych konwentéw i gdzie przez ostatnie
10 lat (mniej wiecej) zloty byty rzadkoscig. Jednakze australijscy fani sg
bardzo aktywni na LiveJournal zy Dreamwidth” [Mirna Cicioni; kobieta;
Australijka; inne (edukacja)].

»,Porownam amerykanskich i australijskich fanow Elvisa. Wielbiciele
z USA sa zdecydowanie bardziej otwarci w okazywaniu fanatyzmu. Austra-
lijzycy wykaza go poproszeni albo podczas jakiegos wydarzenia, chociazby
Festiwalu Elvisa (Elvis Festival). Ogdlnie jednak podchodza do sprawy z re-
zerwa” [Jo Mackellar; kobieta; Australijka; interdyscyplinarnosc].
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»Wydaje mi si¢, ze amerykanscy fani i aka-fani nie rozumiejg wschod-
nioazjatyckich kultur wielbicieli. Moje badania skupiaja si¢ na fujoshi, czyli
mitosnizkach komikséw boys’ love. Przejawiaja one zinternalizowane, osa-
dzone w kulturze praktyki, podazas gdy wiekszos¢ amerykanskich badaczy
uwaza, ze aktywnosci te maja charakter subwertywny i wyzwalajacy. Co
wiecej, akademicy z USA zesto mylg sie, przytaczajac fanowska terminolo-
gie, ich badania sa mocno problematyazne” [anonim; mezczyzna; Chinczyk;
interdyscyplinarnosc].

W tabeli 6 przedstawiam kategorie kodowe odpowiedzi na pytanie:
»Czy istnieje globalny fandom? Jesli tak - jak go rozumiesz?” Fandom to
wyrazenie zrozumiate dla przedstawicieli fan studies, oznaczajgce nic in-
nego jak fanizm, wystepowanie zjawiska wielbicieli. Powyzszego pytania
nie poprzedzitem jednak wyjasnieniami odnosnie do globalnego fandomu,
nigdzie w kwestionariuszu nie zostato wyttumaczone, co miatem na mysli,
uzywajac tego pojecia. To zabieg celowy - nie chciatem narzuca¢ konkretne-
go rozumienia, ale zmusi¢ odpowiadajgcych do zaprezentowania wtasnych
pomystéw, poniewaz przyjatem, ze bedzie to korzystniejsze dla odkrywa-
nia dominujacego sposobu patrzenia. 18 oséb (29,5 proc.) uznato, ze nie
mozna mowic o globalnym fandomie - ze jest to koncept zbyt catosciowy
i wszechogarniajacy lub/i przeszkadzajqg tu Swiatowe roznice. Czes¢ badanych
(13, czyli 21,3 proc.), nie skupiajac sie specjalnie na aktywnosciach mitosni-
kow, wyrokowata, ze globalny fandom jest wynikiem cyrkulacji tekstow
i wyksztatcenia sie planetarnej popkultury. Najwigcej respondentow, bo
27 (44,3 proc.), rozumiato 6w globalny fandom jako spotecznosci wirtual-
ne, wskazujac na petna globalnos¢ (we wspdlnotach partycypuja ludzie ze
wszystkich krajow) lub tylko ponadpanstwowos¢ (uezestnicza osoby z nie-
ktdrych panstw).

,Rozumiem jako fandéw potazonych w spoteznosci, ktére angazuja jed-
nostki z wielu panstw, w réznym wieku i o odmiennym pochodzeniu et-
niznym i spoteznym” [Karen Hellekson; kobieta; Amerykanka; humani-
styka; kategoria: spoteczno$¢ wirtualnal.

»Muysle, ze istnieje. Obserwuje, jak na sieciowych przestizeniach dla
fanow pojawiaja si¢ wielbiciele pochodzacy z réznych panstw. Powiedzia-
tabym, ze globalny fandom to fandom, ktéry skupia ludzi z wielu czesci
Swiata. Internet jest w tym wzgledzie niezwykle wazny” [anonim; ko-
bieta; Finka; nauki spoteane; interdyscyplinarnos¢; kategoria: spotecznosc
wirtualnal.



Tabela 6. Czy istnieje globalny fandom? Jedli tak - jak go rozumiesz?

Istnieje

Nie istnieje

Odpowiedz

neutralna

Niech pzemdwiq eksperci

Spotecznosc¢ wirtualna

Wspdlnoty sieciowe skupiajace jednostki niezaleznie

od cech spotezno-demograficznych, ale ze wzgledu
na zainteresowanie jakims obiektem popkultury;
grupy internetowe skupiajace ludzi z r6znych
panstw; spotecznosci sieciowe pokonujace wszelkie
bariery (geografizne, czasowe, jezykowe itd.).

Tekst

Globalny fandom jako wynik planetarnej
cyrkulacji tych samych popproduktow, czyli

de facto wyksztatcenie sie Swiatowej kultury
popularnej (istnieja teksty majace globalne bazy
fanowskie); globalny fandom tworzy sie tylko
wokdt niektorych swiatowych dobr kulturowych.
Psychologia

Kazda jednostka odzuwa potrzebe towarzyskosci
i wyznaczenia sobie celu zyciowego — w obydwu
sprawach pomagaja spoteznosci fandw.

Badania

Globalny fandom jest ,tworem” badaczy,
wynikiem specyfiznego nastawienia,
podswiadomego szukania cech wspdlnych.

Przyktad globalne;j Fani gier
spoteaznosci komputerowych

Odpowiedz nieprecyzyjna
Odpowiedzi zdawkowe typu: ,tak”, ,tak, ale nie
potrafie powiedziec, co to jest” itp.

Roznicowanie

Nie mozemy mowic o globalnosci — fanizm
determinowany jest przez lokalnos¢: odmienne
doswiadczenie jednostek z réznych regiondw, brak
dostepu do sieci, biede, brak zasu wolnego.

Catosciowosc

Nie mozna moéwic¢ o globalnym fandomie - to zbyt

wszechogarniajacy i catosciowy koncept.

Na przyktad: ,nie wiem”, ,,nie mam zdania”, ,,nie
myslatem/am o tym”, ,,to zagadnienie wymaga
badan” itp.

- 00

Liczba
0sob

27

13

16

Procent
0sob

44,3

21,3

3,3

26,2

11,5

3,3
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Jak widac¢, spora lizba akademikow nie podzielita pogladow, ktore
przedstawitem w pierwszym fragmencie rozdziatu. Zastanawiac si¢ mozna,
na ile byto to spowodowane faktycznymi badaniami (przeprowadzanymi
przez respondentdw), a na ile opinig lezaca w sferze domystow i spekula-
¢ji. O tym, ze mieliSmy do czynienia z tymi ostatnimi, Swiadczyta swoista
sprzeaznos¢ — sposrod 27 badanych piszacych o internetowej wspolnotowo-
sci 16 wzesniej wskazywato na sSwiatowe zréznicowanie fanéw (pytanie
pierwsze) i na odmiennosc¢ reakcji w réznych krajach (pytanie drugie). Re-
spondenci, u ktérych zaobserwowatem taka zaleznos¢, zapewne przekonani
byli o tym, ze kontekst lokalny (czy to gospodarazy, zy kulturowy) jest
matg przeszkoda w formowaniu si¢ spotecznosci.

Jak zaznaczytem juz wyzej, niektdrzy wyrokowali, ze nie mozna méwic
o globalnych wspdlnotach, a jedynie ponadpanstwowych (transkulturo-
wych), co byto rwnoznawzne z uznaniem, ze dla ukonstytuowania sie grup
przeszkoda sa czynniki natury ekonomicznej, natomiast kulturowe nieko-
nieznie, poniewaz niespecjalnie sie liza (takie opinie sg zbiezne z moim
pomystem o odrzuceniu globalnych spoteznosci, ale nie pokrywaja sie
z teza o matym prawdopodobienstwie zaistnienia ponadpanstwowych).
U podstaw takiego spojrzenia lezato zatozenie, ze partycypujacy we wspol-
notach wielbiciele z réznych panstw sa kosmopolitami pokonujacymi lo-
kalne naleciatosci i wchodza do danej grupy niezaleznie od nich, znajdujac
w identyaznych zainteresowaniach podstawe do dialogu.

»Wocale nie uwazam, ze fani wszystkich narodowosci tacza sie tak, ze two-
1zg jeden wielki globalny fandom. Niewatpliwie jednak mamy do czynienia
z intensywnym ich mieszaniem, nawet miedzy spoteznosciami niezbyt sko-
rymi do kontaktéow i wymiany. Fandom sieciowy w jakimkolwiek jezyku
zesto obejmuje ludzi pochodzacych z wielu panstw. Anglojezyazny fandom
to ozywisty przyktad, ale dotyczy to takze sieciowych fandomow, ktore
uzywaja innych jezykow. Poza tym, nawet jesli dwie wspodlnoty wielbicieli
wydaja sie nie mie¢ kontaktu ze wzgledu na ograniczenia jezykowe, i tak na-
stepuje wymiana, poniewaz zawsze istniejg mitosnicy rozumiejacy obydwa
jezyki i prébujacy przenies¢ tworczose z jednej spotecznosci do drugiej” [Nele
Noppe; kobieta; Belgijka; humanistyka; kategoria: spotecznos¢ wirtualnal.

»Mam problem z uchwyceniem pogladu o globalnym fandomie, ponie-
waz nie bierze on pod uwage wielu miliardow ludzi, ktérzy w rozmaity
sposob sa wykluczeni (...). Powiedziatabym, ze znalez¢ mozna mnodstwo
przyktadéw fandomow transkulturowych, ale dalej juz bym si¢ nie posu-
wata. Badatam tylko fan fiction i trudno mi powiedziec¢, skad sa poszcze-
golni autorzy (chociaz pomytki jezykowe moga czasami wskazywac, ze nie
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pochodza z krajow anglojezycznych)” [anonim; kobieta; Szwedka; humani-
styka; kategorie: spoteczno$¢ wirtualna, catosciowos(].

Czy rzezywiscie tacy kosmopolici istnieja? Tak, cho¢ jak pokaze w na-
stepnym rozdziale, kosmopolityzm nie jest zjawiskiem zbyt powszechnym.
W zwigzku z tym przesadzone byty doniesienia o skali transkulturowosci
i dlatego poglad o ponadpanstwowych spoteznosciach jako bedacych naj-
lepszym przejawem globalnego fandomu to wynik intuicji — nie do konca
sprawdzonej i zweryfikowanej badawo. Zdecydowanie lepiej przeczucie
respondentow dziatato wobec pytan numer jeden i dwa.

Ci sposréd naukowcédw, ktorzy pozytywnie wyrazili sie o istnieniu glo-
balnego fandomu, poproszeni zostali o wskazanie najlepszego ich zdaniem
sposobu jego badania (tabela 7). Wiekszos¢ (26 osdb, czyli 42,6 proc.) odwo-
tata si¢ do metod jakosciowych, co wynikato zapewne z tego, ze reprezen-
tanci fan studies najzesciej postuguja sie etnografia®. Mozna miec jednak
watpliwosci, czy nadaje sie ona do analiz w kontekscie globalizacji — gte-
bia rozumienia, ktdrg zapewnia etnografia, stoi w konflikcie z koniezno-
scig uogolnien potrzebnych do rozwazan poruszajgcych problemy ogolno-
Swiatowe. Jednoznaczne wskazywanie na metody jakosciowe dziwi¢ moze
rowniez dlatego, ze wspominane wazesniej miedzynarodowe projekty po-
rownaweze (Liebesa i Katza, Ang czy Barkera) opieraty si¢ przewaznie na
danych uzyskanych z badan ilosciowych (zaznaczyc¢ tizeba, ze zes¢ respon-
dentdw - 8 0s6b, zyli 13,1 proc. - wskazata wtasnie na badania ilosciowe).

Odnosnie do metod obu rodzajow nie zawsze jasno deklarowano, jak
miatyby byc¢ one uzyte do analiz mitosnikow z réznych zesci planety, cho¢
niektérzy wyjasniali swoje pomysty klarowniej, pokazujac, ze zasadne by-
toby poréwnywanie entuzjastow jednego tekstu w réznych krajach albo
realizacja wieloaspektowych, zakrojonych na duza skale projektéw opiera-
jacych sie na wspdétpracy badaczy z réznych stron Swiata. Jesli wezmiemy
pod uwagg, ze globalny fandom rozumiano jako wyksztatcenie sie wspadl-
not internetowych, zaskakujgco mato osob bezposrednio opowiedziato
sie za badaniem takich spoteznosci (uczynito tak 16 osob, czyli 26,2 proc.).
Oazywiscie mozliwe jest, ze zgtebienie takowych mieli na uwadze ci, ktdrzy
rekomendowali metody jakosciowe i iloSciowe — grupy sieciowe mozna
przeciez bada¢ za pomoca obserwacji, ale tez kwestionariuszy online «zy
analizy tresci (zdecydowatem sie wyodrebni¢ kategorie kodowa ,Badanie
spotecznosci wirtualnych”, mimo ze niespetniony moze by¢ wymag roztgz-
nosci kategorii).

Podkresli¢ warto, ze tylko 2 respondentéw wskazato, ze globalny fandom
mozna analizowa¢ przez poznawanie w réznych panstwach najnowszych

62 C.L. Harrington, D.D. Bielby, Global Fandom/Global Fan Studies..., s. 181-182.
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trendow zwigzanych z prosumpcja. Chociaz w wypadku tych sadow na-
stagpito odwrdcenie zaleznosci przedstawianej na kartach tej ksiazki (fani
to awangarda prosumpcji, a nie odwrotnie), i tak ciekawe jest, ze zwigzek
miedzy obydwiema sferami podkreslony byt tak stabo. Wydaje sie, ze byto
to wynikiem nowosci takiego spojrzenia w obrebie fan studies. Oto kilka
przyktadowych odpowiedzi na temat badania globalnego fandomu.

»lakie badania wymagatyby zdobycia ogromnej wiedzy na temat wie-
lu grup postugujacych sie réznymi jezykami! Osobiscie uwazam, ze bytby
to bardzo duzy projekt. Dla pojedynczej osoby najlepiej bytoby ograniczyc
sie do jednego typu fanowskiej ekspresji i zbadac, jak ona wyglada u ludzi
odmiennej narodowosci. Na przyktad ktos moze zdecydowac sie na badanie
fordw internetowych fandw telenoweli i poznanie takich narzedzi w réznych
jezykach. Kazdemu rodzajowi ekspresji odpowiada jakas metoda, ktdra naj-
lepiej sie odnosnie do owej ekspresji sprawdza. Fora prawdopodobnie ko-
1zystnie jest badac¢, uzywajac analizy tresci. Poznawanie brazylijskiej kultury
wielbicieli bytoby juz czyms$ innym i wymagatoby zastosowania obserwacji
uczestniczacej w stylu dawnej antropologii!” [anonim; kobieta; Amerykanka;
humanistyka; interdyscyplinarnos¢; kategorie: wielopanstwowos¢, badanie
spoteaznosci wirtualnej, metody ilosciowe, metody jakosciowe].

»Muysle, ze potrizebne sa zakrojone na duza skale badania ilosciowe, ale
tez wiele mniejszych, lokalnych, etnografiznych analiz, jakie przeprowa-
dzane sa obecnie na wielu réznych polach. Jesli jednak mamy moéwic o glo-
balnym fenomenie behawioralnym, wszelkie statystyki sa nieocenione.
Byc¢ moze mozliwe bytoby uzyskanie danych wskutek poszukiwan interne-
towych, ale pominetyby one wiele fanowskich aktywnosci, ktére z roznych
powoddow nie sa udokumentowane sieciowo” [Claudia Rebaza; kobieta;
Amerykanka; interdyscyplinarnos¢; kategorie: metody iloSciowe, badanie
spoteaznosci wirtualnej].

»Muysle, ze najlepsze do zgtebiania fandomu sg metody etnograficzne.
Aby naprawde zrozumiec¢ fanow, trizeba z nimi spedzic jakis zas. Na Twoim
miejscu poprositbym wydziat o wystanie cie do jakichs pieciu krajow, abys
pobyt z wielbicielami w ich sSrodowiskach socjopolitycznych” [Jo Mackellar;
kobieta; Australijka; interdyscyplinarnos¢; kategoria: metody jakosciowe].

Przytoze wybrane odpowiedzi na pytanie: ,Jaki jest obecnie najpopular-
niejszy sposob ujmowania fanizmu w kontekscie globalizacji?” (tabela 8).

»Ksiazka Henry'ego Jenkinsa Textual Poachers, cho¢ krytykowana w wielu
pracach, jest przytaczana w niemal wszystkich artykutach, ktére czytatam. Poza
tym zawiera definicje fandw, ktdra mozna zastosowac niezaleznie od granic”
[Francesca Musiani; kobieta; Wtoszka; nauki spoteczne; kategoria: opor].
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Tabela 7. Metody badan globalnego fandomu - jak nalezy badac globalny
fandom? (chodzi o wskazanie najlepszej metodologii badan)

Liczba Procent
osob osob

Metody jakosciowe

Uzywanie: etnografii, obserwacji, wywiadow, studiow 26 42,6
przypadku, zogniskowanych wywiadow grupowych;

»zanurzanie si¢” w danej spoteaznosci, aby ja

catosciowo zrozumiec.

Wielopanstwowos¢

Badanie odbioru jednego tekstu w wielu panstwach/ 19 31,1
regionach; poznawanie, jak zglokalizowany jest dany

popprodukt; odkrywanie jednego rodzaju fanowskiej

tworezosci w wielu krajach.

Badanie spotecznosci wirtualnej

Analizowanie internetowych wspodlnot, ktore grupuja 16 26,2
ludzi z r6znych eesci Swiata angazujacych sie

w podobne aktywnosci; wirtualna etnografia.

Wspétpraca miedzynarodowa

Realizowanie ztozonych projektdw grupujacych 10 16,4
naukowcdow z réznych stron sSwiata i wykorzystujacych

rézne narzedzia metodologiazne; ttumaczenie na jezyk

angielski prac na temat fandw powstajgcych w innych

panstwach niz anglojezyazne.

Metody ilosciowe

Uzywanie: kwestionariuszy, analizy tresci itd. 8 13,1
Historia

Poznawanie historii poszczegdlnych spotecznosci 6 9,8
wielbicieli; pordwnywanie starszych form tworczosci

Z nowszymi.

Fan fiction

Badanie fan fiction (nie zostato sprecyzowane, zy 3 4,9

w jednym Kkraju, zy w wielu).

Szerszy kontekst
Poznawanie w réznych panstwach najnowszych 2 3,3
trendow zwigzanych z prosumpgja.

Jednostkowos¢

Odkrywanie jednostkowych motywacji 2 3,3
i indywidualnych strategii odbioru medidw.

Brak badan

Globalnego fandomu nie mozna/nie nalezy badac, 2 3,3

tizeba skupiac sie na lokalnych wymiarach fanizmu.

OdpowiedzZ neutralna
Na przyktad: ,nie wiem”, ,nie mam zdania”, ,nie 10 16,4
muyslatem/am o tym”, ,nie zamierzam badac” itp.
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Tabela 8. Jaki jest obecnie najpopularniejszy sposéb ujmowania fanizmu
w kontekscie globalizacji?

Liczba Procent
0sob osob

Spotecznos¢ wirtualna

Fanow ujmuje sie przez pryzmat internetowych 8 13,1
wspolnot, ktére grupuja ludzi z ré6znych wesci sSwiata

angazujacych sie w podobne aktywnosci.

Opor

Na wielbicieli patrzy sie z perspektywy studiow 7 11,5
Kulturowych, ezyli podkreslania subwertywnego,

bedacego wyrazem sprzeciwu tworzenia znaczen

i tekstow.

GloKkalizacja

Mitosnikow rozpatruje sie przez pryzmat analizy 5 8,2
dostosowywania globalnych popproduktow

do lokalnych warunkow.

Prosumpcja

Entuzjasci jako awangarda kultury prosumpcji; fani 4 6,5
jako wchodzacy do gtdwnego nurtu konsumpgji;

ujmowanie wielbicieli przez pryzmat konwergencji

mediow.

Brak badan

Fanow w ogole nie ujmuje sie w kontekscie 3 4,9
globalizacji; brak jest na ten temat badan; badacze

skupiaja sie na wielbicielach z konkretnego panstwa/

regionu.

Patologizacja
Na catym swiecie mitosnikow traktuje sie jako 1 1,6
dewiacyjny segment nabywcow.

Przyktad konkretnego Henry Jenkins (ksiazka 3 4,9
ujecia Kultura konwergencji)
Henry Jenkins (ksiazka 1 1,6

Textual Poachers),
Rhiannon Bury, Matt Hills

I 0
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Lizba Procent
0so6b 0sob
Inne
Na przyktad: badanie tekstualnej produkcji fanow, 4 6,5

analizowanie wielbicieli konkretnych zjawisk,
odkrywanie wspolnych wartosci podzielanych przez
entuzjastow, bycie mitosnikiem jako wyraz procesu
budowania tozsamosci.

OdpowiedzZ neutralna

Na przyktad: ,nie wiem”, ,nie mam zdania”, ,nie 36 59
myslatem/am o tym”, ,,nie ma jednego sposobu

patrzenia na fanow w kontekscie globalizacji”,

,to zagadnienie wymaga badan” itp.

»Jest to poglad mdéwiacy o konwergencji, wzgledem ktorej fani i spotecz-
nosci internetowe staja sie czotowymi podmiotami napedzajacymi marki
medialne. Wiekszos¢ badaczy zgadza sie, ze kultura cyfrowa pocigga za sobg
ogromne zmiany, przeksztatcajgc odbiorcdw tak, ze wielbiciele zdobywaja
wieksza wolnos$¢ (ubezwtasnowolnione staja sie natomiast wielkie miedzy-
narodowe korporacje)” [Dennis Redmond; mezczyzna; Amerykanin; nauki
spoteczne; kategoria: prosumpcjal.

Jesli sugerowac sie tym, co napisatem w pracy, stwierdzi¢ nalezatoby, ze
wiecej badanych wyrazi opinie drugiego typu (z wyzej przytoczonych), kto-
ra utozsamic¢ mozna z pogladem, jakoby wielbiciele byli awangardg kultury
prosumpgji, oraz tezg o upodabnianiu si¢ ogdlnych praktyk konsumenckich
do aktywnosci mitosnikéw. Zaledwie 4 odpowiedzi (6,5 proc.) zaklasyfiko-
wac mozna byto w ten sposob, co swiadczy o sSwiezosci takiego spojrzenia
i stabym jego rozpowszechnieniu. Inne pomysty wcale nie okazaty sie po-
pularniejsze: ani ten o oporze i sprzeciwianiu si¢ jako wyznacznikach fanizmu
(7 0s6b, czyli 11,5 proc.), ani o spotecznosciach wirtualnych (8 osob - 13,1 proc.).
Najwiecej pojawito sie wskazan neutralnych typu ,nie wiem”, ,,nie mam zda-
nia”, ,nie myslatem/am o tym”, ,,nie ma jednego sposobu patizenia na fanow
w kontekscie globalizacji”, ,,to zagadnienie wymaga badan” W ten sposob
wypowiedziato si¢ az 36 respondentow, czyli 59 proc. Wydaje sig, ze kluczo-
wa byta tu konieznos¢ ustosunkowania sie do globalizacji — gdyby pytanie
brzmiato: ,)Jaki jest obecnie najpopularniejszy sposéb ujmowania fanizmu?”,
prawdopodobnie pojawitoby sie wiecej sadow innych niz neutralne. Duza
liczba tych ostatnich jest cenna wskazowka i dowodem, ze publikacji i badan
na temat planetarnego zréznicowania zjawiska wciaz jest bardzo niewiele
i ze zagadnienie nie zostato gruntownie omdowione.
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Warto zwrdci¢ uwagg, ze pojawity sie gtosy o konkretnych wydawnictwach,
3 osoby (4,9 proc.) napisaty o ksigzce Kultura konwergencji Henry’ego Jenkinsa,
1 osoba (1,6 proc.) o Textual Poachers tego samego autora. WWspomniano tez ba-
daczy takich jak Rhiannon Bury i Matt Hills. Poniewaz odpowiedzi tego typu
byto mato, nie sg one mocnym argumentem za amerykanizacjg wspétczesnych
fan studies. Nie tizeba jednak specjalnie sie stara¢, aby zauwazyc, ze chociaz moje
badanie nastawione byto na poznanie opinii akademikow z réznych zesci Swia-
ta, nie zdotato przebic si¢ przez 6w amerykanski ,,nalot” (wigcej wspomne o tym
w aneksie metodologiznym). Abstrahujac od przepytywania ekspertow, sladéw
amerykanizacji znalez¢ mozna bardzo duzo: wigkszos¢ najwazniejszych przedsta-
wicieli dziedziny to obywatele USA, oryginalny jezyk najdonioslejszych prac to
angielski, a przytaczane studia przypadku sg amerykanskie. By¢ moze skutkuje
to ,,urobieniem”, przyjeciem konkretnych perspektyw przez uczonych pochodza-
cych z innych niz Stany panstw®. Naptyw do fan studies wiekszej liczby na-
ukowcdw z réznych stron globu mogtby otworzyc¢ dziedzing na nowe spojrzenia
i pozwoli¢ elastyazniej potraktowac obecnie obowiazujace - ostabiony zostatby
byc¢ moze imperatyw patizenia na fandw przez pryzmat ponadpanstwowych
wspolnot elektronicznych. Nie jest to miejsce, aby analizowac te sprawe doktad-
niej, nie moge jednak nie stwierdzi¢, ze by¢ moze gdyby nie amerykanizaga,
wiecej osob zajmowatoby sie planetarnym zroznicowaniem fanizmu®.

63 Widac to w moim badaniu - naukowcy spoza USA nie rdznili sie zbytnio pod wzgledem opinii od Amerykanéw.
64  Wuydaje sie, ze spojizenie amerykanskie jest ogladem kogos wewnatrz, czyli znajdujacego sie¢ w centrum pro-
cesow globalizacyjnych. Jako takie mniej sktonne jest dostrzega¢ kwestie zrdznicowania, a bardziej skupia si¢ na
analizie zjawisk zachodzacych w rdzeniu (opdr, prosumpcja) - pozycja insajdera (insider) sktania do podejmowania
etnografii, a nie zakrojonych na duza skale badan poréwnawcazych. Zob. B. Chin, Beyond Kung-Fu and Violence...,
s.210-219. Ja sam swiadomy jestem, ze moja praca w pewnym sensie rowniez obciazona jest pietnem amerykani-
zacji - Swiadezy o tym zaproponowane poznawanie stopnia odchylenia od typu idealnego rodem z USA. Uspra-
wiedliwieniem dla mnie jest jednak to, ze fanizm ujmuje jako fenomen wyksztatcony wokét sposoboéw produkdji
popkultury powstatych w Stanach Zjednozonych i rozpizestizeniajacy si¢ stamtad.
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tym rozdziale skoncentruje sie na konkretnej egzemplifikacji odej-
scia od amerykanskiego typu idealnego - zajme si¢ przypadkiem
polskim i oméwie go z dwoch perspektyw. Postaram sie wskaza¢ odmien-
nos$¢ wynikajacg z usytuowania na potperyferiach globalnej popkultury,
wykaze rowniez, jak na roznice w fanizmie wptynety zynniki natury kul-
turowej i historyaznej. Warto zaznaizyc, ze omawiajac te zagadnienia, po-
stuze sie studiami przypadku dotyczacymi wielbicieli konkretnych tekstow.
Wybdr polskiego przyktadu zwigzany jest przede wszystkim z faktem, ze to
srodowisko fanowskie jest mi najblizsze — z dwdch powoddéw. Po pierwsze,
ze wzgledu na wezesniej realizowane projekty badawcze traktujace o pol-
skich mitosnikach i wynikajace stad zrozumienie kontekstu, w ktérym oni
funkcjonuja. Po drugie, liczyta sie dostepnos¢ krajowych entuzjastow, czy-
nigca badania znaaznie tatwiejszymi, niz gdyby analizowano fandw z inne-
go Kkraju.
Polska przynalezy do potperyferii, przewaza odbiéor produkowanych
w rdzeniu tekstdw, a implementacja najnowszych trendéw produkcyjnych
to rzadkos¢, zego dowodem jest niezwykty rozgtos medialny wokot tych
popproduktow, ktdre w najmniejszym chocby stopniu opieraja sie na pro-
sumpcyjnosci'. Przytocze przeprowadzony przeze mnie wywiad na temat

1 Egzemplifikacjag moze by¢ WiedZzmin, cykl ksiazek autorstwa Andrzeja Sapkowskiego - oryginalny tekst pocia-
gnat za soba nakrecenie filmu i serialu, jak réwniez stworzenie dwdch gier komputerowych. I chociaz polskie media
rozpisywaty sie na temat zasiegu tego popproduktu, polemizowac mozna, zy mamy do zynienia z opowiadaniem
transmedialnym, zy jedynie z przyktadem synergii. Teksty z réznych platform nie tacza sie tak, ze jedne niezbedne
sa do zrozumienia innych - w gre gra¢ mozna, nie przezytawszy ksiazki, to samo dotyczy ogladania filmu ezy seria-
lu, ktdre nie wnosza nizego nowego w kwestii zrozumienia Swiata przedstawionego. Trizeba oddac sprawiedliwos¢
firmie, ktora stworzyta gry pod tytutem The Witcher i The Witcher 2 prizettumaczone na jezyk angielski i dystrybu-
owane poza granice naszego kraju - jako jedne z niewielu produktow rodzimej kultury popularnej rozgrywki osia-
gnety sukces miedzynarodowy, jest to zatem wyjatek od reguty popkulturowego podporzadkowania centrum.
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polskiej sceny wielbicieli mangi i anime zamieszczony na prowadzonym
pizeze mnie blogu (http://piotrsiuda.pl). Anna Koralewska?, autorka pracy
na temat mitosnikow japonskich tekstow (rozprawa napisana zostata jeszcze
pod nazwiskiem panienskim), zapytana o powigzania miedzy entuzjastami
a rynkiem komercyjnym wyjasnita: ,Mozliwe strategie postepowania dys-
trybutoréw (...) sa w zasadzie trzy: walka, ignorowanie lub wspotpraca.
Pierwsza z nich (...) przypomina bardziej walke Don Kichota z wiatrakami
niz powazna i dtugofalowa strategie. Mozna oczywiscie spoteznos¢ aktyw-
nych fanéw skutewnie ignorowac (...). Wspdtpraca, cho¢ trudna, niostaby
ze soba o wiele wiecej korzysci (...). Pomniejsze elementy przeptywu tre-
sci pomiedzy rynkiem komercyjnym a rynkiem fanowskim pojawiajg si¢
okazyjnie. Na takiej zasadzie napisy do »Giniro no kami no Agito« (»Agito
Srebrzystowtosy«) autorstwa grupy Anime-People zostaty uzyte w jednym
z kin, po nieokreslonym zamieszaniu, w ktorym zabrakto oficjalnych napi-
sow. Na takiej zasadzie rowniez jeden z fandw przygotowat kiedys napisy
do »Blue Submarine nr 6« dla Canal+. Co poniektorzy fani po prostu znajag
polskich wydawcéw (np. Pawta Musiatowskiego — Mr Jedi — z AnimeGate,
dawnego tworce miesieznika »Kawaiig, fana legende polskiego fandomu)
i utrzymuja z nimi kontakt. Zupetnie inny charakter miata sprawa firmy
IDG, ktora zaproponowata wspoétprace jednej z zotowych postaci fansu-
berskiego »Swiatka«. Wigkszos¢ polskich wydawcow stosuje jednak wciaz
polityke ignorowania, a fani (...) staraja si¢ na tyle delikatnie poruszac sie
po »Swiatku« (...), aby ich dziatalnos¢ nie doprowadzita do otwartego kon-
fliktu z dystrybutorami”.

Fani mangi i anime i tak sa w dobrej sytuacji, jesli wzia¢ pod uwage
inne produkcje - mimo ze postawa ignorowania jest zestsza niz w kra-
jach Scistego centrum® to wspdtpraca, rzadko, bo 1zadko, ale sie pojawia.
W wypadku innych gatunkow i tekstdw praktyeznie nie istnieje. Warto
przy tym zaznaczyc, ze polscy wielbiciele sg w korzystnym potozeniu, jesli
chodzi o srodki oraz zas wolny, ktére przeznaczy¢ mozna na angazowa-
nie sie. Polska jest panistwem zamoznym, w poréwnaniu z opisywanymi

2 A. Czaplinska, Od fandw dla fandw. Inteligencja kolektywna i kultura daru w spotecznosci polskich fansube-
réw anime, 2008, niepublikowana praca magisterska, Instytut Socjologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w To-
runiu.

3 P Siuda, Polscy fansuberzy anime, czyli z Annq Koralewskq na temat fandw-ttumaczy - czesc¢ 1V, http://popular-
ny.blogspot.com/2010/03/polscy-fansuberzy-anime-czyli-z-anna_25.html (odczyt: 25.05.2010).

4 W Stanach Zjednoczonych to fani jako spotecznos¢ aktywnie promujaca mange i anime przyczynili sie do
wzrostu zainteresowania tymi tekstami. Zob. S. Leonard, Progress against the Law..., s. 281-305. W momencie kie-
dy sprzedaz zotowego eksportowego produktu japonskiej popkultury stata sie dochodowym biznesem, przemyst
amerykanski nie zaprzestat wspotpracy z wielbicielami. Zob. ).H. Bennett, A Preliminary History of American Ani-
me Fandom, http://akon.com/bm/bm~doc/prelim_history.pdf (odezyt: 6.10.2010); J.C. Davis, Japanese Animation in
America and Its Fans, http://hdl.handle.net/1957/8736 (odczyt: 6.10.2010).
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w poprzednim rozdziale Malawi i Wenezuelg - stosunkowo duzo osob
ma dostep do podstawowego narzedzia mitosnikow, czyli sieci. W tym
wzgledzie nie ma przeszkod, aby podejmowac dziatania fanowskie. Ba-
rierg w intensyfikacji fanizmu, tak aby osiagnat poziom podobny jak
w Stanach Zjednoczonych, sa ogranizenia w dystrybucji popproduktéw.
Wezmy za przyktad rynek telewizyjny, gdzie import amerykanskiej kul-
tury popularnej przebiega w stopniu skromniejszym, niz ma to miejsce
w innych krajach europejskich, na przyktad we Wtoszech, w Niemazech
zy Holandii®. Nie chodzi tu bynajmniej o opdéznienia natury czasowej, ale
w ogdle o brak pewnych ddébr pop®. Polska jest przyktadem niedostatkow
wigzacych sie z nieistnieniem pewnych przekazow, ktérych obecnosc jest
kluczowa w formowaniu globalnych czy ponadpanstwowych spotecznosci
entuzjastow. Chociazby opowiadania transmedialne «esto docierajg do
naszego kraju w okrojonym Kksztatcie.

Oazyuwiscie spragnionym amerykanskiej rozrywki oraz potrafigcym po-
stugiwac si¢ elektroniznag pajezyng zawsze pozostaje wyjscie polegajace
na nielegalnym sciaganiu materiatu popkulturowego (i dzieleniu si¢ nim).
Abstrahujac od tego, ze wszystkiego — wbrew obiegowej opinii — pobrac si¢
nie da, internetowy odbidr pozostaje ograniczony takze z innych wzgledow.
Po pierwsze, aby material mozna byto sciagnag, tizeba troche czasu. Dlatego
wiasnie amerykanscy fani konkretnego serialu partycypujacy w wirtual-
nych wspodlnotach angazujacych sie w rozgrywki typu ARG moga rozwiktac
zesci zagadki zwigzane z danym odcinkiem, zanim polski wielbiciel bedzie
miat szanse go obejizec. Po drugie, istnieja bariery natury jezykowej — na-
wet jesli uda sie pobra¢ epizod w miare szybko, tizeba jeszcze poczekac,
az w sieci pojawia sie napisy. Zat6zmy jednak, ze dany odcinek udato si¢
sciagnac btyskawiaznie, a napisy powstaty w kilka godzin. Mitosnik chcacy
w petni rozkoszowac si¢ alternate reality game musiatby mimo wszystko
doskonale wtadac¢ angielskim, aby moéc czatowac i dyskutowac¢ z fanami
z USA. Istniejg zapewne tacy, ktdrzy jezyk ten opanowali w stopniu do-
stateznym (wiecej napisze o tym w ostatniej zesci rozdziatu), nie nalezy
jednak zapomina¢ o osobach nieznajacych jezyka angielskiego. Przyjmij-
my jednak dalej, ze znazna z¢s¢ wielbicieli wykupita kursy doksztatcajgce
w prywatnej szkole jezykowej (zego wszakze si¢ nie robi dla ukochanego
zjawiska popkulturowego?) — i tak watpliwe jest, aby uczestniczy¢ oni mo-
gli w danym ARG w petni. Udowadniajac to, odwotam si¢ do wspomina-

s G. Kuipers, Cultural Globalization..., s. 541-557.

6 Na przyktad o funkcjonowaniu polskich spotecznosci fanow Star Treka i amerykanskiej ligi hokejowej NHL
w kontekscie marginalnosci tych zjawisk w polskich mass mediach wiecej napisali Marta Juza oraz Michat Piotr
Pregowski. M. Juza, M.P. Pregowski, Poczucie misji, pasja i zabawa jako motywacje twdrczosci amatorskiej w inter-
necie, ,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4 (43), s. 145-155.
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nej w poprzedniej zesci pracy rozgrywki zwigzanej z serig Lost, polegajacej
na odbieraniu SMS-6w wystanych przez koncerny, kupowaniu batonikow
okreslonej marki czy ogladaniu wielu przekazow amerykanskiej telewizji.
Doprawdy trudno sobie wyobrazi¢, aby ktos w Polsce gotowy byt przemie-
1zyc¢ pot globu w poszukiwaniu czekoladowych smakotykéw. Aby sie o tym
przekonac, wystarczy przesledzic jedno z wielu polskich forow Lost - watki
na temat réznych ARG sg szzatkowe. Chociazby www.zagubieni24.pl, ser-
wis istniejacy od 2006 r., wygenerowat tylko dwie dyskusje na temat jakie-
gokolwiek alternate reality game wiazacego si¢ z serialem. Nie dotywza one
samej rozgrywki, par¢ postow w kazdym watku to pytania zdziwionych
mitosnikdw, co to takiego to ARG. Odpowiedzi lepiej poinformowanych
sq krotkie, prozaizne i nieoddajace ,szumu”, jaki generujg gry na forach
anglojezyaznych.

Przedstawiciele przemystu sg zbyt oddaleni (od Polakéw), aby stymulo-
wac prosumpcje — polscy fani nie sg dla przedsiebiorstw z centrum wazni
w takim samym stopniu jak ci z USA. Ozywiscie chce sie eksportowac
dany popprodukt i aby zacheci¢ nabywcow, wskazuje sie¢ jego potencjat
dotyczacy zdolnosci skupiania wokot siebie spoteaznosci fanowskich’. Sty-
mulowanie dziatalnosci tych ostatnich zachodzi juz jednak w krajach rdze-
nia. Publikacje naukowe traktujace o uzytecznosci wielbicieli dla korpora-
qji, sledzeniu aktywnosci sieciowej mitosnikéw, wykorzystywaniu jej do
wtasnych, reklamowych celéw opisuja sprawy tak, jak sie one majg przede
wszystkim w Stanach Zjednoczonych. Oddalenie przemystu od fandw wi-
dac¢ w praktykach, ktére podejmuja czy ktérych raczej nie podejmuja ,biato-
-czerwoni” wielbiciele. Prézno szuka¢ wspomnianych w poprzedniej czesci
ksiazki tak zwanych disclaimers, czyli specjalnych opiséw amatorskich pro-
dukcji informujgcych, do kogo naleza prawa autorskie, zy ostrzegajacych
o erotywnej tresci opowiadania, grafiki lub innego rodzaju twdrezosci. Sko-
ro nikt nie sledzi dziatalnosci mitosnika, nie ma po co zamieszcza¢ takich
dodatkéw. Prawdopodobienstwo, ze konserwatywnie nastawiony koncern
pozwie kogo$ za naruszenie praw wtasnosci intelektualnej <y ukarze za
obscenicznos¢ przerobki, jest niewielkie.

»Purytanizm” polskich fandw sci-fi
Swoja drogg warto zapytac¢ - zy jest za co kara¢? W poprzedniej zesci ksigz-

ki przedstawitem krajobraz roztaczajacy sie z perspektywy przedstawicieli
studiow kulturowych, ktorzy wiele napisali na temat erotycznych opowia-

7 Zob. C.L. Harrington, D.D. Bielby, Global Television Distribution: Implications of TV ,Traveling” for Viewers,
Fans, and Texts, ,American Behavioral Scientist” 2005, vol. 48, nr 7, s. 902-920.
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dan fanowskich, w tym slash. Ukazywanie heteroseksualnych bohaterow
uwiktanych w homoseksualny zwigzek to przyktad prosumpcyjnego, femi-
nistyaznego sprzeciwu wielbicielek wobec patriarchalizmu. Najczesciej pisa-
niem slash zajmuja sie mitosniczki fantastyki naukowej® — to one przydaja
swoim historiom pikanterii, czyniac je erotycznymi nie tylko przez homo-
seksualizm, ale i innego rodzaju erotyazne ubarwienia. Czy tak samo jest
w Polsce? Czy w naszym kraju rowniez obserwujemy taka ,rozwigztosc”?

Postanowitem zbadac sytuacje, koncentrujac sie na twodrczosci fandéw
science fiction z foréw internetowych. Warto zaznawzy¢, ze przedstawiona
ponizej egzemplifikacja skupiona jest na wielbicielach konkretnych zjawisk
(fantastyka naukowa) funkcjonujacych w danym srodowisku (fora). Wnio-
ski niekonieaznie rozcigga¢ mozna na spoteznosci mitosnikéw pozostatych
gatunkow oraz uzywajace innych narzedzi sieciowych. Mato tego, rézni-
ce moga wystapi¢ w przypadku entuzjastow poszczegdlnych tekstow za-
lizanych do fantastyki. Takie odmiennosci mnie jednak nie interesowaty,
a celem badania byta odpowiedz na pytanie, w jakim stopniu fan fiction
(opowiadania) polskich fanéw sci-fi zgrupowanych na forach jest erotyane.
Przez opowiadania o takiej tresci rozumiatem te zawierajace opis seksu po-
miedzy bohaterami. Eksploracja problemu lezata na przecieciu analizy tre-
Sci i etnografiznego spotkania ze wspodlnotami wirtualnymi, chociaz owo
zetkniecie przebiegato z pomocg ilosciowej metody kwestionariuszy inter-
netowych. Zajatem si¢ konkretnym typem amatorskiej literatury (analiza
tresci), a z drugiej strony, skupiajac sie na motywach, ktére towarzyszyty
piszacym, przekroczytem progi analizy tresci. Doktadny opis uzytej metody,
sposobu dystrybucji kwestionariusza, czasu trwania dociekan, problemdéw
zwiazanych z niereprezentatywnoscia proby oraz jej doborem zaprezentuje
w aneksie metodologiznym. Tam rowniez przedstawie¢ wykaz przebada-
nych spoteznosci.

Umieszczong w internecie ankiete wypetnito 112 wielbicieli, najwiecej
zadeklarowato zainteresowanie dwoma zjawiskami popkulturowymi: Star
Wars i Star Trekiem. W tabeli 9 przedstawiam obraz odpowiedzi na otwar-
te pytanie: ,Jakiego uniwersum jestes w tej chwili najbardziej zagorzatym
fanem?” | chociaz sugerowato ono, ze respondent powinien wskazac¢ tylko
jeden ulubiony tekst, bardzo czesto zdarzato sig, ze wpisywano kilka - za-
rowno filmdw, jak i seriali, gier, ksiazek. Jasne stato sie dla mnie, ze wie-
lu badanych podawato nie tylko popprodukty, ktérych dotyczyto forum
z linkiem do kwestionariusza. W tabeli 9 pokazuje rdwniez dane na temat
charakterystyk spoteczno-demograficznych uczestnikéw badania.

8 Zob. C. Bacon-Smith, Enterprising Women..., H. Jenkins, Textual Poachers...
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Tabela 9. Cechy fanéw uczestniczacych w badaniu na temat seksu w fan fiction sci-fi

Liczba Procent
osob osob
Star Wars 70 62,5
Uniwersum Star Trek 24 21,4
Doctor Who 15 13,4
Battlestar Galactica 11 9,9
Star Gate 10 8,9
Avatar, Babylon 5 5 4,4
Farscape, Firefly, Lord 3 2,7
of the Rings, Marvel
Universe, Warhammer
Andromeda, Buffy, 2 1,8
Discworld, Lost
Alien/Predator, Dollhouse, 1 0,9
EarthSea, Fallout, Fringe,
Honorverse, Mass Effect,
Stanistaw Lem, The 4400,
Torchwood, True Blood,
X-Files
Ptec Mezazyzna 78 69,6
Kobieta 34 30,4
Wiek Do 15 lat 13 11,6
1620 40 35,7
21-25 36 32,1
26-30 11 9,9
31-40 10 8,9
Powyzej 40 lat 2 1,8
Wyksztatcenie Podstawowe 24 21,4
Srednie 47 42
Wyzsze 39 34,8

Czy wielbiciele uznawali opowiadania za wazng eS¢ swojej dziatalno-
sci? Pozytywnie wyrazito sie 37 respondentow (33 proc.), przy czym wska-
zali oni odpowiedz ,bardzo wazng” (13 osob, ezyli 11,6 proc.) lub ,wazng”
(24 osoby - 21,4 proc.). Wielu nie potrafito sie zdecydowac (27 oséb - 24,1 proc.),
natomiast wiekszos¢ opowiedziata sie za opcjg nieistotnosci fan fiction
(30 badanych - 26,8 proc. - zaznaczyto ,niewazna”, a 18 — 16,1 proc. — ,zu-
petnie niewazng”). Zaskakujace byto (jesli wzia¢ pod uwage teorie na temat
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mitosniczek z USA), ze wiecej mezazyzn niz kobiet sktonnych byto przyzna-
wac pisaniu fanfikdw istotniejsza role — w tabeli 10 wyraznie widac, jak
wiele pan zaznaczato jedng z dwdch negatywnych odpowiedazi.

Tabela10. , Pte¢” skizyzowane z ,Czy fan fiction jest wazna zescia dziatalnosci fanow?”

Z.upelr.ue Niewazna T“.ldm? .,  Waina Bardzo 2 N=112
niewazna powiedziec

wazna
6 13 7 5 3 34
Kobieta 33,3%/18  43,3%/30  259%/27  20,8%/24 23,1%/13 30,4%/112
17,8%/34  38,3%/34  20,2%/34  14,8%/34  89%/34 100%/34

12 17 20 19 10 78
Mezczyzna 66,7%/18  56,7%/30 74,1%/27 79,2%/24  76,9%/13  69%/112
15,4%/78  21,8%/78 25,6%/78  24,4%/78  12,8%/78 100%/78

18 30 27 24 13 112
Ogotem 100%/18 100%/30 100%/27 100%/24 100%/13 100%/112
16,1%/112  26,8%/112  24,1%/112  21,4%/112  11,6%/112 100%/112

Niezaleznie od ptci respondenci czytali opowiadania. 37 fanow (33 proc.)
przestudiowato jakas historie przynajmniej na tydzien przed uczestnictwem
w badaniu, 15 osoéb (13,4 proc.) zrobito to na dwa tygodnie przed wypetnie-
niem ankiety, natomiast 49 badanych (43,7 proc.) zaznaczyto , kiedykolwiek
wezesniej” (11 wielbicieli — 9,8 proc. - nigdy nic nie przeczytato). Podsumo-
wujac, 89,4 proc. kiedykolwiek zaznajomito sie choc¢ z jednym fan fiction
- taki rezultat byt sprzezny ze wskazywaniem na nieistotnos¢ opowiadan’.
Dlaczego tak wielu mitosnikow nie przyznawato fanfikom zbyt duzej wagi,
a jednoezesnie czytato je?

Relacja ta nie wyjasnia sie po zestawieniu odpowiedzi na pytania ,,Czy
kiedykolwiek napisates/as fan fiction?” i ,,Czy fan fiction jest wazng zescig
dziatalnosci fanéw?” Tak naprawde ich potagzenie komplikuje sprawe jesz-
ze bardziej — pisanie opowiadan wcale nie wykluczato twierdzenia o ich
nieistotnosci (tabela 11). Najbardziej prawdopodobnym wyttumaczeniem
jest to, ze fani niekoniexznie uwazali, ze aby byc¢ ,prawdziwym” wielbicie-
lem, nalezy konieaznie co$ pisa¢. Doswiadczenia nietworzacych wcale nie
sa ubozsze od doswiadczen tych, ktdrzy decyduja sie na tekstualna produk-
tywnosc.

9 6 sposrod 18 respondentow, ktérzy zaznaczyli odpowiedz ,,niewazna”, czytato jakas historie na siedem dni przed
wzieciem udziatu w badaniu, 1 osoba (z 18) dwa tygodnie wazesniej, a 8 respondentdéw (zndw z 18) kiedykolwiek

wezesnie;.
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Tabela 11. ,Czy kiedykolwiek napisates/as fan fiction?” skizyzowane z ,Czy fan
fiction jest wazna czescia dziatalnosci fanow?”

Zupetnie . 5 Trudno . Bardzo

- - Niewazna . ., Waing - _
niewazna powiedziec wazna 2 N=112

9 19 18 15 8 69
Tak 50%/18  63,3%/30  66,7%/27  62,5%/24 61,5%/13  61,6%/112
13,1%/69  27,5%/69  26,1%/69 = 21,7%/69  11,6%/69 100%/69

9 11 9 9 5 43
Nie 50%/18  36,7%/30  33,3%/27  37,5%/24  38,5%/13  38,4%/112
20,9%/43  257%/43  20,9%/43  20,9%/43 11,6%/43  100%/43

18 30 27 24 13 112
: 100%/18  100%/30  100%/27  100%/24 100%/13  100%/112

Ogotem

16,1%/112  26,8%/112  24,1%/112  21,4%/112  11,6%/112  100%/112

Wszystkim respondentom zadatem otwarte pytanie o powody, dla ktorych
fani decyduja sie na pisanie'®. Pojawity sie rozne odpowiedzi, wsrod nich dato
sie zidentyfikowac¢ powtarzajace sie typy motywow. Wielbiciele najczesciej
podkreslali potizebe ,rozrostu” uniwersum, to znaczy ukazywania scen nie-
przedstawionych w oryginalnych produkcjach. Inne kategorie wypowiedzi to:
zmiana zegos$ w oficjalnym tekscie tak, aby bardziej podobato sie entuzjastom;
,uczynienie siebie” zescia uniwersum (stworzenie postaci majacej byc alter
ego mitosnika); rozrywka (pisanie dla zabawy); intensyfikacja odbioru danego
popproduktu oraz wtasnej przyjemnosci; poprawienie umiejetnosci pisarskich;
zdobycie prestizu w spoteznosci; zainteresowanie innych (niefandw) swoim
ulubionym tekstem; rozszerzenie horyzontéw myslowych (nauczenie sie cze-
go9); zaspokojenie potizeby bycia kreatywnym. Kilku fanéw warto zacytowac
(odpowiedzi nie poprawiam, w nawiasie podaje pseudonim wielbiciela - o ile
go podat, jego ptec¢, wiek, a takze obiekt uwielbienia).

»,Bo moga, bo to lubig, bo mogg przez chwile mie¢ wtadze nad zyciem
i uzynkami swoich ulubionych bohateréw, bo maja poczucie, ze uzupetnia-
ja niedopowiedzenia w kanonie, bo w ten sposéb moga rozwija¢ warsztat
pisarski bez konieznosci konstruowania wtasnych uniwerséw i bohate-
row” [pseudonim: Jasna; kobieta; lat 19; fanka: Doctor Who, Andromeda,
Avatar, Stanistaw Lem].

10 Whnioskujac o motywach, warto uwzglednic opinie zaréwno tworzacych, jak i nietworzacych, zwazywszy, ze
obydwie grupy sa odbiorcami fanfikow.
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»,Czasem jakas wizja przyxzepia sie do cztowieka i chcemy podzieli¢ si¢
nig z innymi. Obecnie publikowanie ff jest fatwiejsze niz kiedykolwiek,
daje ono poczucie przynaleznosci do fandomu” [pseudonim: Komandor
Eire; kobieta; lat 20; fanka: Star Wars, Lord of the Rings].

»,Niektorzy maja ochote tym samym dotozyc cos do swego ukocha-
nego uniwersum, zblizyc¢ sie. Inni prostowac, interpretowac a nawet po-
prawiac pewne elementy, ktére im si¢ nie podobaja. Jeszcze inni probuja
swych sit twdrazych, wykorzystujgc swiat, ktory najlepiej znaja (i zna-
jomych, ktorzy to przeczytaja)” [pseudonim: Lord Sidious; mezazyzna; lat
30; fan: Star Wars].

»Muysle ze fani tworzg fanficki aby rozwingc¢ jakis watek ktdry spodo-
bat si¢ im bardziej niz pozostate, a przez gtdwnych scenarzystow zostat
pominiety. Inna przyczyna moze byc chec pogtebienia portretu psycholo-
giznego bohatera filmu/ksiazki albo po prostu wymuyslenie jego nowych
przygdd (popularne slashe)” [pseudonim: Katrill; kobieta; lat 18; fanka:
Doctor Who].

Jak tatwo zauwazyc, ostatnie zdanie zawiera pomytke terminologicz-
ng polegajaca na nieprecyzyjnym zdefiniowaniu slash. Nieznajomos¢ po-
je¢ scharakteryzowanych w zesci drugiej ksiazki byta zresztg powszechna,
0o zym wspomne jeszcze dalej. Pytanie o motywy sporadycznie wywotywa-
to humorystyzne wypowiedzi typu: ,Zeby spamem dewastowac uniwersa,
ktére mysla, ze rozbudowujq”, , by spetnia¢ swoje grafomanskie powota-
nie”, ,Dla stawy, lansu i lasek :D” Warto zaznaczyc, ze nikt bezposrednio nie
wskazat powoddw natury erotyczne;j.

Tabela 12. , Pte¢” skizyzowane z ,,Czy kiedykolwiek napisates/as fan fiction?”

Tak Nie 2 N=112
23 11 34
Kobieta 33,3%/69 25,6%/43 30,4%/112
67,6%/34 32,4%/34 100%/34
46 32 78
Mezczyzna 66,7%/69 74,4%/43 69,6%/112
60%/78 40%/78 100%/78
69 43 112
Ogdtem 100%/69 100%/43 100%/112
61,6%/112 38,4%/112 100%/112
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Tabela 13. ,Wiek” skizyzowane z , Czy kiedykolwiek napisates/as fan fiction?”

Tak Nie > N=112

8 5 13
Do 15 lat 11,6%/69 117%/43 11,6%/112
61,5%/13 34,5%/13 100%/13

2 18 40
1620 31,9%/69 41,9%/43 357%/112
55%/40 45%/40 100%/40

27 9 36
. 39 1%/69 30%/43 32,1%/112
75%/36 25%/36 100%/36

9 2 11
630 13%/69 4,6%/43 9,8%/112
81,8%/11 18,2%/11 100%/11

3 7 10
3140 4,49%/69 16,2%/43 99%/112
30%/10 70%/10 100%/10

0 2 2
Powuzel 40 0%/69 4,6%/43 1,8%/112
yze) 0%/2 100%/2 100%/2

69 43 112
Oestem 100%/69 100%/43 100%/112
& 61,6%/112 38,4%/112 100%/112

69 osob (61,6 proc.) odpowiedziato, ze przynajmniej raz w zyciu napisato
jakie$ opowiadanie. Jesli rzuci¢ nieco Swiatta na cechy demograficzne literatéw
amatorow (tabela 12 i tabela 13), okazuje sig, ze najwiecej byto wsrdd nich mez-
czyzn oraz ludzi mtodych (od 16. do 25. roku zycia). Co ciekawe, takie wyniki
nie szty w parze z wyobrazeniami mito$nikdw na temat tego, kto tworzy - jak
pokazuje tabela 17, wiekszos¢ entuzjastow przekonanych byto, ze wsrod osob
dziatajacych tekstualnie kobiet i mezczyzn jest mniej wiecej tyle samo.

Do jakiego stopnia utwory fanow sg erotyazne? Poszukujac odpowiedzi,
warto powrdci¢ do niezdolnosci odpowiedniego (wedtug standardow ame-
rykanskich) nazywania tego, co sie stworzyto. Jak juz wspominatem, fanfiki
nie sg w zaden sposdb oznaczane za pomoca tak zwanych disclaimers, a wiel-
biciele zdajg sie nie wiedzie¢ o istnieniu specjalistyaznych pojec, ktdre pomadc
maja w ulokowaniu i1 uporzadkowaniu amatorskich dziet. Respondentéw
poprositem o wyjasnienie poszczegdlnych termindw - niektdrzy znali te nie-
wiazace sie z opowiadaniami o charakterze erotyaznym - 71,7 proc. wiedziato,
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co to jest crossover, 58,4 proc. rozumiato wyrazenie beta-reader, 23,9 proc.
hurt/comfort, tyle samo zaznajomionych byto z mary sue. Nazwy dotyczace
erotyaznego fan fiction byty natomiast stabo rozpoznawalne (plot-what-plot
- 19,5 proc., mpreg — 16,8 proc., gen — 14,2 proc., het - 12,4 proc.).

Na podstawie znajomosci pojec trudno jednak zadecydowac o ,,pury-
tanizmie” badz ,rozwigztosci” utwordéw. Warto skupic sie na ich zawarto-
Sci, ktdrg zbadatem, czytajac losowo wybrane opowiadania, jak rowniez
przepytujac mitosnikow. W tabelach 14, 15, 16 i 17 ukazuje rozktad odpo-
wiedzi na kolejne pytania zawarte w kwestionariuszu. Zdaniem bada-
nych trzon polskich fanfikdw koncentruje sie na akcji oraz konkretnych
postaciach (ich rozwoju i biografii) z ulubionych uniwerséw (albo orygi-
nalnych bohaterach, albo stworzonych przez amatoréow). Tylko 14 fanéw
(12,5 proc.) stwierdzito, ze historie ogniskuja sie na aktywnosciach sek-
sualnych. Pytanie , Najwiecej polskich fan fiction skupionych jest na:”
skonstruowatem tak, ze mozliwe byto zaznaczenie tylko jednej z zapro-
ponowanych opcji, co miato na celu wychwycenie tresci, ktorej zdaniem
wielbicieli jest najwiece;j.

Rezultaty nie pozwalaja jednoznacznie wnioskowac, ze opowiadania
catkowicie pozbawione sg erotyki. Tabela 15 dotyczy pytania , Czy kie-
dykolwiek spotkate$/as sie z polskim opowiadaniem fan fiction, ktore
byto erotywne (catosc¢ lub fragmenty przedstawiaty sceny seksu)?” — od-
powiedzi twierdzacej udzielito 50 badanych, ezyli 44,6 proc. Jesli wziac
pod uwage, ze duzo mitosnikow «ytato opowiadania, mozna sadzi¢, ze
niektore z fanfikéw ukazujg seks, cho¢ nie jest on motywem przewodnim
wiekszosci. To ostatnie przypuszazenie potwierdza sie, jesli popatrzy sie na
opinie na temat stwierdzen dotyczacych polskiego fan fiction. Zaledwie
13 fandow (11,7 proc.) ,zdecydowanie sie zgadzato” lub ,zgadzato sie”, ze
»opowiadania sa mocno erotyazne”, podazas gdy 65 (58 proc.) ,nie zgadza-
to si¢” oraz ,zdecydowanie si¢ nie zgadzato” 45 respondentow (40,2 proc.)
odrzucato mozliwos¢, jakoby historie zawieraty duzo seksu.

Interesujace jest, ze chociaz zdecydowana wiekszos$¢ wielbicieli uwa-
zata, iz erotyka nie jest domeng fanfikdw z gatunku fantastyki naukowej,
jednoczesnie zaprzeczyli oni ,rozwiaztosci” historii tworzonych przez en-
tuzjastow telenoweli. Wydaje sie to by¢ symptomem innej dolegliwosci
polskich mitosnikow sci-fi — braku wiary w mozliwos¢ oddziatywania na
koncerny medialne. Tylko 15 fanéw (13,4 proc.) odpowiedziato, ze moty-
wacja pisania jest niezadowolenie z dziatan twdércow (tabela 16). Chociaz
wielbiciele byli nieukontentowani, w tym sensie ze potizebowali do-
Swiadczy¢ nieukazanych aspektéw danego uniwersum (tabela 16), mieli
zdecydowany problem z obarazeniem firm odpowiedzialnoscig za owe
braki.

B
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Tabela 14. Najwiecej polskich fan fiction skupionych jest na:

Liczba Procent
0sob 0sob
AKgji 42 37,5
Bitwy; starcia wojsk; pojedynki bohaterow itp.
Polityce 2 1,8
Rozgrywki polityczzne; dyplomacja; historia.
Nauce 1 0,9
Rozwdj technologii i nauki.
Konkretnych postaciach 24 21,4
Ukazywanie nowych cech bohateréw; ich rozwdj
i biografia.
Aktywnosciach seksualnych 14 12,5
Pocatunki, stosunki seksualne itp.
Czyms innym 5 4,5
Trudno powiedziec¢ na czym 24 21,4
Ogoétem 112 100

Tabela 15. Czy kiedykolwiek spotkates/as sie z polskim opowiadaniem fan
fiction, ktore byto erotywzne (catos¢ lub fragmenty przedstawiaty sceny seksu)?

Liczba Procent

0sob 0sob
Tak 50 44,6
Nie 62 55,4
Ogdtem 112 100

Przewazajaca ze$¢ mitosnikow nie zgadzata sie ze stwierdzeniem lub nie
potrafita powiedzie¢, czy amatorskie pisanie to dobry sposéb na wpty-
wanie na przemyst (tabela 17), podobnie sprawa wygladata w wypadku
zdania: ,Pisanie fanfikow to tamanie prawa autorskiego” (tabela 17). Fani
reprezentowali postawy zupetnie inne, niz znamy to z opisdéw zachodnich
akademikéw — badani przeze mnie Polacy pozbawieni byli zakorzenionego
w fanizmie amerykanskim poczucia przeciwstawiania si¢ korporacjom.
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Tabela 16. Jak sadzisz - dlaczego kto$ tworzy fan fiction? (pytanie zamkniete)

Liczba Procent

0sob 0s0b
Jest niezadowolony z tego, co przedstawiajg 15 13,4
producenci.
Chce ,rozszerzyc¢” przedstawione uniwersum, czyli 87 777
pokazac, co dziato sie przed lub po czasie Swiata
ukazanego w oficjalnych produkcjach, ale takze
co zdarzyto sie ,,pomiedzy wierszami”, np. miedzy
filmami, odcinkami serialu, poszczegélnymi scenami.
Chce rozwina¢ zaniedbane przez producentow 52 46,4
aspekty postaci (ich osobowos¢, cechy, biografie).
Chce pokazac seks miedzy bohaterami bedacymi 18 16,1
parg w oficjalnych produkcjach.
Chce pokaza¢ seks miedzy bohaterami niebedgcymi 17 15,2
parg w oficjalnych produkcjach.
Chce skupic sie na polityznych aspektach danego 3 2,7
uniwersum.
Chce pokaza¢ nowe aspekty nauki, technologii 4 3,6
w danym uniwersum.
Trudno powiedziec. 10 8,9

To, ze erotyka jest rzadkoscia, wykazata przeprowadzona analiza tresci.
Prébe przeczytanych fan fiction skonstruowatem w nastepujacy sposob: na
kazdym forum (patiz lista w aneksie metodologicznym) znalaztem dziat
z opowiadaniami, a tam najstarsza umieszczona historie, nastepnie zytajac,
posuwatem sie co dziesiata ,do przodu”, ezyli zapoznawatem sie z coraz
nowszymi. Byto to dos¢ tatwe, zwazywszy, ze na wiekszosci foréw fanfiki
umieszczone byty tylko na jednym watku. Tam, gdzie zdarzyto sie inaczej,
najpierw analizowatem fan fiction z watkow starszych, by potem przejs¢ do
nowszych. Jesli na catym forum byto mniej niz dwadziescia opowiadan,
studiowatem tylko jedno losowo wybrane.

tacznie przeczytatem 51 historii, kazda przyporzadkowujac do kategorii za-
prezentowanych w tabeli 14 — jesli fanfik zawierat sceny akgji i seksu oraz do-
tyazyt konkretnych postaci (ich rozwoju), zostat zaliczcony do wszystkich trzech
typow. Pomijatem fan fiction nieprzynalezace do zadnego z rodzajow z tabeli
14, chociazby opowiadania, ktérych bohaterami sa sami fani czy parodie i saty-
ry. W tabeli 18 przedstawiam rezultat moich dociekan — dane liczbowe uzupet-
niam przyktadami, przy zym zaznacze, ze aby w petni zrozumiec fabute kazdej
opisanej historii, potizebna jest znajomos¢ tekstéw oryginalnych.
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Tabela 17. Opinie na temat stwierdzen dotyczacych polskiego fan fiction fanow sci-fi

Zdecyfio- Nie Trudno Zdecy:
wanie . Zgadzam dowanie
.. zgadzam powie- . -
sie nie . . sie¢ sie
si¢ dziec
zgadzam zgadzam
ot B T U T N
przes Y 17,0%  29,5%  339% 16,1% 3,6%
kobiety.
et BT ST Y.
przece wszy 8,1% 28,8%  351%  22,3% 5,4%
mezazyzni.
Wigkszos¢ fanfikow 31 34 33 11 2
jest mocno erotyczna. 27,9% 30,6% 29,5% 9,9% 1,8%
Wiekszos¢ fanfikow 2 28 38 31 13
odchodzi od kanonu. 1,8% 25% 33,9% 27,7% 11,6%
Polskich fanfikow 27 31 25 18 11
utrzymanych 24.1% 27,7% 22,3% 16,1% 9,9%
w konwengji
romansu jest duzo.
Fanfiki to dobry sposoéb 17 23 53 12 7
na oddziatywanie 15,2% 20,5% 47.3% 10,7% 6,2%
na producentow.
paemios ww s w0 s
. p 21,4% 16,1% 40,2% 17,8% 4,5%
autorskiego.
W polskich fanfikach 16 29 38 24 4
jest duzo seksu. 14,4% 26,1% 34,2% 21,6% 3,6%
Skupianie sie na seksie
charakteryzuje fanfiki 25 36 4 9 1
fanow telenoweli, 22,3% 32,1% 36,6% 8,0% 0,9%

a nie sci-fi.
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Analiza tresci przyniosta wnioski podobne do tych uzyskanych z odpo-
wiedzi na pytania ankiety. Tylko niewielka zes¢ fanfikow zawierata erotycz-
ne tresci, w ogole nie byto utworéw majacych wydzwiek stricte seksualny,
czyli koncentrujacych sie na stosunkach ptciowych miedzy protagonista-
mi jako najwazniejszym elemencie fabuty. Tam gdzie sie pojawity, sceny
erotyazne miaty charakter uzupetnienia czy rozszerzenia gtdwnego watku.
W wypadku polskich opowiadan mamy do czynienia z ,purytanizmem”,
a nie ,rozwiaztoscig” — seks jest rzadkoscia i jesli wystepuje, to w ,lekkiej”,
niepornografiznej odmianie (bez opisu genitaliow).

Wracajac do wielbicieli - za pomoca kwestionariusza skierowatem do
kazdego, kto kiedykolwiek przeczytat jakas historie ,seksualng” (50 osob,
czyli 44,6 proc.), otwarte pytanie o motywy tworzenia erotyki. Zacytuje Kkil-
ka wypowiedzi, ktore w catosci ilustrujg spektrum powoddéw wskazywa-
nych przez badanych (nie poprawiam btedéw jezykowych)".

,Fani tworza erotyzne fan ficion, poniewaz tego aspektu (erotyki) bra-
Kuje im w uniwersum. By¢ moze chcg w ten sposéb uczyni¢ ulubiong serie
bardziej »dorosta« albo dodac jej pieprzu?” [anonim; mezczyzna; lat 23; fan:
Star Wars].

»,by ukazac¢ sceny, ktore nie zostaly pokazane, a ktore chcieliby zoba-
zyc¢ lub by rozbudowac istniejgce sceny erotywune, takze po to, by pogtebi¢
relacje miedzyludzkie bohateréw - wszystko to w celach rozrywkowych”
[M.F. Luder; kobieta; lat 21; fanka: X-Files].

,Bo sa niewyzyci” [anonim; Kobieta; lat 21; fanka: Star Wars].

»Zasadniczo sg dwie grupy. Mniejszosc¢ to fani z pomystem na ff, w kto-
rym seks odgrywa jakas role, jest elementem np. na ukazanie relacji miedzy
postaciami. Druga grupa to napalone nastolaty, ktére po obejrzeniu pierw-
szego porno wszedzie widza seks” [pseudonim: Komandor Eire; kobieta; lat
20; fanka: Star Wars, Lord of the Rings].

,nha Bastionie Polskich Fanow Star Wars, najwiecej erotycznych wat-
kow w fan fiction pojawia si¢ w opowiadaniach oséb koto 13-15 roku
zycia, ktore nie potrafig inaczej roztadowac¢ swoich potrzeb seksualnych,
ktére dopiero odkrywajg. W przypadku uniwersow jak Gwiezdne wojny,
niektorzy starsi maja potrzebe dodania do aspektdw, catkowicie pomija-
nych przez twdrcow” [pseudonim: Lord Sidious; mezezyzna; lat 30; fan:
Star Wars].

11 Postanowitem nie tworzy¢ kategorii i nie przedstawiac¢ ich w sposéb ilosciowy, gdyz niewiele by to wniosto
z perspektywy postawionego celu badawazego - w zadnej odpowiedzi nie wspomniano, w najbardziej nawet za-
woalowany sposob, o feministycznych motywach.
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Tabela 18. Analiza tresci polskich fan fiction z wybranych foréw sci-fi

Kategoria fan Llfc;'I:a
Jiction fiction

Akcja 37

Bitwy;

starcia wojsk;

pojedynki

bohaterdw itp.

Konkretne 28
postaci

Ukazywanie

nowych cech
bohaterow;

ich rozwoj;

biografia.

Aktywnosci 6
seksualne

Pocatunki,

stosunki

seksualne itp.

Przyktad fan fiction z kazdej kategorii

Historia osadzona w uniwersum Star Wars: przedstawia atak armii Sith
na planete Ilum, miejsce wydobycia krysztatow potizebnych do produkgji
mieczy sSwietlnych.

Historia osadzona w uniwersum Star Trek: opisuje przygody sSwiezo
upieczonych chorazych stuzacych na pierwszym w ich zyciu statku
kosmiznym. Opowiadanie koncentruje sie na rozwoju postaci, ktére powoli,
wskutek zdobywanego doswiadczenia, staja sie dobrymi oficerami.

Historia osadzona w uniwersum Doctor Who: przygody Doktora i jego
towarzyszki Marthy. Autor opisuje nowe cechy osobowosci postaci.

Historia osadzona w uniwersum Star Wars: szmugler, ktéry pracuje dla
Imperium, zakochuje si¢ w ztonkini Rebelii. Opowiadanie zawiera sceny
erotyczne: pocatunki i seks (bez opisu genitaliow).

Historia osadzona w uniwersum Doctor Who: opisuje przygody Donnie,
corki Doktora, i jego towarzyszki Rose. Watki poboazne to poznanie sie tych
ostatnich, slub i w koncu wychowanie dzieci (Donnie i Jacka). Opowiadanie
opisuje seksualne zblizenia miedzy Doktorem i Rose (nie jest to jednak
pornografia).

Autorzy
danego fan
fiction

chazz_
duran

Alucard87

Anonim

Anonim

Katrill

3
g
=

S

=
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,byc¢ moze po to, by pokazac, ze seks, czy relacje miedzy ludzkie nadal po-
winny byc¢ dominujaca zescia sci-fi” [pseudonim: Lo’Rel; mezczyzna; lat 27;
fan: Star Trek].

Co z homoseksualnym fan fiction — czy ono w ogdle istnieje? Z 50 mi-
tosnikow, ktorzy natkneli sie na erotyzne opowiadania, 22 kiedykolwiek
w zyciu czytato historie przedstawiajgce seks miedzy lesbijkami lub geja-
mi. Spytani o motywy ich pisania najuzesciej zwracali uwage na potize-
be artystyaznego spetnienia - inne pojawiajace si¢ odpowiedzi dotyazyty
manifestowania fantazji czy checi zabtysniecia niespotykanym fanfikiem
(tabela 19).

Tabela 19. Jak sadzisz — dlaczego kto$ tworzy takie homoseksualne fan fiction?

Llcz'ba Proc. osob
0s0b
Jest homoseksualistg i chce w ten sposéb wyrazic¢ 5 22,8%/22
siebie.
Chce w przewrotny sposéb pokazac, jak powinny 4 18,2%/22
wygladac idealne zwiazki heteroseksualne.
Chce pokaza¢, ze mezczyzni maja ,kobieca”, bardziej 2 9,1%/22
wrazliwa strone osobowosci.
Chce pokaza¢, ze kobiety maja ,meska” strone 5 22,8%/22
osobowosci.
Obrazuje wtasne fantazje erotyane. 10 45,4%/22
Chce wywotac oburzenie czytelnikow. 3 13,6%/22
Chce wywotac podniecenie erotyazne u czytelnikow. 4 18,2%/22
Chce podkresli¢, ze homoseksualisci powinni miec 8 36,4%/22
takie same prawa jak osoby heteroseksualne.
Pisze dla twdrczego spetnienia (czerpie z pisania 14 63,6%/22
tego rodzaju opowiadan wyjatkowa przyjemnos¢
tworza).
Uwaza, ze producenci oficjalnych dziet zbyt zadko 11 50%/22
pokazuja zwiazki homoseksualne.
Chce ,zabtysnac¢” jako autor oryginalnego fanfika. 10 45,4%/22
Trudno powiedziec. 2 9,1%/22
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Wré¢my do wypowiedzi na temat powoddéw pisania fan fiction
erotyznych w ogole (nie tylko homoseksualnych). Komandor Eire
opisata ,napalone nastolaty, ktore po obejrzeniu pierwszego porno
wszedzie widzg seks” Lord Sidious natomiast zauwazyt, ze ,najwiecej
erotyaznych watkow w fan fiction pojawia sie¢ w opowiadaniach oséb
koto 13-15 roku zycia” Czy to zezywiscie prawda? Czy twdrcy historii
z pieprzykiem sa tak mtodzi? Jak przedstawiaja si¢ cechy demograficz-
ne piszacych? Sposréd 69 respondentéw, ktérzy przyznali sie do napi-
sania opowiadania chociaz raz w zyciu, tylko 12 (17,4 proc.) kiedykol-
wiek napisato cos, co zawierato seks (tabela 20). Wiekszos¢ z nich to
osoby w przedziale wiekowym od 21 do 25 lat. O ile fan fiction (nie
tylko erotyazne) pisali przede wszystkim mezczyzni, o tyle w przypad-
ku historii ,,seksualnych” proporcje , ptciowe” roztozyty sie po réwno
(wiecej danych przedstawiam w tabeli 20 i 21).

Tabela 20. , Pte¢” skizyzowane z ,,Czy kiedykolwiek napisates/as fan fiction
o erotyaznej tresci?”

Tak Nie > N=69
7 16 23
Kobieta 58,4%/12 28,1%/57 33,3%/69
30,4%/23 69,6%/23 100%/23
5 41 46
Mesoana 41,6%/12 71,9%/57 66,7%/69
G2y 10,9%/46 89,1%/46 100%/46
12 57 69
Oedtem 100%/12 100%/57 100%/69
& 17,4%/69 82,6%/69 100%/69

W ankiecie znalazto si¢ pytanie, w ktdrym badani musieli ustosunkowac
sie do stwierdzen dotyczacych erotyki w polskich opowiadaniach (tabe-
la 22). Odpowiedzi postuzy¢ moga za dobre podsumowanie catego bada-
nia, wskazaty bowiem na ,purytanski” charakter amatorskich dziet. Mimo
konserwatyzmu fani wcale nie byli nietolerancyjni — chociaz seks nie byt
generalnie wskazany, uznano, ze gdyby takowy sie pojawit, wcale nie na-
lezatoby dyskryminowac¢ homoseksualistow. Troche pot zartem, pdt serio
mozna powiedzie¢, ze wielbiciele byli za rGwnouprawnieniem w swoim
nieakceptowaniu ,rozwiaztosci’
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Tabela 21. ,,Wiek” skizyzowane z ,,Czy kiedykolwiek napisate$/as fan fiction
o erotyaznej tresci?”

Tak Nie 3 N=69
1 7 8
Do 15 lat 8,3%/12 12,3%/57 11,6%/69
12,5%/8 87,5%/8 100%/8
3 19 22
16-20 25%/12 33,3%/57 31,9%/69
13,6%/22 86,4%/22 100%/22
5 22 27
21-25 41,7%/12 38,6%/57 39,1%/69
18,5%/27 81,5%/27 100%/27
1 8 9
26-30 8,3%/12 14%/57 13%/69
11,1%/9 88,9%/9 100%/9
2 1 3
31-40 16,7%/12 1,8%/57 4,3%/69
66,6%/69 33,4%/69 100%/3
0 0 0
Powyzej 40 0%/12 0%/57 0%/69
100%/0 100%/0 100%/0
12 57 69
Ogodtem 100%/12 100%/57 100%/69
17,4%/69 82,6%/69 100%/69

Na zakonczenie warto podkresli¢, ze moje badanie nie byto poréwnaw-
ze w tym sensie, ze nie przeanalizowatem opowiadan mitosnikéw science
fiction funkcjonujacych na forach ulokowanych w Stanach Zjednoczonych.
Mimo to dociekanie byto konfrontacja innego rodzaju - zestawieniem tego,
co pisze sie o fanach amerykanskich, z tym, jak wyglada polska rzezywi-
stos¢. Dlatego wiasnie badanie uzna¢ mozna za istotne dla ukazywania
odchylenia od idealnego modelu rodem z USA.
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Tabela 22. Opinie na temat stwierdzen dotycazacych erotyki w polskim fan fiction
fanow sci-fi

Zdng(.jo_ Nie Trudno Zdecg:
wanie . Zgadzam dowanie
L zgadzam powie- . -
sie nie . oy sie sie
sig dziec
zgadzam zgadzam
fomdpumideat -, s w s
9. J 1,8% 8,1% 21,6%  459%  22,5%
niz seks.
Seks jest wazna czescig 36 40 20 13 1
fanfikow. 32,7% 36,4% 18,2% 11,8% 0,9%
Seks to sposéb na
pokazanie producentom, 25 31 37 12 4
ze w oryginalnych 22,9% 28,4% 33,9% 11% 3,7%
dzietach jest go za mato.
Seks jest niewskazany,
dlatego ze nie ma 15 46 23 13 12
go w oryginalnych 13,8% 42,2% 21,1% 11,9% 11%
produkcjach.
p1styace przy ty 587%  27,5% 9,2% 3,7% 0,9%
genitalia uwazam
za najlepsze.
tsellfo'?;fi]:za"g’ 41 27 2 12 8
Jor0Jes 1 | 373%  24,5% 20% 109%  10,9%
heteroseksualny.
Seks homoseksualny
w zadnym wypadku 32 22 25 7 23
nie powinien znalez¢ sie 29,4% 20,2% 22,9% 6,4% 21,1%

w fanfikach.

Opor przeciwko komunizmowi

,Purytanizm” fanow science fiction, przejawiajgcy sie brakiem opowiadan
o erotycznej tresci, to rezultat specyficznego kontekstu panstwowego. Szcze-
golne znawzenie maja tutaj czynniki historyazne — mowigc konkretnie: ko-
munistyezna spuscizna (nie interesuje mnie influencja innych elementow
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kontekstowych®). Katarzyna Marciniak®”, opisujac sytuacje spotezna we
wspotezesnej Polsce, zaproponowata koncepcje postsocjalistyaznych hy-
bryd, wedtug ktorej wiele zjawisk spoteazno-kulturowych wynika z peere-
lowskiej historii zmieszanej z wptywem proceséw globalizacyjnych, nasilo-
nych po rozpadzie zelaznej kurtyny. Badaczka podata konkretne przyktady
- Radia Maryja, radykalnej prawicy polityznej oraz postkomunistycwnej
turystyki (wycieczki trabantem po osiedlu Nowa Huta). Egzemplifikacje
mozna mnozy¢, dochodzac do wniosku, ze duch poprzedniego ustroju jest
wyczuwalny i oddziatuje na catoksztatt zycia spotecznego — moim zdaniem
takze na dzisiejszy polski fanizm, w tym na wielbicieli fantastyki naukowe;.
Aby to wykaza¢, warto zastanowic sie, jacy byli mitosnicy tego gatunku
w Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej, oraz rozwazyc¢ warunki ich funkcjono-
wania w minionej epoce.

W ,,Nowych Drogach”, miesiezniku ideologiznym, ktéry byt ,,organem
teoretyznym i politycznym” KC PZPR oraz obowiazkowa lekturg dziataczy
partyjnych, znalaztem artykut traktujacy o ,ruchu spoteznym” towarzy-
szacym literaturze fantastycznej: ,Istnieje i dziata w kraju kilka aktywnych
osrodkow: Ogolnopolski Klub Mitosnikow Fantastyki i Science Fiction
w Warszawie, kluby SF w Poznaniu, Toruniu, Lublinie. Trwaja prace nad
uruchomieniem klubéw SF w Gliwicach, Koszalinie, Przemyslu i innych
miastach. Patronuje tym dziataniom entuzjastow twdrczosci fantastyczno-
naukowej Socjalistyazny Zwiazek Studentdw Polskich oraz oddziaty woje-
wodzkie ZLP. W programach klubow SF sg seminaria, spotkania z twdrcami
i naukowcami, imprezy upowszechniajgce dorobek literacki, plastyczny, fil-
mowy, wspotpraca miedzynarodowa”™.

Cytowana praca z 1976 r. przedstawiata obraz cukierkowy, autor rozwo-
dzit sie nad zaletami gatunku oraz jego mozliwosciami zwiazanymi z ksztat-
towaniem odpowiednich postaw spotecznych®™. Propagandowy charakter
»Nowych Drog” kaze watpi¢ w petni¢ i rzetelnos¢ opisu. W poszukiwaniu

12 Zaznacze, ze moim zadaniem nadizednym jest wskazanie, dlaczego fani z Polski odbiegaja od idealnego mode-
lu amerykanskiego. Opréz azynnikéw historyaznych (zwigzanych z komunizmem) determinuja te roznice réwniez
inne elementy (na przyktad religijne, jezykowe itd.), ktorymi w tym miejscu sie nie zajmuje.

13 K. Marciniak, Post-Socialist Hybrids, ,,European Journal of Cultural Studies” 2009, vol. 12, nr 2, s. 173-190.

14 C. Chruszzzewski, Konstruktywna rola fantastyki naukowej, ,Nowe Drogi” 1976, nr 10, s. 170.

15 Wiele artykutéw naukowych czy publicystycznych o kulturze popularnej publikowanych w okresie komu-
nizmu nalezy traktowac z przymruzeniem oka, pamietajac, ze stuzy¢ one miaty propagandzie sukcesu. Ta ostatnia
przedstawiata popkulture jako odmienna od zachodniej, spetniajaca bowiem funkcje prospoteazne, jako ,pomost” dla
robotnikdw dajacy poczucie awansu spotecznego. A. ldzikowska-Czubaj, Funkcje kulturowe i historyczne znaczenie
polskiego rocka, Poznan 2006. Polityke PRL przeciwstawiano dziataniom zachodniego przemystu kulturowego, ktory
portretowano jako uciskajacy i wyzyskujacy, oparty na narzucaniu przekazéw biernym, konsumujacym masom. Zob.
P Kowalski, Parterowy Olimp: Rzecz o polskiej kulturze masowej lat siedemdziesigtych, Warszawa 1988, s. 1-52.
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sprawozdania charakteryzujacego sie takimi cechami siegnatem po numery
miesieznika , Fantastyka” z lat 1984-1989 (wiecej informacji podaje w anek-
sie metodologicznym).

Czasopismo podzielone byto na kilka segmentéw tematycznych, przy
czym zadne fragmenty pisma nie poruszaty sie wokdt tematyki fanow,
oproez tych, ktore zaliczy¢ mozna byto do rubryki Wsrdéd fandw. Prowa-
dzona ona byta zarowno przez redakcje, jak i decydentdw Polskiego Sto-
warzyszenia Mitosnikéw Fantastyki (w wielu przypadkach jedno nie wy-
kluczato drugiego), organizacji zizeszajacej kluby z catego kraju, nazwane
oddziatami wojewddzkimi. W ramach PSMF dziatato rowniez kilkadzie-
siat klubow przy domach kultury, organizacjach studenckich czy mtodzie-
zowych, takich jak ZSP (Zrzeszenie Studentow Polskich), ZSMP (Zwiazek
Socjalistyznej Mtodziezy Polskiej) zy ZMW (Zwiazek Mtodziezy Wiej-
skiej). Stowarzyszenie Mitosnikow Fantastyki dzi$ juz nie istnieje, podob-
nie zresztg jak wiele jego filii. Cze$¢ z nich jednak przetrwata — na przyktad
Gdanski Klub Fantastyki czy Slaski Klub Fantastyki, niektére potaczone sa
w organizacji Zwiazek Stowarzyszen ,,Polski Fandom”, powstatej w nowe;j
popeerelowskiej zeczywistosci.

Mimo ze pod auspicjami PSMF Wsrdd fandw zajmowata sie sprawami
ogolnofanowskimi, nie faworyzujac klubéw funkcjonujacych przy stowa-
rzyszeniu. Aby uporzadkowac to, o zym pisano, wyodrebnitem Kkilka ka-
tegorii — bardzo krotko opisze kazdg oraz podam, w ilu sposréd 30 nume-
row , Fantastyki” z lat 1984-1989 one wystepowaty (wszedzie, gdzie mowa
o klubach, chodzi zaréwno o te zizeszone w PSMF, jak i nie):

e fanziny (informacje o nowych gazetkach, opis redakcji czy zawartosci)

- w 9 numerach,

e informacje o klubach (adresy, dane ilosciowe zwigzane z dziatalno-
Scig, historia, lizba ztonkéw, imiona i nazwiska, planowana dziatal-
nosc¢ i cele, wiadomosci o nowo powstatych klubach) - 15,

e informacje o PSMF (komunikaty o zarzgdzeniach Rady Gtéwnej [ciata
ustawodawczego], inne komunikaty dotyazace PSMF, pochwaty wy-
stawiane poszazegolnym oddziatom wojewddzkim, nagana oddziatow
wojewddzkich, planowana dziatalnos¢ i cele, rocznice i sprawozdania
z ich obchodéw) - 10,

e nagrody (ogloszenia o konkursach PSMF i nagrodach przyznanych
przez fandw) - 4,

e sprawozdania z imprez klubowych (pokazy wideo, spotkania klubo-
we, spotkania z naukowcami, spotkania z pisarzami, seminaria) — 12,

e sprawozdania z konwentow (na przyktad Bachanalia Fantastywne,
Nordcon, Polcon) - 17,
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e stan ruchu fandw (artykuty podsumowujace catoksztatt dziatalnosci,
problemy i sukcesy srodowiska, ocena fanizmu) - 3,

e zapowiedzi imprez klubowych - 6,

e zapowiedzi konwentéw - 5.

Prezentowane wiadomosci miaty najazesciej forme krotkich notek, jedy-
nym wyjatkiem byty dane adresowe klubéw, przedstawiane w ramce wy-
raznie odznaczajacej sie na tle ciagtego tekstu — kazdy klub wypunktowany
byt od nowej linijki. Cztery razy rubryka przyjeta forme dtuzszego artykutu,
ktoéry zaliczy¢ mozna albo do jednej z wymienionych kategorii, albo do Kil-
Ku, z racji poruszania wielu spraw. Przytocze kilka fragmentow z pism'¢, po-
dam ich (fragmentow) tytut (jesli byt), zaznaze numery pochodzenia oraz
wskaze strone, autora i kategorie, do jakich mozna je przyporzadkowac.

»Zgodnie z zapowiedzia w numerze 3/83 dzi$ wstizelimy si¢ w »Orbite«.
Poczatkowo mieliSmy pewne ktopoty z lokalizacjg celu, jednak dzi¢ki koledze
Pawtowi Porwitowi otrzymalismy wtasciwy namiar: Poznanski Oddziat Pol-
skiego Stowarzyszenia Mitosnikow fantastyki »ORBITA«, os. Kosmonau-
tow 118 w Poznaniu [pogrubienie oryginalne - PS.]. Wraz ze wspotizednymi
geografizno-administracyjnymi redakcja otrzymata zaproszenie do wzigcia
udziatu w seminarium »Pozycja fantastyki we wspoétazesnej literaturze i fil-
mie« Najpierw jednak sprébujmy cho¢ w przyblizeniu naszkicowac bieg wy-
darzen, ktore do zorganizowania tego seminarium doprowadzity.

Na matqa skalg, bo na mata, ale zaze¢to si¢ to juz w 1973 roku, kiedy
poznanscy studenci z inicjatywy Mieczystawa Kurpisza postanowili zato-
zyc¢ Klub fanéw SF. Bardzo szybko klub ten ulegt samoistnemu rozpadowi,
lez przeciez poczatek zostat zrobiony. W roku 1976 w Warszawie powstat
Ogolnopolski Klub Mitosnikéw Fantastyki i Science Fiction, w tym samym
roku odbyt si¢ w Poznaniu Eurocon I11. By¢ moze te dwa fakty przyczynity
sie do tego, ze w grudniu 1977 roku w »Expressie Poznanskim« ukazato si¢
ogtoszenie o organizowaniu ksiegozbioru literatury SF przez fili¢ Biblioteki
Publicznej im. E. Razynskiego. W notatce zawarte byto rowniez zaprosze-
nie skierowane do tych mitosnikéw SF, ktdrzy pragneliby o przeczytanych
ksiazkach podyskutowac. Pierwsze spotkania sami organizatorzy uznajq te-
raz - z dystansu pieciu lat dziatania - za mato interesujgce i nie spetniajgce
pierwotnych zatozen.

Ambicje animatoréw poznanskiego ruchu zaspokoita dopiero zorganizo-
wana przez nich w maju 1978 roku najwigksza w Polsce wystawa ksiazek
I wydawnictw fantastycznonaukowych. Wystawa przyciagneta nie tylko
fanow. Zwiedzito jg nawet wielu zagranicznych gosci, bawiacych akurat na

16 Warto poczyni¢ wstepna uwage natury stylistyznej - albo w latach 80. obowiazywaty inne reguty jezykowe,
albo redaktorzy nie odrobili pracy domowej, z uporem forsujac odmiane, w ktorej istnieje stowo ,fanowie’
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Miedzynarodowych Targach. Ubocznym skutkiem wystawy byto zaginiecie
kilkunastu najciekawszych ksiazek SF oraz... Ksiegi Pamigtkowej Klubu. Byto
to zardwno kolejnym dowodem na to, ze pasje prawdziwych kolekcjoneréw
nie znaja przeszkod ani granic, jak i potwierdzeniem chronicznego braku ksia-
zek SF w naszym kraju. Luke te koledzy z Poznania postanowili w miar¢ moz-
nosci zapetnic, jest to jednak aspekt ich dziatan wart odrebnej wzmianki.

W listopadzie 1978 roku pieciu delegatéw z Poznania przybyto na mie-
dzynarodowe seminarium »Orbity Przyjazni« zorganizowane w Warsza-
wie przez OKMFiSF. Plonem tego wypadku byto wiele nowych kontak-
tow z klubami na terenie catego kraju, wzajemna wymiana doswiadezen
z dziatalnosci, wiele nowych pomystow. Tymezasem - jak na ztos¢ — rok
1979 zazat sie pod znakiem nieporozumien Klubu z dotychazasowym me-
cenasem — Miejska Bibliotekg Publizna w Poznaniu. Ostatecznie nowym
mecenasem (i sponsorem) Klubu zostat Osiedlowy Dom Kultury »Orbitag,
ktdry dzieki uprzejmosci dyrekcji uzyczyt Klubowi nie tylko nazwy, lecz
i sali, w ktdrej organizowano gietdy ksiazek, odazyty i prelekcje, pokazy
filmow i przezroczy oraz spotkania z pisarzami. (...)

Lata 1980-1982 uptywaja pod znakiem pewnego zastoju dziatalnosci ty-
powo imprezowej. Jedynym znaczgcym wydarzeniem staje sie zorganizo-
wane w maju 1980 roku seminarium w Wagrowcu, poswigcone nurtom
rozwojowym wspodtazesnej fantastyki naukowej. Poza tym jest tylko mo-
notonne i nuzgce dreptanie po wszystkich mozliwych urzedach w walce
o prawo wydawania wtasnego fanzinu, ktérego pierwszy numer ukazat sie
juz w 1979 roku jako okazjonalne dopetnienie Plenum w Napachaniu. (...)

Byc¢ moze ten opis dziatalnosci kolegéw z Poznania brzmi troche jak
laurka, trudno jednak nie zgadzac si¢ z faktami. Na pewno, jak w kazdym
innym klubie mitosnikéw (nie tylko SF), dochodzi do ostrych sporow, do
zacietych dyskusji, moze nawet ktétni spowodowanych problemami or-
ganizacyjnymi lub wzgledami czysto osobistymi. Nie przeszkadza to jed-
nak »Orbicie« funkcjonowac w sposob zgodny z przyjetymi zatozeniami,
zego efektem sa nie tylko wymienione przeze mnie imprezy o zasiegu
ogolnokrajowym. W gre wchodzi przeciez systematyazna juz dziatalnos¢
wydawnicza, organizowane co miesigc gietdy ksiazki i oglaszane dwa
razy w roku aukcje ksigzek bedacych wtasnoscia Oddziatu, wspotpraca
nie tylko z klubem »Nostromog, ale i z innymi klubami na terenie kraju
(dowodem tego chociazby wypozyzona od kolegéw z todzi wystawa ry-
sunkow »Dzieci i SF«) oraz systematyazne dokonywanie zakupow ksiazek
dla ztonkéw Oddziatu.

Wszystko to pochtania olbrzymie ilosci czasu i energii, a tizeba podkre-
sli¢, ze »Orbita« wecale nie jest najwiekszym klubem. Liczy sobie 34 oso-
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by uznawane za czynnych dziataczy, 8 ztonkdéw korespondentéw oraz...
bardzo wielu sympatykow, zyli oséb co najwyzej biernie uczestniczgcych
w imprezach. (...)” [tytut: Dwa dni ,Orbitowania”, numer i strona: ,Fan-
tastyka” 2 (17), luty 1984, strona 59; autor: (ARK); kategorie: informacje
o klubach, sprawozdania z imprez klubowych, zapowiedzi imprez klubo-
wych].

»Przedstawiciele naszej redakcji uczestniczyli w interesujacym spotkaniu
w Slaskim Klubie Fantastyki w Katowicach. Fanowie na poczatku, jak to
zwykle bywa, przeprowadzili najpierw generalny atak autografowy na re-
daktora naczelnego naszego pisma. Potem do p6znych godzin szturmowa-
li pozycje »Fantastyki«. Krytykowali przede wszystkim nierdwny poziom
szaty grafiznej. Nie podobat sie¢ dobdr utwordw poetyckich (dziwito ich
to, ze dajemy na przemian wspotzesnosc i zeczy z tradycji rodzimej). Inte-
resowali sie techniznymi zagadnieniami wydawania pisma, jak wiekszos¢
Czytelnikéw utyskujac na zbyt matg objetos¢, gatunek papieru, maty na-
ktad w stosunku do zapotizebowania na rynku i opdznienia w terminach
wydawniczych. Przy okazji dostato sie nie tylko nam, lez takze niektd-
rym oficynom wydawniczym i prezentowanym przez nie ksiazkom” [numer
i strona: ,,Fantastyka” 6 (21), czerwiec 1984, strona 2; autor: (alk); kategorie:
sprawozdania z imprez klubowych].

,Okres miedzy konncem kwietnia a poczatkiem lipca br. obfitowat w wie-
le ciekawych wydarzen w polskim Fandomie. W numerze czerwcowym
» Fantastyki« pisaliSmy juz o wezesniejszych imprezach. (...) absolutny prym
wioda przeglady filmowe. Sprawcy tego jest coraz bardziej dostepne video,
ktédre mimo mniejszego komfortu ogladania zapewnia rzecz dla mitosnikow
najwazniejsza — aktualnosc i réznorodnos¢ pokazywanych filmow. (...)

Filmy, filmy, filmy - tak chyba mozna okresli¢ impreze zorganizowana
w Starej Mitosnie pod Warszawa w dniach 25-27.05.84 r. przez Warszawski
Oddziat Polskiego Stowarzyszenia Mitosnikow Fantastyki. Organizatorzy
okazali si¢ prawdziwie »bezlitosni« dla przybytych fanow. Przeglad byt ma-
ratonem, ktory mogli wytizymac jedynie zagorzali mitosnicy X muzy. Poka-
zy rozpoczynaty sie rano tuz po sniadaniu i trwaty z przerwami na positki
nierzadko do drugiej w nocy. W ciggu niecatych trzech dni pokazano 12 fil-
mow, co dato tacznie okoto 24 godzin projekgji.

Oprocz standardowych na tego typu imprezach filmow, takich jak »Po-
wrot Jedi«, » TRON«, »Conan« czy »Ciemny krysztat« — mozna byto obejrzec
mniej rozpowszechnione obrazy: »Blade Runner«, »Wtadca Pierscieni« wg
Tolkiena, »Rolerball« i »The Thing«” [numer i strona: , Fantastyka” 9 (24),
wrzesien 1984, strona 61; autor: Maciej Makowski; kategorie: sprawozdania
z imprez klubowych].
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»Wydawanie wtasnego fanzinu byto niemal od poczatku istnienia ruchu
mitosnikdw SF ambicjg kazdego klubu. Tak wiec i u nas nieprofesjonalne
magazyny SF maja swoja historie. (...)

Czwartym fanzinem, ktdry zaczat sie ukazywac¢ w 1980 r., byt poznanski
kwartalnik KWAZAR. Ustepowatl SFANZINOWI atrakcyjnoscig tekstow,
a RADIANTOWI poziomem debiutdw, bit natomiast wszystkie fanziny na
gtowe rozmachem (100 stron A-4, sztywna, kartonowa oktadka), cena oraz
wytrwatoscia redakcji. Pismo bowiem zostato przyjete przez fandw z duza
rezerwa, wytykano mu braki edytorskie, fatalna technike druku, stabg gra-
fike i nieuczciwe praktyki w rodzaju nagminnego publikowania opowiadan
amerykanskich i angielskich, ttumaczonych z jezyka rosyjskiego. (...)

W 1981 roku do wymienionych wydawnictw doszedt fanzin WIZJE (z za-
tozenia kwartalnik) wydawany w Biatymstoku. Sktonny jestem uwazac
WIZ)E za najlepszy polski nieprofesjonalny magazyn SF. Wyspecjalizowane
byty one w literaturze amerykanskiej, a oprécz ciekawych tekstéw charak-
teryzowaty sie tez wielka starannoscig edytorska i doskonatym opracowa-
niem grafienym. Naktadu WIZJI nie udato sie ustali¢, zas redaktorzy, ttu-
macze i graficy skryli sie za pseudonimami Aquarius, Virgo, Cancer i Libra.
Niestety, po drugim numerze fanzin z nieznanych mi przyazyn przestat sie
ukazywac.

W sierpniu 1981 r. ukazuje sie jednodniowka TLY, ktdra stata sie zaczat-
kiem fanzinu NO WAVE, wydawanego przez wroctawska grupe literacka
o takiej samej nazwie. Drukowane offsetem pismo o objetosci 24 stron for-
matu A-4 zawiera wytaaznie teksty debiutantéw i nie cieszy si¢ zbytnig po-
pularnoscig. Ukazaty sie¢ jak dotad cztery numery NO WAVE i wydaje sie,
ze Kklub stracit zainteresowanie dalszym wydawaniem fanzinu. (...)

Ozywienie przynidst dopiero rok 1983. Od stycznia s$laski klub wyda-
je miesieznik SKF FIKCJE. Pismo w zeszytowym formacie i kartonowej
oktadce, starannie opracowane, z dotgzonym do kazdego numeru poste-
rem osiggneto najwyzszy chyba wsrod fanzindéw naktad - 3000 egz. Mimo
niezbyt stuzacej pismu grafiki, zbytniej tolerancji dla debiutantéw, ktdrzy
fatalnie obnizyli poziom fanzinu oraz czestych publikacji UFO- i demonolo-
giznych (o nieco brukowym charakterze) pismo jak dotad trzyma sie dobrze
i cieszy znacznym powodzeniem. (...)

Obecnie wychodzg regularnie: KWAZAR, FIKCJE, KURIER FANTA-
STYCZNY i XYX. Duzo to, zy mato jak na siedmioletnig histori¢ polskich
fanzinow?” [numer i strona: , Fantastyka” 10 (25), pazdziernik 1984, strona 2;
autor: Rafat A. Ziemkiewicz; kategorie: fanziny].

Jaki obraz fanow wytania sie z przeprowadzonej analizy? Forma organi-
zowanych przez nich imprez nie odbiegata od tego, co mamy dzisiaj, cho¢
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ozyuwiscie najwieksze wydarzenia wymagaty aprobaty oficjeli. Wspotcze-
Snie, w zasach internetu, wyeliminowanych zostato wiele ograniczen na-
tury organizacyjnej. Nie chce skupiac si¢ na przebiegu imprez oraz porow-
nywac peerelowskich fanzinow z obecnymi gazetkami, rozprowadzanymi
za pomocag sieci. Istotniejsza jest rzez inna - funkcjonowanie w warunkach
komunistyaznego permanentnego niedoboru. Zbyt maty zasieg zasopism,
ich niedostepnos¢, nieosiggalnos¢ ksigzek, zta jakos¢ papieru, inne niedo-
statki poligrafizne, trudnos¢ ze zdobywaniem filmow na wideo, problemy
z uzyskaniem pozwolenia na dziatalnos¢ klubow - to wszystko znaczaco
wptywato na klimat fanizmu i dziatania wielbicieli.

Mitosnicy ze Stanow Zjednoazonych opierali sie przemystowi, na przy-
ktad utyskiwali na zaprzestanie emisji jakiego$ serialu czy pisali slash
w protescie przeciwko patriarchalizmowi tekstow oficjalnych. W Polsce by-
cie fanem byto sprzeciwem wobec komunizmu ,zabraniajacego” dostepu
do popproduktow krajowych (kryzys ekonomiczny uczynit publikowanie
niezwykle trudnym nawet dla polskich autorow) i zachodnich". Zrzeszeni
w klubach wielbiciele mogli by¢ postizegani w kategoriach elity, ale nie
ze wzgledu na kontakt z kulturg tradycyjnie rozumiana jako wysoka, lecz
wglad w teksty amerykanskiej popkultury. Ci, ktérzy prenumerowali ,, Fan-
tastyke” lub posiadali fanziny, byli nieliznymi szazesliwcami mogacymi
obcowac z literaturg inng niz krajowa. Ci uezeszazajacy na konwenty lub
pokazy wideo to «zesto jedyni, ktorzy widzieli klasyki zachodniego science
fiction.

Abstrahujac na chwile od mitosnikow fantastyki naukowej, o elitarnosci
mozna byto méwi¢ w wypadku wszystkich lepiej zaznajomionych z pop-
produktami z USA. Jak stusznie zauwazyt w swoim tekscie Adam Komo-
rowski: ,,(...) dostep do reglamentowanych produktow kultury popularnej,
a nie obcowanie z dzietami kultury wysokiej, stat sie¢ kryterium autodefi-
nicji elit. Nieco upraszazajac, mozna powiedzie¢, ze osoba, ktora ogladata
w tamtych latach filmy o Jamesie Bondzie, mogta sobie przypisywac wiek-
sze kompetencje kulturowe anizeli czytelnik wierszy Tadeusza Rézewicza.

17 Opor fanéw przeciwko ustrojowi komunistyznemu mozemy obserwowac¢ w dzisiejszych Chinach, jest on
jednak inny niz ten w PRL, dotyczy bowiem oficjalnej ideologii partii gtoszacej kolektywizm oraz krytykujacej za-
chodni styl zycia. Anthony Fung zauwazyt, ze linii partyjnej nie zagraza zaangazowanie konsumpcyjne wielbicieli
oraz dziatalnos¢ tekstualna - te sa zgodne z polityka ekonomiazng panstwa. Niebezpiezna okazac sie¢ moze dopiero
produktywnos¢ polegajaca na tworzeniu nowych znazen odrzucajgcych zatozenia komunizmu. Fung zdaje sie nie
widzie¢, ze aktywnos$¢ semiotyazna jest z tekstualna mocno powiazana i dlatego obydwie moga by¢ podtozem
niepostuszenstwa. A. Fung, Fandom, Youth and Consumptio..., s. 285-303. Dobry przyktad podat w swoim artykule
Lifang He, opisujac fan fiction chinskich mitosnikéw filmu Avatar Jamesa Camerona zawierajgce zawoalowana
krytyke burzenia osiedli Pekinu i zwigzanych z tym przesiedlen ludnosci na potizeby organizacdji igrzysk olimpijskich
w 2008 r. L. He, Avatar and Chinese Fan Culture, http://www.henryjenkins.org/2010/03/avatar_and_chinese_fan_
culture.html (odezyt: 31.01.2011).
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Tak tez byta traktowana przez otozenie. Byta to wiec sytuacja odwrotna
od opisywanej przez José Ortege y Gasseta: sztuka dla mas (a nie elitarna)
tworzyta mechanizm wytaniania sie elit”'®.

I to wtasnie byto zrédtem oporu przeciwko komunizmowi — w catym
bloku sowieckim aktywnosci fandow mogty byc traktowane w Kkategorii
obchodzenia polityaznej kontroli mediow®™. W ZSRR wielbiciele réwniez
funkcjonowali w ramach klubéw, cho¢ ich sytuacja byta na tyle zta, ze
pozbawieni byli mozliwosci drukowania fanzinow. Samizdat, nieoficjalna
i podziemna sie¢ wydawnicza, zajmowat si¢ raczej ,powaznymi” i ,oficjal-
nymi” tekstami?.

Mato poprawne polityaznie prelekcje podczas konwentéw, rozprowa-
dzanie wtasnych ttumaczen zagranicznych pozycji ksiazkowych czy organi-
zowanie sesji wideo, na ktédrych wyswietlano obrazy niedostepne w oficjal-
nym obiegu®, to przyktad dziatalnosci czyniacej granice panstwowe mniej
zamknietymi, otwierajacej cho¢ troche na globalng popkulture i wyzwala-
jacej z monopolu rozrywkowego wtadzy.

Symbolizne niepostuszenstwo, u ktorego podstaw lezata chec¢ uzyskania
takiej swobody, ksztattowato specyfike fanizmu. Jeszcze raz podkresle, ze na
prézno byto szukac jakichkolwiek przejawow elitaryzmu rodem z USA, zyli
przeksztatcen tekstow ,na przekor” korporacjom. Nie istniata feministyczna
subwertywnos¢ objawiajgca si¢ przerabianiem ulubionych uniwerséw tak,
by stuzyty potrzebom kobiet. W zadnym przejzanym numerze nie zetkna-
tem si¢ z najmniejsza cho¢by wzmianka o opowiadaniach erotycznych «zy
fanzinach im poswieconych. Mato tego — wyraznie odczutem klimat ogdl-
nej niecheci wobec produkujacych amatorsko. Gazetki mitosnikéw sktada-
ty sie raczej z historii profesjonalnych, najczesciej przedrukdw i ttumaczen
pisarzy zagraniznych. Zdarzato sie¢ co prawda dopuszczanie do glosu pol-
skich debiutantow, cho¢ jak widac¢ byto w notce Rafata A. Ziemkiewicza,

18 A. Komorowski, O popkultuize i humanistach, http://www.culture.pl/culture-pelna-tresc/-/eo_event_asset_pu-
blisher/Je7b/content/o-popkulturze-i-humanistach (odczyt: 8.01.2011).

19 Zob. T. Mattelart, Audio-Visual Piracy...

20 K. Prassolova, ‘Oh, Those Russians!: The (Not So) Mysterious Ways of Russian-Language Harry Potter Fandom,
http://www.henryjenkins.org/2007/07/oh_those_russians_the_not_so_m.html (odezyt: 31.01.2011).

21 Wideo byto narzedziem oporu nie tylko w Swiecie komunistyznym, ale réwniez arabskim. Jak pokazat
Douglas Boyd, poczawszy od lat 70. XX w., odtwarzacze VCR umozliwity w krajach Zatoki Perskiej obejscie prze-
kazéw panstwowych. D. Boyd, Broadcasting in the Arab World: A Survey of Radio and Television in the Middle
East, Philadelphia 1982. W Arabii Saudyjskiej, gdzie publiczne kina byty nielegalne, funkcjonujacy w potswiatku,
w miare tolerowany przez wtadze nieformalny przemyst wideo rozpowszechniat ignorowana przez oficjalne media
amerykanska popkulture. Podobnie sprawy przedstawiaty sie¢ w innych krajach, na przyktad Pakistanie czy Iranie.
Zarowno w nich, jak i w rezimach komunistycznych VCR byt zrédtem naptywu tresci, niekonieznie odpowia-
dajacych oficjalnej ideologii, pokazujacych inny, ,lepszy” swiat Zachodu (jako takie mogty one przyczynic sie do
wzbudzenia faktyaznego aktywizmu polityaznego). Zob. A. Sreberny-Mohammadi, A. Mohammadi, Small Media,
Big Revolution: Communication, Culture and the Iranian Revolution, Minneapolis 1994.



Opdr przeciwko komunizmowi

sie na to zdecydowato, ,fatalnie obnizat si¢ jego poziom” Warto podkreslic,
ze fanow nie traktowano jako amatordow, tworcow fan fiction (to pojecie
w ogole nie funkcjonowato), przedstawicieli niekomercyjnej dziatalnosci,
ale wiasnie jako debiutantdw, czyli tych, ktérzy rzeczywiscie zaczynaja, ale
zynig to ze wzgledu na kariere profesjonalng, nastawiong na zysk i pisanie
oryginalnych dziet, a nie autoteliczng potrzebe tworzenia tekstu osadzone-
go w ulubionym gatunku. Jak juz wspomniatem, wielbiciele w PRL-u to
elita dostepu, a nie elita przeksztatcen i dopasowywania popproduktu do
siebie. W klimacie ciagtych niedoborow, staran o jak najwiekszy doptyw
zagraniazznej kultury popularnej, trudno byto o sprzeciw przejawiajacy sie
przez slash — w zupetnosci wystarczyto przeciwstawianie sie komunizmouwi.
Nieobecnos¢ tej formy fanfikdw nalezy dodatkowo wyttumacazyc niezbyt
liberalna polska obyczajowoscia w PRL-u.

Poza tym zapyta¢ mozna, zy na taki feministyczny opér byto zapotize-
bowanie. O ile ten skierowany przeciwko komunizmowi wynikat z real-
nych bolgezek, o tyle w PRL-u sytuacja pan byta inna niz w Stanach. Eman-
cypacja to jedno z naczelnych zadan Polski Ludowej. Ozywiscie feminizm
ograniczony byt do propagowania aktywnej pracy zawodowej (retorycznie
zapyta¢ mozna, zy postulat ten byt faktyaznie realizowany) - kobiety mo-
gtyby rzuci¢ wyzwanie patriarchalizmouwi, kierujac sie tak zwanym postfe-
minizmem, nastawionym na zmiang stylu zycia, a nie zawodowych jego
wymiarow. Zaporami skuteznie odstraszajgcymi od podejmowania tako-
wych préb byty jednak peerelowski brak wolnosci stowa, wspomniana juz
obywzajowosc oraz palaca konieznos¢ ,,walki” z komunizmem.

Brak feministyznego niepostuszenstwa wptynat na demografie polskich
fanow. W USA opowiadania slash tworzyty kobiety od 30. do 40. roku zycia,
co zwiekszato lizbe pan oraz wiek wielbicieli. W komunistycznej Polsce mi-
tosnikami fantastyki byli mtodsi mezazyzni, przede wszystkim studenci oraz
ludzie okoto 30. roku zycia (wielokrotnie pisata o tym fakcie ,Fantastyka”)
- taki stan rzeczy przetozyt sie na wspotazesny ksztatt zjawiska. Ozywiscie
obecna forma fanizmu science fiction odbiega od tego, co mieliSmy kiedys,
i zesto trudno jest szuka¢ automatyaznych odniesien. Za bezposrednich spad-
kobiercow minionej epoki uznac¢ nalezy kluby, ktore przetrwaty do dzisiaj,
lub nowe rodzaje stowarzyszen, chociazby wspomniany juz Fandom Polski.
Mimo to duch przesztosci oddziatuje takze na partycypacje w spotecznosciach
wirtualnych zorganizowanych wokot fordw internetowych. Uwarunkowa-
nia historyzne wptynety na fanizm i spowodowaty brak feministycznego
sprzeciwu, dzisiaj traktowanego pozytywnie, jako przejaw oporu pozadanego,
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prosumpcyjnego® — ten ostatni jest w Polsce inny wtasnie wskutek , puryta-
nizmu” entuzjastéw. Jesli odwotamy sie¢ do przedstawionych w poprzedniej
zesci ksiazki dziejow anglosaskiego fanizmu, dostrzezemy, ze historia ,bia-
to-zerwonych” fanow pokrywac sie zaczyna z ukazana przez Coppe dopiero
w ostatnim okresie — postmodernizmie (rozpoczat sie on bowiem w latach
90., zyli juz po upadku komunizmu). Czynniki historyazne sg przyczyna od-
chylenia od amerykanskiego modelu oraz powoduja, ze kultura prosumpgji
funkcjonuje w naszym panstwie inacze;j.

Kosmopolityzm fanow

W pierwszej «zesci ksiazki zaznaczytem, ze specyfika kulturowa peryferii
i pétperyferii wcale nie oznacza, ze nie znajdg sie na tych obszarach ci, kto-
rzy w peini przyjma globalna tozsamos¢. Owa inkorporacja to nic inne-
go jak zdolnos$¢ wyjscia poza lokalne uwarunkowania, przekraczanie barier
zwiazanych z miejscem bytowania i wkraczanie na planetarna ,Sciezke”

W sferze recepcji popkultury samo obcowanie ze Swiatowymi tekstami
nie czyni jeszze kosmopolita — nalezy konsumowa¢ w sposéb pozbawio-
ny panstwowych naleciatosci i zgodny z tym, jak robi sie to w centrum.
Odnoszac sie do zjawiska fanizmu i kultury prosumpgji, stwierdzi¢ nalezy,
ze w zwiazku z tym, ze ,narzucajacy” najnowsze trendy produkcyjne rdzen
globalizacji popkulturowej to gtdwnie jedno panstwo — USA - fani kosmo-
polici upodabniaja sie do wielbicieli ze Standw. W wypadku mitosnikow
przejawiajacych postawy kosmopolityczne zmniejsza sie wyrwa oddzielajg-
ca ich od idealnego typu fana (z zesci drugie;j).

Jedna z cytowanych przeze mnie (w poprzednim rozdziale) badaczek,
wskazujgc na istnienie spoteznosci ponadpanstwowych (transkulturo-
wych), napisata, ze ,trudno (...) powiedziec¢, skad sg poszazegdlni autorzy
[wielbiciele - PS.] (chociaz pomytki jezykowe moga czasami wskazywac, ze
nie pochodza z krajow anglojezyaznych)” Czyz nie jest to dowod na kosmo-
polityzm postaw oséb uezestniczacych w takich wspolnotach, ich catkowite
odtaczenie sie od lokalnosci, przebiegajace do tego stopnia, ze trudno jest
nawet powiedzie¢, z ktérego panstwa pochodza (kosmopolici zwykle nie-
chetnie ujawniajg swoja narodowa tozsamosc)? To, ze jezyk angielski jest
wyznacznikiem akcesu do takich grup, potwierdza, iz kosmopolici ,,wzoruja
sie” na entuzjastach amerykanskich.

2 To, ze komunizm spowodowat brak feministyznych odzytan amerykanskiej popkultury, pokazata w swoim
artykule Ksenija Vidmar-Horvat na przyktadzie recepcji pizez nastolatki serialu Ally McBeal w postkomunistyaznej
Stowenii. Uwarunkowane historia, w ktorej na prézno szukac kobiecej ,walki” w stylu zachodnim, dziewczeta
odnosity sie do tego, co ogladaja, inaczej niz kolezanki z USA. K. Vidmar-Horvat, The Globalization of Gender: Ally
McBeal in Post-Socialist Slovenia, ,,European Journal of Cultural Studies” 2005, vol. 8, nr 2, s. 239-255.



Kosmopolityzm fanow

U «zesci fandw kosmopolityzm jest zauwazalny, co pozwala wyttuma-
zy¢, dlaczego tak wielu badanych przeze mnie reprezentantéw fan studies
wskazato na istnienie spotecznosci ponadpanstwowych. Nie jest jednak tak,
jak przedstawiciele fan studies to widzieli, przede wszystkim ze wzgledow
ilosciowych — we wspolnotach nie partycypuje tak duzo oséb i z tak wielu
krajow, jak sie to przedstawia - ich odsetek czesto jest znikomy?.

Kiedy wielbiciele kosmopolici poréwnuja sie ze swoim najblizszym oto-
zeniem, czujg sie inni, nie rozumiejg sposobu postepowania lokalséw, od-
zuwaja, Ze nie pasujg do swojej kultury, nie chcg odbiera¢ w sposob, jaki
ona nakazuje. Czesto uwazajg sie za elite, ktora pochtonieta jest mniej roz-
powszechnionym sposobem konsumpgji i ktdra rozumie, jak powinno sie
reagowac na dany tekst*. Warto w tym momencie zwrdci¢ uwage na role
internetu jako narzedzia komunikacji miedzy entuzjastami - dla kosmopo-
litbw jest on wazny przy wchodzeniu w spoteznos¢ transkulturowa. Siec
wykorzystuja ozywiscie takze lokalsi, z tym zZe czynia to wtasnie lokalnie,
czyli tworza wspdlnoty z innymi fanami funkcjonujacymi w obrebie dane-
go panstwa. Tam gdzie obecna jest elektronizna pajeczyna, nie wyksztatca
sie od razu kosmopolityzm.

Warto jeszcze raz przypomniec, ze ten ostatni jest czyms innym niz transna-
rodowos¢ rozumiana jako zwiekszanie mozliwosci komunikacyjnych i wcho-
dzenie w azestszy kontakt z obcymi. Kosmopolityzm to nie jednorazowe obco-
wanie, gdy na przyktad pisze si¢ wpis na amerykanskim forum <zy wymienia
doswiadzenia z wielbicielami z innych stron Swiata. ldentycne zaintereso-
wania nie wystarcza, aby potaczyc¢ ludzi w ponadpanstwowe spoteznosci, co
widac chociazby w sytuadji, ktora opisata Ksenia Prassolova®, zajmujac sie ro-
syjskimi mitosnikami Harry’ego Pottera. Przeszukujg oni internet i nawiazujg
sporadyazny kontakt z zagraniznymi fanami, lecz nie tworza z nimi wspdlnot,
dlatego ze swoje miejsce znajduja w grupach lokalnych. To wtasnie im podpo-
rzadkowujg swoja dziatalnos¢, wyszukuja angielskojezyczne fan fiction i ttu-
macza je na jezyk rosyjski, nie pytajac tworcow o zdanie.

Jest to zreszta zrodtem licznych konfliktdw wielbicieli z USA i Rosji. Co ciekawe,
ci pierwsi przyjmuja wobec drugich taktyke stosowana przez niektore koncerny,
czyli strasza pozwami o tamanie prawa autorskiego. Mimo ze moderatorzy ro-

23 Zob. F. Darling-Wolf, Virtually Multicultural..., s. 507-528.

24 Wezmy za przyktad polskiego fana Star Treka Swiadomego utopijnej ,naleciatosci” grup wielbicieli w USA
(wspominane juz promowanie konkretnych postaw, zwiazanych ze Swiatopogladem, ktérym kierowat sie twérca
serialu Gene Roddenberry). Na pewno nie porozmawia on o owym utopizmie na forum polskim, gdyz wiekszos¢
mitosnikéw nie odbiera serii w amerykanski sposob - powszechna jest niewiedza o historii oraz charakterystykach fa-
nizmu Gwiezdnej wedréwki w Stanach. Wspomniany entuzjasta zrozumienia szuka¢ moze dopiero w spotecznosciach
transkulturowych. Powyzsza egzemplifikacja nie jest podparta zadnym badaniem, a jedynie wtasnym doswiadcze-
niem autora jako osoby sledzacej (w sposéb niepoddany naukowej rzetelnosci) wpisy na forach Star Treka.

25 K. Prassolova, ‘Oh, Those Russians!'...
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syjskich stron usitujg na mitosnikow ze swojego kraju wywrze¢ wptyw i zmusic
do umieszczania odpowiednich adnotagji i opiséw (disclaimers) zawtaszczanych
opowiadan, na niewiele sie to zdaje. Bardzo liberalny wobec prawa autor-
skiego oddolny ,komunizm” to znak rozpoznawczy rosyjskich spotecznosci
entuzjastow. Zdaniem Prassolovej taka aktywnos$¢ wynika z powszechnego
wsréd Rosjan przekonania o tym, ze czyjas twoérzosc to wtasnos¢ wspdlna,
co z kolei ma podtoze historyazne. W zasach sowieckich na porzadku dzien-
nym byto przektadanie ksiazek i wydawanie pod imieniem i nazwiskiem
ttumacza (w ten sposob postapiono z utworem Pinokio, ktéry w ZSRR wyda-
ny zostat jako Buratino autorstwa Aleksieja Totstoja). Podobne praktyki nie
zniknety catkowicie z medialnego krajobrazu do dzisiaj, czego przyktadem sg
dwie parodie Harry’ego Pottera, niezwykle podobne do oryginatu Porry Gat-
ter i Tanya Grotter. Autor tej ostatniej przegrat zresztg z ).K. Rowling proces
o naruszenie praw autorskich, wéwczas gdy chciat wydac swoje dzieto poza
granicami Rosji (holenderski sad uznat, ze utwor to kopia — zmienia sie jedy-
nie miejsce akcji i gtdwni bohaterowie).

Kosmopolityzm to nie transnarodowos¢. W wypadku niezwykle rzad-
kich i nieliznych ponadpanstwowych spotecznosci obecne sa wyznaazniki
wspolnotowosci, takie jak obopdlnos¢ oddziatywania, podobienstwo ak-
tywnosci i pogladow, stabilno$¢ tozsamosci, trwatos¢, wptyw, wsparcie,
wspotpraca. Kosmopolici rozumieja zaangazowanie i produktywnos¢ tak
samo niezaleznie od tego, w ktorej «zesci globu przebywaja - pojmuja je
zgodnie z idealnym (amerykanskim) typem fanizmu przedstawionym
w drugiej zesci tego rozdziatu.

Wspominam o tym w rozdziale poswigeconym specyfice polskich fanéw
z tego wzgledu, ze i w naszym kraju znalez¢ mozna kosmopolitow rekrutu-
jacych sie do spoteaznosci transkulturowych. Egzemplifikacja sa wielbicie-
le dziatajacy w ramach serwisu LiveJournal (L)) (doktadniej opisatem go
w czesci drugiej). Aby scharakteryzowac¢ kosmopolityazne srodowisko L,
przedstawie wypowiedzi mitosnikdw z istniejacej na tej platformie gru-
py Multifandom_pl, bedace wynikiem dyskusji, jakie toczytem z fanami
za pomoca wielu narzedzi sieciowych - zarowno blogéw w obrebie L), jak
i bloga prowadzonego przez siebie (wiecej w aneksie). Wszystkie opinie
pochodza z komentarzy umieszczonych pod kilkoma watkami dotyczacymi
kwestii obecnosci polskich wielbicieli na LiveJournal, erotyki w fan fiction,
jak rowniez ptci twércow. Mimo iz tematyka rozmow byta roézna, wyraznie
zaznaazyt sie¢ kosmopolityazny charakter mitosnikow, i to z kilku powo-
dow. Zanim je wymienig, przytocze kilka wypowiedzi fanki o pseudonimie
noelia-g (przedstawianych fragmentow nie poprawiam, na koncu podaje
7zrodta internetowe).



Kosmopolityzm fanow

»Wydaje mi sie, ze Livejournal stanowi swego rodzaju melting pot dla
fandomu zenskiego - osoby trafiajgce z wielu réznych srodowisk fanow-
skich, zy to z kregow ‘chtopcéw od sci-fi’ [tak nazwano fanéw z opisywa-
nych przeze mnie w poprzedniej zesci tego rozdziatu fordw internetowych
- PS.] zy to z anglojezyaznego fandomu, zaczeta wreszcie na LJju wtasnie
z fandomem sie¢ identyfikowac¢ i poznawac¢ go od bardziej teoretywnej
i Swiadomej strony.

Osobiscie, do fandomu polskiego trafitam przez fandom zagraniczzny, co
jest swego rodzaju osiggnieciem chyba. Jeszcze tizy lata temu pisatam i czy-
tatam tylko i wytaznie po angielsku i nie bytam swiadoma istnienia pol-
skiego fandomu na LJu - polski fandom to dla mnie byty fora dyskusyjne
i spotkania w klubach fantastyki, co nie do korica mi odpowiadato, wtasnie
z powodu tej zesci fandomu bedacej raczej meskim klubem.

(Strasznie cieszy mnie ta dyskusja. Mato w polskim dyskursie fanow-
skim gender, a jeszcze mniej wzmianek o livejournalu, ktory dla mnie jest
najwazniejszym medium fandomowym. Chociaz zgadzam sie, ze mato jest
tez wzmianek w dyskursie anglojezyaznym, za pamieci to chyba tylko Hel-
lekson i Busse zajmowaty sie tematem na szerszg skale. Publikacje Jenkinsa
o genderowym aspekcie fanfiction sg gtownie przed-LJowe, a Brooker sku-
piat si¢ raczej na archiwach i forach).

Muysle, ze bardzo ciezko jest ocenia¢ uczestnictwo Polakow na livejour-
nal, dlatego, ze wielu z nas ma bloga na livejournal przede wszystkim w je-
zyku angielskim i nawet jesli sa jakies wpisy po polsku to dostep do nich
jest ograniczany. Fandom livejournal jest w wiekszosci anglojezyczny i par-
tycypacja zachodzi po angielsku — zaréwno udzielanie komentarzy, wpiséw
zawierajacych grafike zy fiki, czy tez zwyczajne dyskutowanie o fandomie”
[pseudonim: noelia-g; strony: http://www.piotrsiuda.pl/2010/03/sex-in-
-polish-sci-fi-fan-fiction-part.html (dostep: 31.01.2011)].

Powyzsze opinie zawierajg wiele kosmopolityaznych watkéw: uzywanie
jezyka angielskiego jako podstawowego dla komunikacji w LJ, mowa o ukry-
waniu swoich narodowych tozsamosci, dystans, jaki czuje si¢ wobec ,, meskie-
go klubu”, czyli lokalséw. Chociaz wigkszos¢ wielbicieli, z ktorymi dyskuto-
watem, nie byta entuzjastami fantastyki sensu stricte, to jednak mozna ich
skontrastowac z ukazanymi waesniej fanami z forow internetowych. Taki
zabieg jest dopuszczalny z tego wzgledu, ze wielbiciele z L) (z ktérymi pro-
wadzitem wywiady) rowniez interesowali si¢ tekstami sci-fi, cho¢ ich pasje
byty szersze — obejmowaty wiele innych gatunkéw. Czeste byto samoidenty-
fikowanie si¢ jako media fans, czyli mitosnicy mediow w ogdle. Posuniecie to
w gruncie rzeczy niezwykle kosmopolityezne — jesli spojize¢ na przedstawio-
na w «esci drugiej historie fanizmu, okazuje sie, ze amerykanscy entuzjasci
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rowniez okreslaja sie¢ tym terminem. Fani z LJ, z ktérymi sie zetkngtem, nie
identyfikowali sie z tymi dziatajgcymi na forach, odrzucali ich tworczosc jako
zupetnie nieistotna z punktu widzenia ,Swiatowych” (zachodnich) trendow,
zesta byta zwyczajna niechec. Istotna okazata sie kwestia produkgji erotycz-
nej — dyskusja na jej temat zostata wywotana przytoczeniem przeze mnie
wynikow badania na temat ,purytanizmu” fan fiction wielbicieli fantastyki
funkcgjonujacych na forach. W zasie rozmowy wyszto na jaw, ze zdecydo-
wana wiekszos¢ J-owcodw to panie* — co wiecej, Swiadome feministyaznego
oporu tak charakterystyaznego dla mitosniczek z USA.

Fanki z L) wiedziaty, co to slash, przyznawaty sie, ze go pisza, oraz
twierdzity, iz nie jest dla nich przeszkoda tworzenie w jezyku angielskim.
Wiedza wielbicielek odrzucajacych panstwowe uwarunkowania (w tym
komunistyzne korzenie) byta imponujaca. By¢ moze wynikata z tego, ze
na L) powszechne sg tak zwane metadyskusje podejmowane z kosmopo-
litami z innych rejondw geograficznych, dotyezace motywow tekstualnej
dziatalnosci (w tym slash). Oto kolejne wypowiedzi z przeprowadzonych
wywiadow.

»(...) Moze taki rozktad tematyki fan fiction w polskim fandomie jest
zwiazany z tym, Zze po prostu na forach jest najwiecej gen, a het, slash i fem-
slash sa na blogach (sam trafitem na takie ff wtasnie chyba na blogspocie
i blogach onetu - za bardzo nie pamietam bo dawno to byto).

(...) na forach, jesli chodzi o ff , najwiecej jest opowiadan typu gen (czyli
wyszto, ze polscy fani jednak sa bardziej pruderyjni) i jednak ff stanowi mniej-
szg zes¢ dyskusji toczacych sie tam. Z kolei na L) wiecej jest ff w ogdle, wiec tej
erotyznej tez (niedawno czytatem nawet jak ktos narzekat, ze ciezko znalez¢
gen, a wszystko to albo het albo slash). A konsekwencja tego jest to, ze jak
mam ochote na dyskusje o rodzajach statkow Floty Gwiezdnej albo o bura-
kach w Star Treku to ide na forum, a jak chce poczyta¢ ff albo meta o fandomie
to ide na L) i np. w tym wypadku gender nie ma tu nic do rzeczy poza tym, ze
jak juz czytam ff to faktyznie, wiekszos¢ autorow to raczej autorki.

(...) genderowa teoria ff wydaje sie byc zepchnieta na dalszy plan, albo
nie tak widowna, w ff pisanej na forach. Raz, ze wiecej pisze tam chtopakow,
a wiec proporcje miedzy ptciami sg bardziej wyréwnane, a dwa, ze znazna
wiekszos¢ to gen i okazjonalny het, ktore pisza i dziewazyny i chtopaki”
[pseudonim: adOOabsurdum; strony: http://wwuw.piotrsiuda.pl/2010/06/
genderowy-fandom.html, http://wwuw.piotrsiuda.pl/2010/03/sex-in-polish-
-sci-fi-fan-fiction-part.html (dostep: 31.01.2011)].

26 Mozna sie tego dowiedzie¢ z wewnetrznych badan przeprowadzonych przez cztonkéw grupy Multifandom_pl.
Ankiete rozprowadzona wsrod fanéw wypetnito 26 oséb - 24 sposréd nich byto kobietami, tylko 2 to mezczyzni.
Wiekszy byt tez (w poréwnaniu z moimi analizami foréw internetowych) odsetek o0séb starszych i lepiej wyksztat-
conych. Petne wyniki znalez¢ mozna na stronie http://badamyfandom.livejournal.com/.



Kosmopolityzm fanow

,,Co do prezentacji o pruderyjnym/rozwiaztym fandomie, to po namysle do-
sztam do wniosku, ze zgrzytat mi gltownie brak Lja, brak wszystkich, ktérych
znam, i de facto, wykluczenie media fandom [0 uzyciu terminu media fans
pisatem — PS.] z zakresu badan. Bo ci, ktérzy tu siedzg na LJu a ogladajg Dok-
tora Who/ Battlestar Gallaticg/Stargate/Star Treka, to niekonieiznie sg fani s-f
w Scistym tego stowa znaczeniu. To sg fani poszczegdlnych seriali, albo w ogole
seriali, media fandom typowy dla LJa, a nie do konca pasujacy do polskiego
fandomu s-f, przynajmniej nie tego, ktory ja kojarze jako fandom s-f, ktorego
gtdbwnym, wiazgcym zainteresowaniem jest zainteresowanie science-fiction
jako takim, z duzym tez czesto naciskiem na literature. A ja bym zaryzykowata
hipoteze, ze media fandom, ten zenski, LJowy, taczy zamitowanie do pewnych
wspolnych praktyk fanowskich, a nie zainteresowanie jakims$ gatunkiem tek-
stow kultury. | dlatego fanki w tym »medialnym stylu« [media fans - PS.] gra-
witujg w inne «zesci Internetu, niz fani s-f, cho¢ obie grupy mogg byc zafascy-
nowane bardzo podobnymi serialami/filmami/ksiazkami. Ktos, komu model
typowego fandomu s-f odpowiada, ma sie u nas wzglednie o co zaczepic, bo
jesli istnieje jakakolwiek struktura fanowska w Polsce, to ta od s-f jest najstar-
sza i najmocniejsza, ze wzgledu na jej ksiazkowe korzenie [a wiec korzenie ko-
munistyczne - PS.] (przynajmniej tak mi sie wydaje, ekspertem od tego bynaj-
mniej nie jestem). Fani »w stylu medialnym« nie mieli swojego Srodowiska,
stad czeste uciekanie w fandom angielski.

(...) jak najbardziej w Polsce istniejg srodowiska o modelu zachodnim,
gdzie fanfiction odgrywa o wiele wieksza role i jest bardziej potrzebne fa-
nom. (...) | to bedzie ten typowy dla fanfiction model, gdzie zdecydowana
wiekszos¢ piszacych jest rodzaju zenskiego. (...) To jest ich domena, nasza
domena, nasze ulubione hobby, nasza tradycja (jak w ogdle mozna dojs¢ do
slashu i femslashu, a nie dojs¢ do kobiet?). (...) LJ kreci sie w duzej mierze
wokot fikdw, fora juz nie. Jak ktos chce fikow, nie pdjdzie na fora, tylko
szukac¢ zrodet na LJu. Dyskusje przeciez tez tu sa. (...) | to jest niestychanie
interesujace (...). Czy na przyktad polski fandom s-f czuje si¢ tak bardzo
zescig ogolniejszego fandomu zachodniego, jak ten nasz polski L) fandomu
LJjowego w ogdle? Czy reaguje tak szybko na to, co sie dzieje w fandomie
zachodni i bierze to tak do siebie? (...) Bo my z pewnoscia jesteSmy lepiej
zaznajomione z terminologia (...).

(...) To jak, i w ogdle czy, lizyc¢ Polakdéw piszacych po angielsku jako
polski fandom, to jest tez pytanie nie najprostsze (...). Siebie (...) bym do
polskiego fandomu zaliczyta obecnie, ale na przyktad piec lat temu to chy-
ba nie bardzo, bo wtasciwie nie miatam z polskg spotecznoscia kontaktu.
Muysle, ze w takich przypadkach decydujace bytoby albo kryterium samo-
okreslenia (zeScia czego czuje sie dana jednostka) lub ewentualnie wtasnie
aktywnosci. Bardzo grzaski grunt momentami. Trudno jest zarysowac linie
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demarkacyjne” [pseudonim: anonim; strony nie podaje ze wzgledu na ano-
nimowos¢ badanego].

Zacytowana mitosniczka wskazata wtasne kryterium podziatu miedzy
kosmopolitami a lokalsami, kiedy stwierdzita, ze fani z L) skupiaja si¢ nie
tyle na konkretnych tekstach, ile na praktykach, co wiecej, chca, aby byty
one jak najbardziej zblizone do zachodnich, zyli ,nasladuja” (J-ejowcy)
wielbicieli z globalnego centrum. Do takich wnioskow dojs¢ mozna, obser-
wujac profile wielu mitosnikdw pochodzacych z Polski. Ich identyfikacja
jest utrudniona, gdyz, jak wspomniatem, piszac po angielsku, zesto nie
ujawniajg swojej tozsamosci narodowe;j.

Wywotane przeze mnie deliberacje tozyty sie rowniez beze mnie, prze-
noszac w srodowisko Multifandom_pl (fanki nie sadzity, ze mam w ich roz-
mowe wglad - pozniej zdecydowatem si¢ ujawni¢ swoja obecnos¢). Na
przyktad w ponizszych wypowiedziach komentowano moje poglady.

»Ja rozumiem, ze fandom polski na LJu mozna uznac za mato rozwiniety,
jesli sie popatrzy na typowo polskie communities, bo jest maty ilosciowo,
ale nie oznacza to, ze polskich fanéw nie ma na LJu, comu [czyli mi - PS.]
Noelia stusznie wytkneta. Fandom anglojezyczny pozera mndstwo »matych
fandomow«. Poki nie rozbit si¢ samolot prezydencki, nie miatam pojecia, ze
Polakdw jest az tylu na LJu, bo cztowiek nie wypytuje kazdej mijanej osoby
komunikujgcej sie po angielsku, gdzie mieszka. | podejizewam, ze ci polscy
fani, ktorzy po angielsku si¢ komunikuja i siedza na LJu maja odrobing inng
kulture fandomouwa, niz ci, ktdrych Siuda badat na forach.

(...) Szczerze mowiac, jak on [czyli ja — PS.] oglada fandom s-f taki typo-
wy nasz polski to ma klub chtopcéw. Co nie znaczy, ze kobiet w fandomie
nie ma, tylko, ze w klubie chtopcdw jest najwigcej chtopcédw. Jak mnie zain-
teresuje cos$ z s-f, to ja nie pdjde do klubu chtopcow, gdzie moje zaintereso-
wania beda zgrzytac, tylko do fandomu angielskiego, gdzie nikt nie bedzie
dziwnie patrzyt na moje fiki. Zatoze sie, ze wiecej Polek niz Polakéw siedzi
prawie tylko i wytaznie w angielskich fandomach” [pseudonim: anonim;
strony nie podaje ze wzgledu na anonimowos$¢ badanego].

Opinie wielbicielek z LiveJournal wskazaty, ze chociaz fizycznie sgq uloko-
wane przed ekranami komputeréw w Polsce, tak naprawde nie przynaleza
do panstwowej spotecznosci mitosnikow. Sa kosmopolitkami, wchtaniajacy-
mi popkulture nie przez pryzmat krajowej lokalnosci, ale tak, jak robi sie to
w rdzeniu.



Zakonczenie

ochodzaca z centrum procesow globalizacyjnych kultura prosumpcji,

ktdrej awangardg sa fani, jest zréznicowana Swiatowo - to podstawo-
wy wniosek wynikajacy z mojej ksigzki. Na kulture prosumpcji sktadajaq
sie dziatania nad